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อีีกไม่่นาน งาน้แสุด์งงาน้พ์ีมพ์ีแลัะบรรจุภั่ณฑ์์ที� 
ยู์�งใหญ่ท่ี�สุดุ์ของเอเชั่ยีู “Pack Print International  
2025” แลัะ “CorruTec ASIA 2025”

โดยเม่่�อีเดอ่ีนมี่นาคม่ทีี่�ผ่า่นม่า ที่างเม่สเซ่ ่ดสุเซ่ลดอีร์ฟ์  
เอีเชีีย ได้จััดกิจักร์ร์ม่ “Future-Proofing 
Packaging and Printing: The Next 
Generation of Possibilities เตรียูมความ
พีร้อมสุำาหร่บอน้าคตอุตสุาหกรรมบรรจุภั่ณฑ์์
แลัะการพ์ีมพ์ี: ท์ศทางความเป็น้ไปได์้ใน้ยูุคถั่ด์ไป”

เป็็นการ์อัีพเดที่ข้อ้ีมู่ลเกี�ยวกับอุีตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์ 
บร์ร์จัุภััณฑ์์ และบร์ร์จัุภััณฑ์์กร์ะดาษลูกฟูก พร์้อีม่
ร์ว่ม่พร์วีวิผ่ลิตภััณฑ์แ์ละการ์บร์กิาร์ล่าสดุ จัากเหลา่ 
บร์ิษัที่ร์่วม่อีอีกงานที่ี�งาน เตร์ียม่ความ่พร์้อีม่ร์ับ
ความ่ยิ�งใหญ่่ข้อีงานทีี่�ถื่อีว่าคร์บร์อีบ 1 ที่ศวร์ร์ษ
ข้อีงการ์จััดงาน Pack Print International

งานในครั์�งนี�ถือ่ีเป็็นเวทีี่สำาคญั่ทีี่�ร์วม่สุดยอีดนวัตกร์ร์ม่ด้านการ์พิม่พ์ การ์อีอีกแบบ และ
การ์ผ่ลิตบร์ร์จุัภัณัฑ์จ์ัากที่ั�วโลก จังึเป็็นโอีกาสอัีนดทีีี่�ผู่ป้็ร์ะกอีบการ์และนักอีอีกแบบจัะได้
สมั่ผ่สัแนวโน้ม่ลา่สดุข้อีงอุีตสาหกร์ร์ม่ โดยทุี่กท่ี่านสาม่าร์ถืติดตาม่ความ่คบ่หน้าข้อีงการ์
จััดงานได้ที่างโซ่เชีียลม่ีเดียต่างข้อีงสม่าคม่ฯ และ เม่สเซ่่ ดุสเซ่ลดอีร์์ฟ เอีเชีีย

จัะเห็นได้ว่าปั็จัจัุบันนี� เที่คโนโลยีเป็ลี�ยนแป็ลงอีย่างร์วดเร์็ว อีุตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์และ
บร์ร์จัุภััณฑ์์กำาลังก้าวเข้้าสู่ยุคใหม่่ที่ี�ข้ับเคล่�อีนด้วยนวัตกร์ร์ม่ดิจัิที่ัลและป็ัญ่ญ่าป็ร์ะดิษฐ์์ 
(AI) ผู่้ที่ี�พร์้อีม่รั์บการ์เป็ลี�ยนแป็ลงย่อีม่ได้เป็ร์ียบในการ์แข้่งข้ัน วาร์สาร์ฉบับนี�ม่ีการ์นำา
ป็ร์ะโยชีน์จัากการ์ใชี้ AI ในอีุตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์และบร์ร์จัุภััณฑ์์ม่านำาเสนอีให้ที่่านผู่้อี่าน 
ไดพิ้จัาร์ณาและนำาไป็ป็ร์ะยกุต์ใช้ี แม้่ AI จัะเปิ็ดป็ร์ะตูสูค่วาม่เป็็นไป็ไดใ้หม่่  ๆ  แตค่วาม่ที่า้ที่าย 
ยังคงอียู่ที่ี�การ์ป็ร์ับตัวข้อีงธุุร์กิจัและการ์พัฒนาที่ักษะแร์งงานให้ที่ันเที่คโนโลยี 

ที่า้ยนี� ที่มี่งานวาร์สาร์ Thai Print หวงัเป็็นอียา่งยิ�งวา่บที่ความ่และข้า่วสาร์ตา่ง  ๆ  ในวาร์สาร์ 
ฉบับนี�จัะเป็็นป็ร์ะโยชีน์ต่อีผู่้อ่ีานไม่่ม่ากก็น้อีย ร์วม่ไป็ถึืงข้อีข้อีบคุณผู่้สนับสนุนทุี่กร์าย  
หากที่า่นม่ขี้อ้ีสงสัยใด  ๆ  สาม่าร์ถืสอีบถืาม่หร์อ่ีแนะนำาตชิีม่ เพ่�อีที่ี�ที่มี่งานจัะได้นำาไป็ป็รั์บป็ร์งุ 
และพัฒนาให้ดียิ�งข้ึ�น

รว์กาญ่จน้์ ทาพ่ีน้ธ์์ 
บรรณาธ์์การ
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นายกสมาคม 
คุุณพงศ์์ธีีระ พัฒนพีระเดช

อุุปนายก  
คุุณประสิิทธีิ� คุล่่องงูเหล่ือม  
คุุณณรงคุ์ศ์ักดิ� มีวาสินาสิุข  
คุุณวิทยา อุปริพุทธีิพงศ์์  
คุุณธีีระ กิตติธีีรพรชัย  
คุุณนิธีิ เนาวประทีป  
คุุณพชร จงกมานนท์  
คุุณธีนิต วิริยะรังสิฤษฎ์์

รอุงเลขาธิิการ  
คุุณสิุวิทย์ มหทรัพย์เจริญ  
คุุณปรเมศ์วร์ ปรียานนท์  
คุุณชินธีันย์ ธีีรณัฐพันธี์  
คุุณอภิิเชษฐ์ เอื�อกิจธีโรปกรณ์  
คุุณปิยะวัฒน์ ปิยไพชยนต์  
คุุณธีนเดช เตชะทวีกิจ

นายทะเบีียน  
คุุณณภิัทร วิวรรธีนไกร

ปฏิิคม  
คุุณชินวัชร์ เฉล่ยวุฒิโรจน์ 

รอุงปฏิคิม  
คุุณวิสิุทธีิ� จงพิพัฒน์ยิ�ง

ประชาสัมพัันธิ์  
คุุณรัชฐกฤต เหตระกูล่

รอุงประชาสัมพัันธิ์  
คุุณวริษฐา สิิมะชัย

ที�ปรึกษา  
คุุณเกรียงไกร เธีียรนุกุล่  
คุุณพรชัย รัตนชัยกานนท์  
คุุณวิชัย สิกล่วรารุ่งเรือง  
คุุณเกษม แย้มวาทีทอง  
คุุณปฐม สิุทธีาธีิกุล่ชัย  
คุุณพิเชษฐ์ จิตรภิาวนากุล่  
คุุณภิาสิกร วงษ์ชนะชัย  
คุุณอุทัย ธีนสิารอักษร  
คุุณวิรุฬห์ สิ่งเสิริมสิวัสิดิ�  
คุุณสิมชัย ศ์รีวุฒิชาญ  
คุุณสิุรเดช เหล่่าแสิงงาม  
คุุณมารชัย กองบุุญมา  
คุุณสิุรพล่ ดารารัตนโรจน์ 
คุุณรังษี เหล่ืองวารินกุล่  
คุุณธีนะชัย สิันติชัยกูล่  
คุุณพรเทพ สิามัตถิิยดีกุล่  
คุุณอาคุม อัคุรวัฒนวงศ์์  
คุุณสิุพันธีุ์ มงคุล่สิุธีี  
คุุณวรกิจ เหล่ืองเจริญนุกุล่  
คุุณชีวพัฒน์ ณ ถิล่าง  
ผศ์.ดร.ชวาล่ คุูร์พิพัฒน์  
ผศ์.บุุญเล่ี�ยง แก้วนาพันธี์  
อาจารย์พัชราภิา ศ์ักดิ�โสิภิิณ  
คุณุววิฒัน์ อตุสิาหจิต  
อาจารย์มยุรี ภิาคุล่ำเจียก  
ผศ์.ดร.กฤติกา ตันประเสิริฐ  
ผศ์.ชนัสิสิา นันทิวัชรินทร์  
คุุณชัยวัฒน์ ศ์ิริอำพันธี์กุล่ 
ผศ์.ผกามาศ์ ผจญแกล่้ว  
ดร.สิุชปา เนตรประดิษฐ์

ที�ปรึกษากฎหมายพิัเศษ  
คุุณธีนา เบุญจาธีิกุล่

SPECIAL THANKS
ผู้้�สนัับสนัุนัเคลืือบปกวารสาร เพ่ิ่�มคุณค่าให้�งานัพ่ิ่มพ์ิ่สวย รวดเร็ว ทัันัใจ  
บีริษัท เอุ็ม.พีั.ลักก์ ยูวีี จำำากัด  
โทัรศััพิ่ทั์ 0 2425 9736-41
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โทัรศััพิ่ทั์ 0 3441 7555 โทัรสาร 0 3441 7599

ผู้้�สนัับสนัุนัการแยกสี ทัำาเพิ่ลืทั 
บีริษัท สุนทรฟิลิ์ม จำำากัด  
โทัรศััพิ่ทั์ 0 2216 2760-8, 0 2613 7008-17
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ผู้้�ประสานงาน  
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16 NEWS 

THAIPRINT MAGAZINE ISSUE 151

งาน “Future-Proofing Packaging 
and Printing: The Next Generation  
of Possibilities”
เตรียูมความพีร้อมสุำาหร่บอน้าคตอุตสุาหกรรมบรรจุภั่ณฑ์์
แลัะการพ์ีมพ์ี: ท์ศทางความเป็น้ไปได์้ใน้ยูุคถั่ด์ไป 
ว่น้ที� 25 มีน้าคม 2568 เวลัา 09:00 - 16:00 น้.  
ณ โรงแรม S31 สุุขุมว์ท

เมสเซ่ ่ดุสุเซ่ลดุอร์ฟ์ เอเชียี จัดัุงานสัมมนา “Future-Proofing 

Packaging and Printing: The Next Generation of 

Possibilities เตรี์ยมความพร้์อมสำหร์บัอนาคตอตุสาหกร์ร์ม

บร์ร์จัภุัณัฑ์แ์ละการ์พิมพ:์ ทิศิทิางความเป็็นไป็ไดุ้ในยคุถัดัุไป็”  

ในอัังคารที่่� 25 มี่นาคมี 2568 เวลา 09:00 - 16:00 น.  

ณ โรงแรมี S31 สุุขุุมีวิที่

การจัดังานในครั�งน่� เพ่ื่�อัอัพัื่เดที่ขุ้อัมูีลเก่�ยวกับอัตุสุาหกรรมีการพิื่มีพ์ื่ 

บรรจัุภััณฑ์์ และบรรจัุภััณฑ์์กระดาษลูกฟููก พื่ร้อัมีร่วมีพื่ร่วิว

ผลติภัณัฑ์แ์ละการบรกิารลา่สุดุ จัากเหลา่บรษิทัี่รว่มีอัอักงานที่่� 

งาน PACK PRINT INTERNATIONAL และ CorruTec Asia 2025 

คุณพงศ์ธีีร์ะ พัฒนพีร์ะเดุชี นายกสมาคมการ์พิมพ์ไทิย  

ได้กล่าวถึึงการเปล่�ยนแปลงที่่� ท้ี่าที่ายและโอักาสุใหม่ีใน

อัุตสุาหกรรมี ซึึ่�งอัยู่ ในช่่วง Transition เน่�อังจัากการ

เปล่�ยนแปลงท่ี่�รวดเร็ว ด้านเที่คโนโลย่ดิจัิทัี่ล ระบบอััตโนมีัติ 

AI และความียั�งย่น ท่ี่�กำลังจัะมีาเป็นตัวกำหนดภัาคธุุรกิจั 

และอัุตสุาหกรรมี รวมีไปถึึงความีท้ี่าที่ายขุอังธุุรกิจั SMEs  

และแนวที่างการรับมี่อั ซึึ่�งสุามีารถึหาคำตอับได้จัากงาน  

PACK PRINT INTERNATIONAL และ CorruTec Asia 2025 

งานครบรอับ 10 ปีแห่งความีสุำเร็จัที่่�สุะที่้อันความีก้าวหน้า 

ขุอังอัุตสุาหกรรมีกว่า 1 ที่ศวรรษ
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คณุวรี์ชียั มั�นสนิธีร์ นายกสมาคมบร์ร์จุัภัณัฑ์์กร์ะดุาษลกูฟูกไทิย  

ไดก้ลา่วถึงึววิฒันาการขุอังอัตุสุาหกรรมีและความีตอ่ัเน่�อังที่าง

ธุรุกจิั ตลาดบรรจุัภัณัฑ์ลู์กฟููกที่่�ยังคงขุยายตัวอัย่างต่อัเน่�อัง และ

มีบ่ที่บาที่สุำคญัเปน็อัย่างมีากที่ั�งในเร่�อังขุอังการขุนสุง่ และการ

จััดเก็บสุินค้าในหลากหลายอัุตสุาหกรรมี ซึ่ึ�งเป็นผลมีาจัากการ

เพื่ิ�มีขุึ�นขุอังธุุรกิจัอั่คอัมีเมีิร์ซึ่ อั่กที่ั�งความีต้อังการบรรจัุภััณฑ์์ 

ที่่�เป็นมีิตรต่อัสุิงแวดล้อัมีที่่�มี่มีากขุึ�น

คณุป็ร์ะสิทิธีิ� คล่องงูเหลือม อปุ็นายกฝ่่ายวชิีาการ์ สมาคมการ์

บร์ร์จุัภััณฑ์์ไทิย ได้กล่าวถึึง ภัูมีิที่ัศน์ที่่�กำลังเปล่�ยนแปลงขุอัง

อัตุสุาหกรรมีบรรจัภุัณัฑ์ใ์นประเที่ศไที่ย การเตรย่มีความีพื่ร้อัมี

รับมี่อัอันาคตอุัตสุาหกรรมีผ่านความีร่วมีมี่อัและการเร่ยนรู ้ 

และการเตร่ยมีความีพื่รอ้ัมีสุูง่าน PACK PRINT INTERNATIONAL 

และ CorruTec Asia 2025 นวัตกรรมีด้านบรรจัุภััณฑ์์และ 

การพื่ิมีพื่์ ท่ี่�สุำคัญท่ี่�สุุดในภัูมีิภัาคเอัเช่่ยตะวันอัอักเฉี่ยงใต้  

ซึ่ึ�งงานน่�จัะนำเสุนอัมุีมีมีอังที่่�ครอับคลุมีเก่�ยวกับเที่คโนโลย่

ล่าสุุดที่่�กำลังเป็นตัวกำหนดที่ิศที่างอันาคตขุอังอัุตสุาหกรรมี

กิจักรรมีที่่�สุนใจัจัากการจััดกิจักรรมีในครั�งน่� เป็นการสุัมีมีนา 

โดยวิที่ยากรจัากบริษัที่ช่ั�นนำในอุัตสุาหกรรมีการพิื่มีพ์ื่และ

บรรจัภุัณัฑ์์ ซึึ่�งรว่มีอัอักบูธุในงาน PACK PRINT INTERNATIONAL 

และ CorruTec Asia 2025 อัาทิี่เช่น่ NPP BOX, อันิเตอัร์ กราฟู

ฟูิคสุ์, Bestrade Precision , Sakata Inx, Gimlux, Winwon, 

Bobst, Docusys, Comexi และ Heidelberg ซึ่ึ�งการสุมัีมีนาได้

มีุ่งเน้นในด้านการประกอับธุุรกิจั SMEs เที่รนด์และเที่คโนโลย่

ในอัตุสุาหกรรมีการพื่มิีพื่แ์ละบรรจัภุัณัฑ์ ์ความียั�งยน่ รวมีไปถึงึ

เที่รนด์บรรจัุภััณฑ์์ที่่�น่าสุนใจั จัากอาจัาร์ย์มยุร์ีย์ ภัาคลำเจัียก  

ทิี�ป็ร์ึกษาสมาคมการ์พิมพ์ไทิย 

ทิา่นสามาร์ถัเข้้าร่์วมชีมงานแสดุงเทิคโนโลยีดุา้นบร์ร์จุัภัณัฑ์์

และการ์พิมพ์นวัตกร์ร์มดุ้านบร์ร์จุัภัณัฑ์ลู์กฟูก PACK PRINT 

INTERNATIONAL และ CorruTec Asia 2025 ไดุ้ร์ะหว่าง 

วนัทิี� 17-20 กนัยายน 2568 ณ ศนูยน์ทิิร์ร์ศการ์และการ์ป็ร์ะชีมุ  

ไบเทิค บางนา
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การใช้้ลัังพลัาสติิกบรรจุุผลัิติผลัสด 
เพ่�อการขนส่ง ใช้้หมุุนเวีียนซ้ำำ�าได้หลัายครั�ง

กลั่องกระดาษที่ี�ออกแบบให้สามุารถดัดแปลังใช้้ซ้ำำ�าได้

ที่ี�ม่า: Siam Toppan Packaging

การใช้้ขวีดหร่อหลัอดพลัาสติิกเพิ�มุจุากการใช้้ขวีดแก้วี 
แลัะกระป๋องโลัหะ เพ่�อลัดนำ�าหนัก

บรรจุุภััณฑ์์รักษ์โลัก
บรรจุภั่ณฑ์์ที�การผลั์ต การใชั่้งาน้ แลัะการกำาจ่ด์หลั่งใชั่้แลั้ว
สุามารถัลัด์ผลักระทบต่อสุ์�งแวด์ลั้อม
โด์ยู อาจารยู์มยูุรี ภัาคลัำาเจียูก

บรรจุุภััณฑ์์รักษ์โลัก ค่ออะไร?

บรรจุัภััณฑ์์รักษโลกหร่อับรรจุัภััณฑ์์ที่่�เป็นมิีตรต่อัสุิ�งแวดล้อัมี 
หมีายถึงึ บรรจัภุัณัฑ์ท์ี่่�การผลติ การใช่ง้านและการกำจัดัหลงัใช่้ 
แล้วสุามีารถึลดุผลกร์ะทิบต่อสิ�งแวดุล้อม โดยบรรจุัภััณฑ์์ยัง 
ที่ำหน้าที่่�หลักในด้านความีปลอัดภััย (หากสุัมีผัสุอัาหาร) รักษา 
คณุภัาพื่ขุอังผลติภัณัฑ์ ์ปอ้ังกนัการแตกหกัเสุย่หาย และคุม้ีครอัง 
ให้มี่อัายุการเก็บตามีที่่�กำหนด ให้ความีสุะดวกในการใช่้งาน 
ตลอัดจันสุ่�อัสุารสุรรพื่คุณผลิตภััณฑ์์ได้ช่ัดเจัน รวมีที่ั�งมี่ฉีลาก
ที่่�สุอัดคล้อังกับกฎระเบ่ยบขุอังประเที่ศที่่�จัำหน่ายสุินค้านั�น

การลัดผลักระที่บติ่อสิ�งแวีดลั้อมุหมุายถึงอะไร?

สุิ�งแวดลอ้ัมีในที่่�น่�หมีายถึงึ ที่รพัื่ยากรโลก (วสัุด ุน�ำ พื่ลงังาน) และ
สุภัาวะอัากาศ ในกระบวนการผลิต การใช่้งาน และการกำจััด
บรรจุัภััณฑ์์ที่่�ใช่้แล้วจัะก่อัผลกระที่บต่อัสุิ�งแวดล้อัมีที่ั�งสิุ�น ไม่ี
ว่าเป็นบรรจัุภััณฑ์์ประเภัที่ใดแต่มีากน้อัยต่างกัน ดังนั�นการลด 
ผลกระที่บต่อัสิุ�งแวดล้อัมีจังึเป็นวตัถึปุระสุงค์หลกัขุอังบรรจัภุัณัฑ์์ 
รักษ์โลก ด้วยการใช่้วัตถึุดิบ น�ำ และพื่ลังงานให้น้อัยที่่�สุุดแต่
ตอ้ังเหมีาะสุมี และหมุีนเวย่นใช่ใ้หคุ้้มีคา่ที่่�สุดุ รวมีที่ั�งการลดการ
ปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักและมีลพื่ิษอั่�น ๆ  ในอัากาศด้วย

แนวีที่างการพัฒนาบรรจุภุัณัฑ์ร์กัษโ์ลักมุอีะไรบา้ง

การพื่ัฒนาบรรจัุภััณฑ์์รักษโลกต้อังเริ�มีที่่�ขุั�นตอันการอัอักแบบ
บรรจัุภััณฑ์์ โดยใช่้หลักการ์ 4R ซึ่ึ�งต่างก็มี่ขุ้อัด่และการใช่้งาน
ต่างกัน สุรุปดังน่�

1. Reduce คอ่ั การลดปรมิีาณการใช้่วสัุดบุรรจัภุัณัฑ์์ให้เหมีาะสุมี  
เช่่น การลดความีหนาหร่อัลดน�ำหนักบรรจัุภััณฑ์์ หร่อั การนำ
ชิ่�นสุ่วนท่ี่�ไมี่จัำเป็นอัอัก อัันจัะช่่วยประหยัดที่รัพื่ยากร และ 
ช่่วยลดพื่ลังงานในการขุนสุ่งได้ ทัี่�งน่�ต้อังไมี่ที่ำให้คุณภัาพื่ใน 
การคุ้มีครอังผลิตภััณฑ์์ลดลงหร่อัก่อัปัญหาในการใช่้งานขุอัง 
บรรจัุภััณฑ์์นั�น ตัวอัย่างดังรูป

 

 

2. Reuse ค่อั การใช่้บรรจัุภััณฑ์์ซึ่�ำหลายครั�งกับการบรรจัุ
ผลติภัณัฑ์เ์ดมิี หร่อันำไปบรรจุัผลติภัณัฑ์อ์ั่�น หรอ่ั การดัดแปลง
บรรจุัภััณฑ์์ท่ี่�ใช่้แล้วไปใช่้ประโยช่น์อั่�น สุ่งผลให้เกิดการใช่้ 
บรรจุัภัณัฑ์ไ์ด้อัย่างคุม้ีค่า และช่ว่ยลดปริมีาณขุยะบรรจุัภัณัฑ์ไ์ด้  
เช่่น 
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กลั่องที่ี�ใช้้กระดาษดูเพลักซ้ำ์  
มุีส่วีนผสมุของเย่�อเศษกระดาษ 70%

International & National Certification  
Biodegradable/Compostable Material

มุาติรฐานสากลัของพลัาสติิกที่ี�ย่อยสลัายได้ที่างช้ีวีภัาพ

Thai Bioplastics  
Industry Association

TIS 17088

AIB Vincotte
EN 13432:2000

DIN CERTCO
ASTM 6400, DIN EN 13432

compostable
EN13432

Biodegradable Product Institute
ASTM 6400, ASTM 6868

Biodegradable Plastic Society
OECD301C JIS K 6950 (ISO 14851), 

JIS K 6951 (ISO 14852), JIS K 6953 (ISO 14855)

ขวด์ PET ที�ทำาด์้วยู PET 70% + Bio-PET 30%

การใช้้พลัาสติิกฐานช้ีวีภัาพผลัิติเป็นขวีด
ขวด์ Bio-PE 100%

แผ่น้เหลั็ก อะลัูม์เน้ียูม

พีลัาสุต์ก

กระด์าษ

สัญลัักษณ์รีไซ้ำเคิลัของวีัสดุประเภัที่ติ่าง ๆ

3. Renewable ค่อั การใช่้พื่ลาสุติกช่่วภัาพื่ที่่�ผลิตจัากพื่่ช่ 
(Bioplastics) ที่่�สุามีารถึปลูกใหมี่ที่ดแที่นได้ ช่่วยลดการใช่้
ปโิตรเลย่มีซึ่ึ�งนับวันจัะลดนอ้ัยลง พื่ลาสุติกช่ว่ภัาพื่มี ่2 ช่นดิ คอ่ั 
ชีนดิุย่อยสลายไดุ้ทิางชีีวภัาพ (Compostable Bioplastics) 
เช่่น PLA, PBS, PHA และชีนิดุย่อยสลายไม่ไดุ้ทิางชีีวภัาพ  
ซ่ึ�งนยิมเร์ยีกวา่ พลาสตกิฐานชีีวภัาพ (Bio-based Plastics) 
เช่่น Bio-PE, Bio-PP, Bio-PET ขุ้อัด่ขุอังพื่ลาสุติกช่่วภัาพื่ทัี่�ง  
2 ช่นิด ค่อั ลดปัญหาโลกร้อัน เน่�อังจัากการผลิตมี่การปล่อัย 
ก๊าซึ่เร่อันกระจักต�ำกว่าการผลิตพื่ลาสุติกจัากปิโตรเล่ยมี

พลาสติกทีิ�ย่อยสลายไดุ้ทิางชีีวภัาพต้อังม่ีมีาตรฐานสุากล
รอังรับจัึงเช่่�อัถึ่อัได้ (ดังรูป) เหมีาะกับการผลิตเป็นพื่ลาสุติก 
ที่่�ใช่้ครั�งเด่ยว (single use plastic) สุำหรับบรรจุัอัาหารปรุง 
สุดใหมี่ และเป็นบรรจัุภััณฑ์์อัาหารท่ี่�ต้อังการอัายุการเก็บสุั�น 
เพื่ย่ง 2-5 วนั เช่น่ ฟูลิม์ีห่อัผักผลไม้ีสุด ถึาดหมูีและไก่สุด เป็นต้น 

พลาสติกฐานชีีวภัาพม่ีคุณสุมีบัติไม่ีต่างจัากพื่ลาสุติกช่นิด
เด่ยวกันที่่�ผลิตมีาจัากปิโตรเล่ยมี จัึงสุามีารถึใช่้ผสุมีด้วยกันได้ 
หร่อัใช่้ 100% ก็ได้ สุามีารถึขุึ�นรูปเป็นบรรจัุภััณฑ์์ได้ตามีปกติ
และร่ไซึ่เคิลได้ 

4. Recycle ค่อั การนำบรรจัุภััณฑ์์ที่่�ใช่้แล้วไปแปรรูปเป็น
ผลิตภััณฑ์์ต่าง ๆ  อัันจัะช่่วยลดการใช่้ที่รัพื่ยากรใหมี่ ลดการใช่้
พื่ลังงาน ลดขุยะบรรจัุภััณฑ์์ และลดการปล่อัยก๊าซึ่ CO2 วัสุดุ
สุ่วนใหญ่ ไมี่ว่าจัะเป็นแก้ว แผ่นเหล็ก อัะลูมีิเน่ยมี กระดาษ
และพื่ลาสุติก ล้วนสุามีารถึร่ไซึ่เคิลได้ แนะนำให้พื่ิมีพื่์หร่อั 
ปั�มีสุัญลักษณ์ร่ไซึ่เคิลตามีช่นิดวัสุดุบนผิวบรรจัุภััณฑ์์ เพ่ื่�อัให้ 
ผูบ้รโิภัคแยกที่ิ�งและรวบรวมีเขุา้สุูก่ระบวนการรไ่ซึ่เคลิ หากเป็น 
พื่ลาสุติก แมี้ว่าแที่บทีุ่กช่นิดสุามีารถึร่ไซึ่เคิลได้ แต่ร่ไซึ่เคิล 
ด้วยกันไมี่ได้ จัึงต้อังมีิการระบุช่นิดขุอังพื่ลาสุติกโดยใช่้เป็น
ตัวเลขุพื่ร้อัมีตัวย่อัขุอังพื่ลาสุติก 

บร์ร์จุัภััณฑ์์กร์ะดุาษควรใช่้กระดาษท่ี่�มี่สุ่วนผสุมีขุอังเย่�อัเศษ
กระดาษ เช่่น กระดาษดูเพื่ลกซึ่์ (duplex board) กระดาษ
เหน่ยวสุ่น�ำตาล (unbleached kraft)
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การใช้้เมุ็ดเก่าเป็นวีัติถุดิบ 
ในการผลัิติขวีดบรรจุุผลัิติภััณฑ์์ที่ี�ไมุ่ใช้่อาหาร

ถุงที่ี�ใช้้ Mono-Material Film ในประเที่ศไที่ย

การใช้้เมุ็ด PET เก่า 
เป็นวีัติถุดิบในการผลัิติขวีดบรรจุุอาหาร

ถัุงน้ี�รีไซเค์ลัได์้
100% recyclable

ถัุงน้ี�สุามารถัรีไซเค์ลัได์้
ก่บพีลัาสุต์กโพีลัีโพีรพ์ีลัีน้

บร์ร์จุัภััณฑ์์พลาสติก เม็ีดพื่ลาสุติกที่่�ได้จัากการร่ไซึ่เคิล

ขุอังบรรจุัภััณฑ์์ที่่�ใช่้แล้ว เร่ยกว่า PCR (Post-Consumer 

Recycled Resin) บางครั�งเร่ยกสุั�น ๆ  ว่า “เม็ดุเก่า” ซึ่ึ�งใช่้

ผสุมีไปกับเมี็ดใหมี่ (Virgin Resin) หร่อัใช่้เมี็ดเก่า 100% ก็ได้ 

ผลิตเป็นสุินค้าต่าง ๆ  เช่่น เคร่�อังเขุ่ยน ช่ามี กะละมีัง ที่่อัน�ำ  

ไมี้แขุวนเสุ่�อั เฟูอัร์นิเจัอัร์ เป็นต้น ขุึ�นกับว่าเป็นพื่ลาสุติก 

ช่นิดใด ที่ำให้ลดการใช่้เมี็ดใหมี่ และกระตุ้นให้มี่การใช่้เมี็ดเก่า

เพิื่�มีขุึ�น หากผลิตเป็นบร์ร์จัุภััณฑ์์สำหร์ับผลิตภััณฑ์์ทิี�ไม่ใชี่

อาหาร์ เช่่น ขุวดบรรจัุผลิตภััณฑ์์ที่ำความีสุะอัาดเสุ่�อัผ้าและ 

ครัวเร่อัน สุบู่เหลว แขุมีพืู่ สุามีารถึใช่้เมี็ดเก่าได้โดยไมี่ต้อังผ่าน 

การตรวจัสุอับในด้านความีปลอัดภััยจัากกระที่รวงสุาธุารณสุุขุ 

หากนำเม็ีดเก่ามีาใช่้ผลิตเป็นบร์ร์จุัภััณฑ์์ทีิ�สัมผัสอาหาร์ 

ต้อังผ่านการตรวจัสุอับตามีประกาศกระที่รวงสุาธุารณะสุุขุ 

ฉีบับที่่� 435 ซึ่ึ�งในปัจัจัุบันประเที่ศไที่ยได้อันุญาตให้ใช่้กับ  

PET เที่่านั�น

ถัุงพลาสติกได้รับความีนิยมีสุูงสุุดที่ั�วโลก เน่�อังจัากถัุงให้

คุณสมบัติในการ์ยืดุอายุการ์เก็บ ร์ักษากลิ�นร์สผลิตภััณฑ์์ 

ป็ิดุผนึกไดุ้แน่นหนาดุ้วยความร์้อน ฟูิล์มีพื่ลาสุติกชั่�นเด่ยว

แมี้ว่าจัะร่ไซึ่เคิลได้ก็ตามี แต่ไมี่สุามีารถึให้คุณสุมีบัติเหล่าน่�

ได้ครบถ้ึวน ดังนั�นการใช่้ฟูิล์มีพื่ลาสุติกหลายช่ั�นที่่�ต่างช่นิด

กันหร่อัใช่้ร่วมีกับอัะลูมีิเน่ยมีจัึงมี่ความีจัำเป็น แต่มี่ขุ้อัเสุ่ยค่อั  

ไมี่สุามีารถึร่ไซึ่เคิลได้ กลายเป็นขุยะที่่�ยากต่อัการกำจััด  

ด้วยเหตุน่� อังค์กร CEFLEX ในยุโร์ป็ จัึงได้ร่วมีมี่อัที่ำการ

ศึกษาหาโครงสุร้างฟูิล์มีพื่ลาสุติกหลายช่ั�นที่่�สุามีารถึร่ไซึ่เคิลได้  

เร่ยกว่า Mono-Material Film นิยมีใช่้ฟูิล์มี PE หลายชั่�น

ท่ี่�เกรดต่างกัน หร่อั ฟูิล์มี PP หลายชั่�นท่ี่�เกรดต่างกัน หาก

ต้อังการคุณสุมีบัติในการป้อังกันก๊าซึ่อัอักซึ่ิเจันได้ด่ ยอัมีให้มี่ 

EVOH หร่อั Al metallizing เป็นอั่กช่ั�นหนึ�งได้ แต่ต้อังไมี่เกิน 

10% โดยน�ำหนัก ประเที่ศไที่ยม่ีการผลิตและใช่้ฟูิล์มีดังกล่าว 

กับถุึงบรรจุัอัาหารและสิุนค้าอัุปโภัคกันบ้างแล้ว และจัะม่ีการ

ใช่้มีากขุึ�นเพื่่�อัตอับโจัที่ย์ร่ไซึ่เคิลได้นั�นเอัง 

REDUCE
REUSE
RENEWABLE
RECYCLE 
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Packaging
Sustainability

Cost

Marketing

FunctionalityConvenience

The Future of Packaging
for All Consumer Products

Fulfill all key functions and sustainability

Printability
Shelf Impact
Communication

Food contact safe
Barrier to meet shelf life
Supply chain efficiency

บรรจุภัณฑ์รักษ์โลก
- Reduce
- Reuse
- Renewable
- Recycle

บรรจุุภััณฑ์์ทีี่�ยั�งย่นเกี�ยวีกับเศรษฐกิจุหมุุนเวีียน 
(Circular Economy) อย่างไร?

เศรษฐกิจัหมีุนเว่ยนเป็นเป้าหมีายหนึ�งที่่�หลายประเที่ศและ
ประเที่ศไที่ยได้กำหนดในการพัื่ฒนาบรรจุัภััณฑ์์ เพื่่�อัให้การใช่้
ที่รพัื่ยากรธุรรมีช่าตเิกดิประสุิที่ธุภิัาพื่สุูงสุดุ สุามีารถึหมีนุเว่ยน
กลับมีาใช่้ใหม่ีได้ เช่่น ใช่้ซึ่�ำ ซึ่่อัมีแซึ่มี ปรับปรุง หร่อัแปรรูป 
ผลิตใหมี่ และสุามีารถึจััดการวัสุดุให้หมีุนเว่ยนอัยู่ในระบบได้  
ด้วยเหตนุ่�ที่ั�ง 4R ทิี�กล่าวแล้วทิั�งหมดุจึังสอดุคล้องกบัการ์พัฒนา 
สู้เศร์ษฐกิจัหมุนเวียน 

สรุป

การพื่ัฒนาบรรจัุภััณฑ์์รักษ์โลกเพ่ื่�อัความียั�งย่นสุามีารถึที่ำได้
หลายแนวที่าง เช่่น Reduce, Reuse, Renewable, Recycle 
โดยไมี่ละเลยในเร่�อังลดการใช่้น�ำและพื่ลังงาน รวมีที่ั�งลดการ
ปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักในทีุ่กขุั�นตอัน ตั�งแต่การผลิตวัตถึุดิบ 
ขุึ�นรูป พื่ิมีพื่์บรรจัุภััณฑ์์ บรรจุั ลำเล่ยง ขุนสุ่ง ใช่้งาน ที่ิ�งและ
กำจัดั เพื่่�อักา้วสุูเ่ศรษฐกจิัหมีนุเวย่น อันัจัะช่ว่ยลดภัาวะโลกรวน  
(Climate Change) 

แมีว้า่การพัื่ฒนาบรรจุัภัณัฑ์รั์กษ์โลกจัะม่ีความีสุำคัญมีากก็ตามี  
แตอ่ัยา่ละทิี่�งหนา้ท่ี่�หลกัขุอังบรรจัภุัณัฑ์์ อันัไดแ้ก ่ความีปลอัดภัยั  
การคุม้ีครอังผลคิภัณัฑ์ ์ความีสุะดวกในการใช่ก้ารตลาด & สุ่�อัสุาร  
และต้นทุี่นที่่�เหมีาะสุมี เพื่ราะบรรจุัภัณัฑ์รั์กษ์โลกที่่�ที่ำให้สุญูเสุ ่
หน้าที่่�เหล่าน่�ไปจัะไมี่เป็นที่่�ยอัมีรับขุอังผู้บริโภัค สุ่งผลลบต่อั 
ธุรุกิจั ดงันั�นเอันาคตขุอังบรรจุัภัณัฑ์ส์ุำหรับสิุนค้าอุัปโภัคบริโภัค 
จังึต้อังผสุมีผสุานคณุสุมีบตัทิี่ั�งหมีดไว้ด้วยกนัอัย่างพื่อัเหมีาะ ดงัรปู
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FUJIFILM Business Innovation 
Specialty Design Contest 2025:  
“Ignite Your Vatality by Revoria 
Press™ Season 6”
ว่น้ที� 6 มีน้าคม 2568 เวลัา 10.30-13.30 น้. ณ ห้องสุ่มมน้า  
(ชั่่�น้ 4) สุมาคมการพ์ีมพ์ีไทยู พีระราม 9 ซอยู 15 
บร์ิษัทิ ฟูจัิฟิล์ม บิสซ่ิเนส อินโนเวชีั�น (ป็ร์ะเทิศไทิย) จัำกัดุ  

จัดัุกจิักร์ร์มมอบร์างวลั ป็ร์ะกวดุออกแบบบร์ร์จัภุัณัฑ์์ FUJIFILM  

Business Innovation Specialty Design Contest 2025: 

“Ignite Your Vatality by Revoria Press™ Season 6”  

ซึ่ึ�งจััดขุึ�นในวันที่่� 6 ม่ีนาคมี 2568 เวลา 10.30-13.30 น.  

ณ หอ้ังสุมัีมีนา (ช่ั�น 4) สุมีาคมีการพื่มิีพ์ื่ไที่ย พื่ระรามี 9 ซึ่อัย 15 

ในการ์ป็ร์ะกวดุคร์ั�งนี�มีผลงานส่งเข้้าป็ร์ะกวดุทิั�งสิ�น 107 ร์างวัล  

จัาก 17 สถัาบัน ร์างวัลแบ่งเป็็น ร์างวัลชีนะเลิศ, ร์างวัล

ร์องชีนะเลิศ, ร์างวัล Out Standing และร์างวัลชีมเชีย  

ร์วม 10 ร์างวัล
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ผลัการประกวีด FUJIFILM Business Innovation Specialty Design Contest 2025: 
“Ignite Your Vatality by Revoria Press™ Season 5”

รางวีัลั ช้่�อผู้ได้รับรางวีัลั มุหาวีิที่ยาลััย ช้่�อผลังาน
ร์างวัลชีนะเลิศ  
The Winner Award คุณจัิดาภัา ต่ายน้อีย ม่หาวิที่ยาลัยเที่คโนโลยี 

ร์าชีม่งคลล้านนา เชีียงใหม่่ Chopsticks

ร์อีงชีนะเลิศอีันดับที่ี� 1 คุณอีร์ุชีา เม่ฆานนที่์ ม่หาวิที่ยาลัยศิลป็ากร์ Deva Beauty
ร์างวัลชีม่เชียอีันดับที่ี� 1 คุณนภักม่ล เตชีาธุาร์าที่ิพย์ ม่หาวิที่ยาลัยศิลป็ากร์ Floramony
ร์างวัลชีม่เชียอีันดับที่ี� 2 คุณพร์ศิร์ิ โพธุิ�อี้น ม่หาวิที่ยาลัยร์ังสิต เที่พป็ร์ะที่าน
ร์างวัลชีม่เชียอีันดับที่ี� 3 คุณศิร์ินญ่า ลิ�วธุนพนธุ์ ม่หาวิที่ยาลัยกร์ุงเที่พ SAWAN
ร์างวัล Outstanding  
ป็ร์ะเภัที่ Innovation Awards คุณพีร์ภััที่ร์ วีร์ะศัย ม่หาวิที่ยาลัยร์ังสิต Peeper

ร์างวัล Outstanding  
ป็ร์ะเภัที่ Creativity Awards คุณณัฐ์ร์ินที่ร์์ ยาม่ม่ี ม่หาวิที่ยาลัยเที่คโนโลยี 

ร์าชีม่งคลล้านนา คลิป็หนีบกร์ะดาษแยกเข้ี�ยว

ร์างวัล Outstanding  
ป็ร์ะเภัที่ Environment Awards คุณนีกีย์ เกตุสม่บูร์ณ์ ม่หาวิที่ยาลัยแสตม่ฟอีร์์ด Vision Glass Box set

ร์างวัล Outstanding  
ป็ร์ะเภัที่ Specialty Color award คุณพงศ์พัฒน์ พิณสวัสดิ� ม่หาวิที่ยาลัยกร์ุงเที่พ โหว๋จัี� (Houji)

ร์างวัล Outstanding  
ป็ร์ะเภัที่ Total Impression คุณป็ฏิิพัที่ธุ์ ต่อีวงศ์ ม่หาวิที่ยาลัยเที่คโนโลยี 

ร์าชีม่งคลล้านนา เชีียงใหม่่ Kiptle

FUJIFILM Business Innovation Specialty Design Contest เป็นกจิักรรมีท่ี่�เช่ญิช่วนนกัศกึษามีหาวทิี่ยาลยั

ในสุาขุาที่่�เก่�ยวขุ้อังกับสุ่�อัสุิ�งพิื่มีพ์ื่และบรรจุัภััณฑ์์ รวมีถึึงนักอัอักแบบอิัสุระจัากที่ั�วประเที่ศ ร่วมีสุร้างสุรรค์  

อัอักแบบบรรจัุภััณฑ์์ ผนวกกับนวัตกรรมีหมีึกพื่ิมีพ์ื่สุ่พิื่เศษ (CMYK+) ขุอังเคร์ื�องพิมพ์ Revoria Press™  

ที่่�ช่่วยสุร้างสุรรค์มีูลค่าเพื่ิ�มี สุร้างความีโดดเด่น หรูหรา สุะดุดตา ให้กับงานพิื่มีพื่์ สุำหรับผู้ที่่�สุนใจัร่วมีสุ่ง 

ผลงานในครั�งต่อัไป สุามีารถึติดตามีขุ้อัมีูลขุ่าวสุารได้ที่าง Fujifilm BI Thailand Facebook
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บที่วีเิคราะหก์ารติลัาดในอตุิสาหกรรมุ
การพิมุพ์แลัะบรรจุุภััณฑ์์
ปรบ่ตว่สุูค่วามยู่�งยูนื้แลัะน้วต่กรรม โด์ยูเฉพีาะ Smart Packaging  
แลัะ Digital Printing สุำาหร่บธ์ุรก์จที�ต้องการเต์บโต 
อีุตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์และบร์ร์จัุภััณฑ์์เป็็นหนึ�ง 
ในอุีตสาหกร์ร์ม่ที่ี�ม่ีการ์พัฒนาอีย่างต่อีเน่�อีง 
เน่�อีงจัากม่ีความ่เชี่�อีม่โยงกับหลายภัาคส่วน  
ที่ั� งอีาหาร์ เคร่์�อีงด่�ม่ ยา เค ร่์�อีงสำาอีาง 
อีิเล็กที่ร์อีนิกส์ และการ์ค้าป็ลีก โดยเฉพาะในยุค
ที่ี�เที่ร์นด์ความ่ยั�งย่นและดิจัิที่ัลเข้้าม่าม่ีบที่บาที่
สำาคัญ่

ขนาดติลัาดแลัะแนวีโน้มุ
- มูลค่าตลาดุโลก: ตลาดบรรจัุภััณฑ์์โลกมี่มีูลค่ากว่า 

1.2 ล้านล้านดอัลลาร์สุหรัฐในปี 2023 และคาดว่าจัะเติบโต

เฉีล่�ย 5% ต่อัปี (CAGR 2023–2030) โดยเอัเช่่ยเป็นภัูมีิภัาค 

ที่่�เติบโตเร็วที่่�สุุด โดยเฉีพื่าะจั่น อัินเด่ย และอัาเซึ่่ยน

- ตลาดุไทิย: มีูลค่าตลาดบรรจัุภััณฑ์์ไที่ยอัยู่ที่่�ประมีาณ 

3.5 แสุนล้านบาที่ (2023) และเติบโตจัากความีต้อังการขุอัง

อัุตสุาหกรรมีอัาหารและเคร่�อังด่�มี ซึ่ึ�งเป็นสุัดสุ่วนกว่า 40% 

ขุอังการใช่้บรรจัุภััณฑ์์
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กลัยุที่ธ์์การติลัาดสำาหรับอุติสาหกรรมุการพิมุพ์แลัะบรรจุุภััณฑ์์
กลยุที่ธุ์การตลาดที่่�เหมีาะสุมีจัะช่่วยเพื่ิ�มีการรับรู้แบรนด์ สุร้างความีสุนใจั และกระตุ้นยอัดขุาย

1. การติลัาดออนไลัน์

• Website และ SEO (Search Engine Optimization) :  

เว็บไซึ่ต์ที่่�ใช่้งานง่ายและปรับแต่ง SEO อัย่างเหมีาะสุมีจัะ

ช่่วยเพิื่�มีการมีอังเห็นใน Search Engine เช่่น Google  

การใช่้ Keyword ที่่�เก่�ยวขุ้อัง เช่่น “โรงพื่ิมีพื่์บรรจัุภััณฑ์์”, 

“พื่ิมีพื่์ฉีลากสุินค้า”, “อัอักแบบบรรจัุภััณฑ์์” จัะช่่วยให้ 

กลุ่มีเป้าหมีายค้นหาธุุรกิจัขุอังคุณได้ง่ายขุึ�น

• Social Media Marketing : การใช่้แพื่ลตฟูอัร์มีต่าง ๆ  

เช่่น Facebook , Instagram สุร้างการมี่สุ่วนร่วมีกับลูกค้า  

แสุดงผลงาน และสุร้างความีสุัมีพื่ันธุ์

• Content Marketing : การสุร้างเน่�อัหาที่่�มี่คุณค่า เช่่น 

บที่ความี บล็อัก วิด่โอั เพื่่�อัดึงดูดและให้ความีรู้แก่กลุ่มีเป้า

หมีาย เช่่น บที่ความีเก่�ยวกับ “เที่คนิคการเล่อักกระดาษ

สุำหรับงานพื่ิมีพื่์” หร่อั “เที่รนด์บรรจัุภััณฑ์์รักษ์โลก”

• Email Marketing : การสุ่งอั่เมีลเพื่่�อัแจั้งขุ่าวสุาร  

โปรโมีช่ั�น หร่อัเน่�อัหาที่่�น่าสุนใจัให้กับลูกค้า

• Pay-Per-Click (PPC) Advertising : การโฆษณาอัอันไลน์

แบบจั่ายเงินต่อัคลิก เช่่น Google Ads เพื่่�อัเพื่ิ�มีการเขุ้าช่มี

เว็บไซึ่ต์

2. การติลัาดออฟไลัน์

• งานแสดุงสนิค้าและนทิิร์ร์ศการ์ : การเขุา้รว่มีงานแสุดงสิุนค้า 

เพื่่�อัพื่บปะลูกค้าและแสุดงผลิตภััณฑ์์

• การ์ตลาดุโดุยตร์ง (Direct Marketing) : การสุ่งจัดหมีาย 

โบรช่ัวร์ หร่อัแคตตาล็อักให้กับลูกค้าเป้าหมีาย

• การ์สร์้างเคร์ือข้่ายและความสัมพันธี์กับลูกค้า : การสุร้าง

ความีสุัมีพื่ันธุ์ที่่�ด่กับลูกค้าจัะนำไปสุู่ธุุรกิจัในระยะยาว

3. การสร้างแบรนด์

• การ์สร์้างเอกลักษณ์ข้องแบร์นดุ์ : การกำหนดภัาพื่ลักษณ์ 

โลโก้ และสุไตล์ขุอังแบรนด์

• การ์สร้์างความนา่เชีื�อถัอืและความไวว้างใจั : การนำเสุนอั

ผลงานที่่�มี่คุณภัาพื่ การบริการที่่�ด่ และการสุ่�อัสุารที่่�โปร่งใสุ

• การ์สื�อสาร์คุณค่าข้องแบร์นดุ์ : การสุ่�อัสุารสุิ�งที่่�ที่ำให้

แบรนด์แตกต่างและม่ีคุณค่าต่อัลูกค้า การวางแผนกลยุที่ธ์ุ

การตลาดที่่�มี่ประสุิที่ธิุภัาพื่นั�นต้อังเริ�มีต้นจัากการวิเคราะห์

ตลาดและกลุม่ีเปา้หมีายอัยา่งละเอัย่ด เมี่�อัเราที่ราบวา่ลูกค้า

ขุอังเราค่อัใคร พื่วกเขุาต้อังการอัะไร และพื่วกเขุาอัยู่ในช่่อัง

ที่างใด เราจัึงสุามีารถึเล่อักใช่้กลยุที่ธุ์การตลาดที่่�เหมีาะสุมี 

เพื่่�อัเขุ้าถึึงพื่วกเขุาได้อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่
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การ์ส่�อีสาร์สิ�งที่ี�ที่ำาให้แบร์นด์แตกต่าง 
และม่ีคุณค่าต่อีลูกค้า การ์วางแผ่นกลยุที่ธุ์ 
การ์ตลาดที่ี�ม่ีป็ร์ะสิที่ธุิภัาพนั�นต้อีงเร์ิ�ม่ต้นจัาก 
การ์วิเคร์าะห์ตลาดและกลุ่ม่เป้็าหม่ายอีย่าง 
ละเอีียด เม่่�อีเร์าที่ร์าบว่าลูกค้าข้อีงเร์าค่อีใคร์  
พวกเข้าต้อีงการ์อีะไร์ และพวกเข้าอียู่ใน 
ชี่อีงที่างใด เร์าจัึงสาม่าร์ถืเล่อีกใชี้กลยุที่ธุ์ 
การ์ตลาดที่ี�เหม่าะสม่ เพ่�อีเข้้าถืึงพวกเข้า 
ได้อีย่างม่ีป็ร์ะสิที่ธุิภัาพ
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เที่รนด์การติลัาดในอุติสาหกรรมุการพิมุพ์แลัะบรรจุุภััณฑ์์
1. บรรจุุภััณฑ์์ยั�งย่น (Sustainable Packaging) 

การใช่้วัสุดุร่ไซึ่เคิล หมีึกพื่ิมีพ์ื่ที่่�เป็นมีิตรต่อัสุิ�งแวดล้อัมี และ

กระบวนการผลิตที่่�ยั�งย่น ผู้บริโภัคและกฎหมีายต่างประเที่ศ 

(เช่่น EU Plastic Tax) สุ่งเสุริมีให้ลดการใช่้พื่ลาสุติกแบบ 

Single-use 

2. Smart Packaging & Digital Printing

• บร์ร์จัุภััณฑ์์อัจัฉร์ิยะ : 

 - QR Code / NFC สุำหรบัตรวจัสุอับย้อันกลบั (Traceability) 

 - เซึ่็นเซึ่อัร์แสุดงความีสุดขุอังอัาหาร (เช่่น ฉีลากเปล่�ยนสุ่ 

  เมี่�อัอัาหารใกล้หมีดอัายุ)

• การ์พิมพ์ดุิจัิทิัล (Digital Printing): 

 - ช่่วยลดต้นทีุ่นการผลิตจัำนวนน้อัย (Short Run) และ 

  ปรับแต่งงานพื่ิมีพื่์ได้ง่าย 

 - เที่คโนโลย่ **Inkjet และ UV Printing** กำลังมีาแรง 

3. Personalization & Premium Packaging 

การพื่มิีพ์ื่ที่่�ปรบัแตง่ตามีความีตอ้ังการขุอังลกูคา้แตล่ะราย เช่น่ 

การพื่มิีพื่ช์่่�อับนบรรจัภุัณัฑ์ ์สุรา้งความีแตกตา่งผา่นบรรจัภุัณัฑ์์

พื่ร่เมี่ยมี (เช่่น กระป๋อังคราฟูต์เบ่ยร์ กล่อังหรูสุำหรับเคร่�อัง

สุำอัาง) เที่รนด์ Customized Packaging สุำหรับกลุ่มีลูกค้า

เฉีพื่าะ 

4. โอกาสในอนาคติ เศรษฐกจิุหมุนุเวียีน (Circular 
Economy)

บริษัที่ใหญ่ ๆ  อัย่าง Nestlé, Unilever ตั�งเป้าใช่้บรรจัุภััณฑ์์

ร่ไซึ่เคิล 100% เที่คโนโลย่ Automation การใช่้ AI และ 

Robotics ในสุายการผลิตบรรจัุภััณฑ์์ 

อีุตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์และ 
บร์ร์จัุภััณฑ์์กำาลังป็ร์ับตัวสู่ความ่
ยั�งย่นและนวัตกร์ร์ม่ โดยเฉพาะ 
Smart Packaging และ Digital 
Printing สำาหร์ับธุุร์กิจัที่ี�ต้อีงการ์
เติบโต ควร์เน้นการ์พัฒนา 
บร์ร์จัุภััณฑ์์ที่ี�เป็็นม่ิตร์ต่อี 
สิ�งแวดล้อีม่ และใชี้เที่คโนโลย ี
เพ่�อีเพิ�ม่มู่ลค่าให้กับสินค้า



AD
AD.10 ครีเอชั่่�น้ (ลั็อคหน้้า)
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การบรรยายแลัะเสวีนาหัวีข้อ  
“AI โอกาสแลัะควีามุที่้าที่าย กับการ 
พลักิโฉมุอุติสาหกรรมุไที่ยในยุคดิจุทิี่ลัั”
ว่น้ที� 3 มีน้าคม 2568 เวลัา 13.00-16.30 น้.  
ณ ห้องออด์ท์อเรยีูม ช่ั่�น้ 3 อาคารการเรยีูน้รูพ้ีหว์ุทยูากร (LX)  
มหาว์ทยูาลั่ยูพีระจอมเกลั้าธ์น้บุรี
คณุเกร์ยีงไกร์ เธีียร์นกุลุ ป็ร์ะธีานสภัาอตุสาหกร์ร์มแห่งป็ร์ะเทิศไทิย  

(ส.อ.ทิ.) และคุณพงศ์ธีีร์ะ พัฒนพีร์ะเดุชี นายกสมาคม 

การ์พิมพ์ไทิย เป็นวิที่ยากรในการบรรยายและเสุวนาหัวขุ้อั  

“AI โอกาสและความทิา้ทิาย กบัการ์พลกิโฉมอตุสาหกร์ร์มไทิย 

ในยุคดิุจัิทิัล” วันที่่� 3 มี่นาคมี 2568 เวลา 13.00-16.30 น.  

ณ ห้อังอัอัดิที่อัเร่ยมี ช่ั�น 3 อัาคารการเร่ยนรู้พื่หุวิที่ยากร (LX) 

มีหาวิที่ยาลัยพื่ระจัอัมีเกล้าธุนบุร่

โดยมี ่ผศ.บุญเล่�ยง แก้วนายพื่นัธุ ์หวัหน้าโครงการ กล่าวรายงาน

ถึึงวัตถึุประสุงค์การจััดงาน เพื่่�อัพื่ัฒนาศักยภัาพื่ให้มี่วิสุัยทัี่ศน์

ด้าน AI รวมีไปถึึงการประช่าสุัมีพื่ันธุ์ในโอักาสุครบรอับ 65 ปี

มีหาวิที่ยาลัยพื่ระจัอัมีเกล้าธุนบุร่

การสัุมีมีนาแบ่งเป็น 2 Sessions โดยเริ�มีจัากคุณเกร่ยงไกร 

เธุย่รนกุลุ ที่่�ไดพ้ื่ดูถึงึการนำ AI และ Big Data มีาใช่เ้พื่่�อัยกระดบั

อัตุสุาหกรรมี โอักาสุและความีเสุ่�ยงขุอังการใช่เ้ที่คโนโลยดิ่จัทิี่ลั

หลังจัากนั�น เป็นการตั�งวงคุย หัวขุ้อั “วิสุัยทัี่ศน์ AI” โดย 

คณุพื่งศ์ธุร่ะ ได้พื่ดูถึึงการใช่ ้AI ในอุัตสุาหกรรมีการพิื่มีพ์ื่ บที่บาที่

ขุอัง AI ในอัุตสุาหกรรมีการพื่ิมีพื่์ การอัอักแบบสุร้างสุรรค์ 

ดว้ย AI การใช่ ้AI ในการสุร้างภัาพื่ รวมีไปถึงึการลดความีกังวล

จัากการใช่้ AI

คุณพิภัักดุิ� จัร์ูญลักษณ์คณา ผู้จััดที่ั�วไปสุ่วนโรงงาน 1 บริษัที่  

ซ่ึ่พื่แ่รมี จัำกัด ได้พื่ดูถึึง การใช่ ้AI ในอุัตสุาหกรรมีการผลิตอัาหาร  

และการมี่ความีรู้ความีสุามีารถึในการใช่้ AI ด้านเที่คโนโลย่ 

และดิจัิที่ัลในอันาคต

กิจักรรมีในครั�งน่� จััดโดยความีร่วมีมี่อัขุอังมีหาวิที่ยาลัย

เที่คโนโลย่พื่ระจัอัมีเกล้าธุนบุร่ สุมีาคมีการพื่ิมีพื่์ไที่ย สุมีาคมี

การบรรจัุภััณฑ์์ไที่ย และบริษัที่ ซึ่่พื่่แรมี จัำกัด
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ร์ูป็ที่ี� 1 ภัาพงานพิม่พ์ offset

วีิธ์ีการติรวีจุสอบรอยด่าง 
ของงานพิมุพ์อย่างมุีประสิที่ธ์ิภัาพ 
ในกระบวีนการพิมุพ์ ติอนที่ี� 3
An efficient method for inspecting print mottle 
in printing processes, Part 3
ศิร์ิลักษณ์ ป้็อีงเกียร์ติชีัย*,  โกสินที่ร์์ หาชีะวี และวโร์ตม่์ พร์หม่บุญ่  
*Corresponding author: sirilukp@scg.com 
หน่วยงานวิจััยบร์ร์จัุภััณฑ์์, ศูนย์พัฒนานวัตกร์ร์ม่และผ่ลิตภััณฑ์์, บร์ิษัที่ เอีสซ่ีจัี แพคเกจัจัิ�ง จัำากัด (ม่หาชีน)

ขุ้อัมีูลในฉีบับท่ี่�แล้วได้กล่าวถึึงวิธุ่การวิจััยที่่�ที่ำให้สุามีารถึ 

คัดเล่อักวิธุ่การ IPDC method ที่ั�งหมีดที่่�เหมีาะสุมีเพื่่�อั  

นำไปใช่้กับการที่ดลอังที่่�ใช่้ตัวอัย่างงานพื่ิมีพื่์ offset จัริง

การวีิเคราะห์ print mottle  
กับติัวีอย่างภัาพที่ี�พิมุพ์ด้วียระบบ offset

การที่ดลอังเช่น่เดย่วกับวิธุวิ่เคราะห์ print mottle ภัาพื่ที่่�สุร้าง

ขุึ�นจัากคอัมีพื่วิเตอัร ์โดยเปล่�ยนเปน็ภัาพื่ที่่�ผ่านการพื่มิีพ์ื่ offset 

แสุดงดังรูปที่่� 1 จัากโรงพื่ิมีพื่์ 2 แห่ง จัำนวน 8 ตัวอัย่าง และ

เปร่ยบเที่่ยบค่า correlation กับการประเมิีนด้วยสุายตาคน

โดยผู้ช่ำนาญงานพื่ิมีพื่์ offset จัำนวน 6 ที่่าน

ผลการที่ดลอังตามีรูปที่่� 2-3 พื่บว่าวิธุ่ IPDC method: 

integration model ให้ค่า correlation มีากกว่า 0.9

การวิเคราะห์บริเวณท่ี่�พิื่มีพ์ื่พื่่�นสุ่เที่าจัะให้ correlation กับ

สุายตาคน สุูงกว่าการวิเคราะห์บริเวณท่ี่�พิื่มีพื่์สุ่ดำ โดยวิธุ่ที่่�ให้ 

correlation มีากกว่า 0.8 ได้แก่

• วิธุ่ modified mottle index (modified COV)

• วิธุ่ tile cell method ที่่�ใช่้ modified COV แที่น COV

• วิธุ่ bandpass (modified COV) โดยเฉีพื่าะเมี่�อัใช่้ CSF 

Function ร่วมีในการคำนวน

• วิธุ่ integration model (simple integration)

วิธุ่ท่ี่�ให้ correlation ต�ำกว่า 0.5 ไม่ีเหมีาะนำมีาใช่้ได้แก่ 

commercial A และจัากผลการวิเคราะห์บริเวณพื่ิมีพื่์พ่ื่�นสุ่ 

น�ำเงินพื่บว่า ม่ีเพื่ย่งวิธุ ่tile cell และ integration model เท่ี่านั�น 

ที่่�ให้ค่า correlation สุอัดคล้อังกับการประเมีินด้วยสุายตาคน

สรปุการประเมุนิระดบัควีามุรนุแรงของ print mottle 

ขุอังกระดาษที่่�ผ่านการพื่มิีพ์ื่ในโรงงานและตวัอัยา่งภัาพื่ mottle  

ที่่�สุรา้งขึุ�นเอังดว้ยเคร่�อังคอัมีพื่วิเตอัรโ์ดยใช่ว้ธิุก่ารประเมีนิดว้ย 

สุายตาคน เปรย่บเท่ี่ยบกบัการประเมีนิดว้ยวธิุต่า่ง ๆ  พื่บวา่ IPDC  

method โดยการใช้่โปรแกรมีสุำหรบัวเิคราะห์ภัาพื่ PRECISEPRO:  

Versatile Image Analyzer ซึ่ึ�งเปน็โปรแกรมีสุำหรบัวเิคราะห์

ภัาพื่ที่่�พื่ฒันาขุึ�นโดยศนูยพ์ื่ฒันานวตักรรมีและผลติภัณัฑ์ ์บรษิทัี่

เอัสุซึ่จ่ั ่แพื่คเกจัจัิ�ง จัำกดั (มีหาช่น) ใหผ้ลการประเมีนิสุอัดคลอ้ัง

กับการประเมิีนด้วยสุายตาคนมีากที่่�สุุด ม่ีค่า correlation  

ในช่่วง 0.7-1 และให้ผลการประเมีินท่ี่�สุอัดคล้อังกับสุายตา

คนในระดับที่่�ด่กว่าหร่อัเที่่ยบเท่ี่ากับเคร่�อังมี่อัวิเคราะห์ print 

mottle ที่่�ได้รับการยอัมีรับในอัุตสุาหกรรมีกระดาษ
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ร์ูป็ที่ี� 2 ค่า correlation ผ่ลการ์วิเคร์าะห์ print mottle ด้วยวิธุีการ์ต่าง ๆ   
เที่ียบกับผ่ลป็ร์ะเม่ินด้วยสายตาคน

ร์ูป็ที่ี� 3 กร์าฟความ่สัม่พันธุ์ร์ะหว่างร์ะดับการ์เกิด mottle ที่ี�วิเคร์าะห์ด้วยสายตาคน 
เที่ียบกับวิธุี IPDC method (integration model)

อัยา่งไรกต็ามี วธิุก่ารวเิคราะห ์print mottle สุามีารถึดดัแปลง

หร่อัเปล่�ยนแปลงเพื่่�อัให้ได้ผลที่่�ด่มีากขุึ�น เช่่น การใช่้อัุปกรณ์

อั่�นในการรับภัาพื่แที่นการใช่้เคร่�อังสุแกนเนอัร์ หร่อัการติด

ตั�งโปรแกรมีวิเคราะห์สุำเร็จัรูปที่่�ใช่้วิธุ่การขุอังงานวิจััยน่�ในตัว

เคร่�อังรับภัาพื่ เป็นต้น เพื่่�อัให้ตอับสุนอังต่อัคุณภัาพื่งานพื่ิมีพื่์ที่่�

มี่การปรับเปล่�ยนได้ มี่ความีย่ดหยุ่นสุามีารถึใช่้อัุปกรณ์, เคร่�อัง

มี่อัหร่อัโปรแกรมีวิเคราะห์ภัาพื่ถ่ึายท่ี่�ม่ีอัยู่ทัี่�วไปในการตรวจั

สุอับความีไมี่สุมี�ำเสุมีอัขุอังงานพื่ิมีพื่์
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เจุาะลักึโซ้ำลัชู้ั�น Rutherford แลัะ X-Rite  
CIP3 + Closed-Loop Scanning
โด์ยู MD MACHINERY
บร์ิษัทิ เอ็ม.ดุี. แมชีชีีนเนอร์ี�  แอนดุ์ ซ่ัพพลาย จัำกัดุ  

จัดักจิักรรมีสัุมีมีนาวชิ่าช่พ่ื่ สุำหรบัลกูค้าในอัตุสุาหกรรมีการพื่มิีพ์ื่  

ในหัวขุ้อั “เจัาะลึกโซ่ลูชีั�น Rutherford และ X-Rite CIP3 +  

Closed-Loop Scanning” วันที่่� 27 กุมีภัาพื่ันธุ์ 2568  

เวลา 09.00-16.00 น. ณ ห้อังประชุ่มีใหญ่ อัาคารนิคมี

อัตุสุาหกรรมีการพื่มิีพื่แ์ละบรรจุัภัณัฑ์ส์ุนิสุาคร โดยม่ี คณุวิร์ตัน์  

สุร์ศักดุิ�กำจัร์ กร์ร์มการ์ผู้จััดุการ์ ฝ่่ายเทิคนิค บร์ิษัทิ เอ็ม.ดุี. 

แมชีชีีนเนอร์ี� แอนดุ์ ซ่ัพพลาย จัำกัดุ กล่าวเปิดงาน

การสุมัีมีนาในครั�งน่� บรรยายโดย Mr.Shajith Ambalathody -  

Color Management Expert, G7 Expert และ FOGRA 

Partner รวมีถึึงคณะกรรมีการ BSI PAI/43, จัากที่ม่ี Rutherford 

และคุณกฤษดุา พร์มนา บริ์ษัทิ เอ็ม.ดีุ. แมชีชีีนเนอร์ี�แอนด์ุ 

ซ่ัพพลาย จัำกัดุ เป็นผู้ร่วมีบรรยายในภัาษาไที่ย โดยได้พืู่ดถึึง 

มีาตรฐานการพื่มิีพื่ ์ISO และ G7 การตั�งคา่ X-Rite และ eXact 

ที่่�ถึูกต้อังและหล่กเล่�ยงขุ้อัผิดพื่ลาดต่าง ๆ  รวมีไปถึึงการเพื่ิ�มีผล

ตอับแที่นจัากการลงทีุ่น (ROI) ใน Rutherford และ X-Rite 

CIP3 + Closed-Loop หลังจัากนั�น เป็นการเขุ้าช่มีการใช่้

งานจัริง Rutherford และ X-Rite CIP3 + Closed-Loop  

ณ บริษัที่ พื่ิมีพื่์ด่ จัำกัด ภัายในนิคมีอัุตสุาหกรรมีการพื่ิมีพื่์และ

บรรจัุภััณฑ์์สุินสุาคร



www.thaiprint.org

INDUSTRIAL 35

AI กับการปฏิิวีัติิวีงการหนังส่อ 
แลัะการผลัิติเน่�อหา
อุตสุาหกรรมการพ์ีมพ์ี (Publishing Industry) กำาลั่งถัูก
เปลัี�ยูน้แปลังด์ว้ยู AI (Artificial Intelligence) ใน้หลัายูด์า้น้

อุตสุาหกรรมการพ์ีมพ์ี (Publishing Industry) 
กำาลั่งถัูกเปลัี�ยูน้แปลังด์้วยู AI (Artificial 
Intelligence) ในหลายด้าน ที่ั�งการ์ สร์้างเน่�อีหา, 
แป็ลภัาษา, อีอีกแบบ, และแม่แ้ตก่าร์ตลาด โดยเฉพาะ 
ในวงการ์หนังส่อี, นิตยสาร์, ม่ังงะ/การ์์ตูน, และ
ส่�อีดิจัิที่ัล

6 วีิธ์ีที่ี� AI กำาลัังเปลัี�ยนอุติสาหกรรมุการพิมุพ์

1. การ์สร้์างเนื�อหาโดุย AI (AI-Generated Content) 

หนังสุ่อัเด็ก บริษัที่ เช่่น Reedsy และ Canva มี่ AI ช่่วยสุร้าง

นิที่านสุำหรับเด็ก, นวนิยาย มี่นิยายที่่�เขุ่ยนด้วย AI เผยแพื่ร่ใน 

Amazon Kindle (เช่่น “The Road” ที่่�ใช่้ GPT-3 ช่่วยเขุ่ยน), 

ขุา่วสุาร สุำนกัขุา่ว เช่น่ Reuters ใช่ ้AI ช่ว่ยเขุย่นขุา่วเศรษฐกจิั

แบบอััตโนมีัติ
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2. การ์แป็ลภัาษา (AI-Powered Translation) มีังงะ/ 

ไลต์โนเวล บริษัที่ Mantra และ Orange ใช่้ AI แปลภัาษา

ญ่�ปุ�นเป็นอัังกฤษ ช่่วยลดเวลาแปลในการแปลเน่�อัหา, หนังสุ่อั

วิช่าการ DeepL และ Google Translate AI ช่่วยแปลงาน

วิจััยได้แมี่นยำขุึ�น 

3. การ์ออกแบบและจัดัุหน้ากร์ะดุาษ (AI Layout & Design) 

Adobe Firefly ช่่วยอัอักแบบปกหนังสุ่อัและภัาพื่ประกอับ, 

Canva Magic Design สุร้างเลย์เอัาต์นิตยสุารอััตโนมีัติ

4. การ์ตร์วจัแก้ไข้ (AI Editing & Proofreading) Grammarly,  

ProWritingAid และ ChatGPT ช่่วยตรวจัแกรมีมี่า, โครงเร่�อัง, 

และความีสุอัดคล้อังขุอังเน่�อัหา

5. การ์พิมพ์ออนดุีมานดุ์ (AI + Print-on-Demand) 

Amazon KDP (Kindle Direct Publishing) ใช่้ AI แนะนำ

หน้าปก, ตั�งราคา, และที่ำการตลาด ให้หนังสุ่อัที่่�พื่ิมีพื่์ตามีสุั�ง

6. การ์วิเคร์าะห์ตลาดุ (AI Market Analysis) Predictive 

Analytics ช่่วยสุำนักพิื่มีพ์ื่วเิคราะห์วา่ หนังสุอ่ัแนวไหนจัะขุายด,่  

AI Recommendation Systems (เช่น่ Amazon, Netflix for 

Books) แนะนำหนังสุ่อัให้ผู้อั่าน 
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มังงะหร์ือหนังสือการ์์ตูนญี�ป็ุ่นทีิ�สร์้างดุ้วย AI (Artificial 

Intelligence) ยังเป็นเร่�อังใหมี่ในวงการ แต่เริ�มีมี่ผลงาน 

บางเล่มีที่่�ใช่้ AI ช่่วยในการวาดหร่อัแม้ีแต่สุร้างเร่�อังที่ั�งหมีด  

โดยมัีกที่ดลอังในรูปแบบ เวบ็มีงังะสุั�น ๆ  หรอ่ั โครงการพิื่เศษ AI  

ที่่�นิยมีใช่้สุร้าง หร่อัเป็นตัวช่่วยในการวาดมีังงะ มี่หลากหลาย 

ยกตัวอัย่างแช่่น Stable Diffusion (ปรับแต่งสุไตล์การ์ตูนได้),  

MidJourney (เหมีาะสุำหรับคอันเซึ่ปต์อัาร์ต), DALL·E  

(ใช่้สุร้างภัาพื่จัากขุ้อัความี) และ Nijijourney (เวอัร์ช่ันสุำหรับ

ภัาพื่อันิเมีะโดยเฉีพื่าะ) 

แต่ถึึงอัย่างนั�น ยังมี่ขุ้อัโต้แย้งในวงการมัีงงะ นักวาดมี่อัอัาช่่พื่

หลายคนคัดค้าน เน่�อังจัากเห็นว่า AI เร่ยนรู้ จัากผลงานมีนุษย์

โดยไม่ีขุอัอันุญาต รวมีไปถึงึปัญหาลิขุสุทิี่ธุิ� บางบริษทัี่หา้มีใช่ ้AI 

สุร้างงาน (เช่่น Shueisha ผู้ผลิต One Piece) และงานที่่�วาด

โดย AI มีักมี่ขุ้อัผิดพื่ลาดในเร่�อังขุอังลายเสุ้น ขุาด “ความีลึก” 

ขุอังการเล่าเร่�อัง ปัจัจุับันยังเป็น โครงการที่ดลอังในการใช่้ AI 

รว่มีกบัมีนษุย ์ซึึ่�งอัาจัพื่ฒันาตอ่ัในอันาคตสุำหรบั มีงังะ低成本  

หร่อั เว็บคอันเที่นต์ 

มุังงะญี�ปุ�นที่ี�ใช้้ AI ในการสร้างหร่อช้่วียวีาด

Cyberpunk: Peach John (ไซ่เบอร์์พังก์: พีชี จัอห์น)  

ป ี2023 โดย Rootport (นกัเขุ่ยน) + AI MidJourney (สุรา้งภัาพื่)  

เป็นเร่�อังราวสุาวนอ้ัยไซึ่เบอัรพ์ื่งักใ์นโลกอันาคต ใช่ ้AI สุร้างภัาพื่  

แล้วนำมีาแก้ไขุและจััดเร่ยงโดยมีนุษย์ ต่พื่ิมีพื่์ในนิตยสุาร 

Weekly Morning (Kodansha) 

The Dog and the Boy (いぬと少年) ปี 2023 โดย 

Netflix Japan + AI (สุร้างภัาพื่บางสุ่วน) เป็นแอันิเมีชั่นสัุ�น 

แตม่ีก่ารที่ดลอังใช่ ้AI ในการอัอักแบบฉีากบางสุ่วน จัดุประสุงค์ 

เพื่่�อัที่ดสุอับการใช่้ AI ในงานคร่เอัที่่ฟู 

Paidon (パイドン) ปี 2022 โดย ที่่มีนักพื่ัฒนา AI + มีนุษย์ 

เป็นมีังงะแนวไซึ่ไฟูที่่�ใช่้ AI ช่่วยอัอักแบบตัวละครและฉีาก  

เผยแพื่ร่ให้อั่านฟูร่ที่างอัอันไลน์

AI no Idenshi (AIの遺電子, AI's Genetic Material) ไมี่ใช่่ 

AI วาด แต่เน่�อัหาเก่�ยวกับ AI เป็นมีังงะที่่�พืู่ดถึึงการอัยู่ร่วมีกัน

ระหว่างมีนุษย์กับ AI (แต่งและวาดโดยมีนุษย์)

สร์ุป็แล้ว AI ไม่่ได้ม่าเพ่�อี "แที่นที่ี�" ม่นุษย์ในวงการ์พิม่พ์ แต่ม่าเป็็นผู่้ชี่วย
ให้การ์ผ่ลิตเน่�อีหาเร์็วข้ึ�น ใชี้ต้นทีุ่นที่ี�ถืูกลง ย่นร์ะยะเวลาในการ์ดำาเนินการ์
ให้น้อียลงและเข้้าถืึงผู่้คนม่ากข้ึ�น



AD
AD.14 กลัุ่มบร์ษ่ทเจร์ญ่อ่กษร  

(ซี.เอ.เอสุ กรุ�พี)



AD
AD.11 ไซเบอร์เอสุเอ็ม
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ระบบการควีบคมุุเคร่�องจุกัรแลัะระบบอตัิโนมุตัิ ิ
สำาหรับโรงพิมุพ์แลัะโรงงานอุติสาหกรรมุ 
โดยใช้พี้แอลัซ้ำแีลัะซ้ำอฟแวีร ์(ติอนที่ี� 3)
(Machine control system and Automation system for Printing 
houses and Industrial plants using PLC and Software, Part 3)
โดย วิร์ัชี เดชีาสิร์ิสิงห์ ผู่้เชีี�ยวชีาญ่ด้านร์ะบบโร์งงานอีัตโนม่ัติและการ์ลดต้นทีุ่นในโร์งงานและกร์ะบวนการ์ผ่ลิต 
wirach.ton@gmail.com

สุำหรับฉีบับที่่�แล้วได้อัธุิบายถึึง Protocal ที่่�ใช่้สุ่�อัสุารในระบบ Factory 
Automation ที่่�ม่ีใช่เ้ปน็หลักนับได้ 10 Protocals ซึึ่�งมีท่ี่ั�งคา่ยจัากเอัเช่ย่ 
ยุโรป และอัเมีริกา ซึ่ึ�งรายช่่�อั Protocal ต่าง ๆ  มี่ดังน่�

1. CC-Link Industrial Networks
2. Control Net
3. Device Net
4. EtherCAT
5. EtherNet/IP

6. MECHATROLINK
7. Modbus
8. Profibus
9. PROFINET
10. OPC Unified Architecture

นอักเหน่อัจัาก Protocal จัำนวน 10 แบบขุ้างต้นที่่�ใช่้สุ่�อัสุารในระบบ  
Factory Automation แลว้ ในระบบสุากลยังม่ีมีาตรฐาน (International 
Standard) เพื่่�อัรอังรับการสุ่�อัสุาร การเช่่�อัมีต่อั เพื่่�อัให้การใช่้งาน  
การพื่ัฒนาระบบ เป็นที่่�เขุ้าใจัตรงกัน ซึ่ึ�งเราเร่ยกระบบน่�ว่า OSI Model

OSI Model 
OSI Model ค่อัอัะไร? เม่ี�อัพูื่ดถึึงเที่คโนโลย่และการเช่่�อัมีต่อัเคร่อัขุ่าย 
ความีเขุา้ใจัเก่�ยวกบั OSI Model เปน็สุิ�งที่่�สุำคญัอัยา่งยิ�ง โดย OSI Model 
หร่อั Open Systems Interconnection Model เป็นแบบแผนท่ี่�ใช่้ 
ในการอัธิุบายหร่อัแสุดงรูปแบบการที่ำงานขุอังเคร่อัขุ่ายคอัมีพิื่วเตอัร์  
ที่่�ถึูกกำหนดมีาตามีมีาตรฐานโดย ISO (International Organization 
for Standardization) เพื่่�อัให้ง่ายต่อัการเร่ยนรู้และเขุ้าใจักระบวนการ
การสุ่งสุัญญาณขุ้อัมีูลระหว่างอัุปกรณ์ในเคร่อัขุ่าย

OSI Model ประกอับด้วย 7 ช่ั�น (layers) ซึึ่�งแต่ละช่ั�นมี่บที่บาที่และ
หน้าที่่�ที่่�แตกต่างกัน ซึึ่�งการแบ่งช่ั�นน่�ช่่วยให้เราเขุ้าใจัการที่ำงานขุอัง 
เครอ่ัขุ่ายอัยา่งรวดเรว็ และที่ำให้งา่ยตอ่ัการเพื่ิ�มีหรอ่ัปรบัปรงุอุัปกรณใ์น
เคร่อัขุ่าย โดยแต่ละช่ั�นมี่ลักษณะและหน้าที่่�ดังน่�:

Physical Layer (ช้ั�นที่ี� 1)
Physical Layer หร์อื ชีั�นทิี� 1 เปน็ช่ั�นที่่�ต�ำสุดุและใกลท้ี่่�สุดุกับฮารด์แวร์
ขุอังระบบเครอ่ัขุา่ย มีห่นา้ที่่�ในการจัดัการกบัการสุง่ขุอ้ัมีลูระดบักายภัาพื่ 
รวมีถึงึการเช่่�อัมีต่อัฮารด์แวร์ที่่�ใช่ใ้นการสุ่งสุญัญาณที่างไฟูฟูา้ รบัสุง่ขุอ้ัมีลู
ในรูปแบบขุอังบติ (bit) และควบคุมีขุ้อัมูีลที่่�สุง่ผ่านสุายสุญัญาณในระดับ
ขุอังเคร่�อังต่อั (connector) และสุายสัุญญาณ (cable) ในระบบเครอ่ัขุ่าย

หนา้ทิี�หลกัข้อง Physical Layer คอ่ั การจัดัการให้สุามีารถึสุ่งสัุญญาณ
ที่างไฟูฟู้าจัากอัุปกรณ์ให้ถึูกต้อังและสุ่งไปยังปลายที่างได้อัย่างเสุถึ่ยร  
โดยควบคุมีรูปแบบการสุ่งขุ้อัมีูลที่างกายภัาพื่ การที่ำซึ่�ำขุอังสัุญญาณ 
ในกรณ่ที่่�มี่ขุ้อัผิดพื่ลาดการสุ่งสุัญญาณ และการระบุสุัญญาณต่าง ๆ  ที่่�ใช่้
ในการติดต่อักันระหว่างอัุปกรณ์ต่าง ๆ  

ตัวอย่างข้อง Physical Layer ค่อั การเช่่�อัมีต่อัเคร่อัขุ่ายคอัมีพื่ิวเตอัร์
ผ่านสุายเคเบิล Ethernet หร่อัการเช่่�อัมีต่อัอัุปกรณ์เคร่อัขุ่ายอั่�น ๆ  ที่่�ใช่้
สุัญญาณไฟูฟู้าเช่่น สุายความีเร็วสูุง (High-speed cables) เช่่น USB, 
HDMI, DisplayPort และอ่ั�น ๆ  การเช่่�อัมีต่อัที่่�ต่อัผ่านโปรโตคอัลต่าง ๆ   
ที่่�ใช่้ใน Physical Layer สุามีารถึใช่้งานได้ตามีมีาตรฐานที่่�กำหนดไว้ใน
ช่ั�นน่� เช่่น Ethernet (IEEE 802.3) และ USB (Universal Serial Bus) 
ซึ่ึ�งที่ำให้สุามีารถึเช่่�อัมีต่อัอุัปกรณ์ต่าง ๆ  ที่่�ใช่้งานกับคอัมีพิื่วเตอัร์และ 
เครอ่ัขุ่ายไดโ้ดยม่ีความีเสุถึย่รและสุง่ผลให้สุามีารถึสุ่�อัสุารและแลกเปล่�ยน
ขุ้อัมีูลกันได้อัย่างรวดเร็วและมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่

Open Systems Interconnection 
(OSI) Model

Application Layer

Presentation Layer

Session Layer

Transport Layer

Network Layer

Data Link Layer

Physical Layer

loT OSI Model

People & Process - Layer 7 - Transformational decision  
making based on "Thing" Applications & Data

Applications - Layer 6 - Custom Applications built using 
"Thing" Data

Data Analytics - Layer 5 - Reporting, Mining,  
Machine Learning

Data Ingestion - Layer 4 - Big Data, Harvest & storage of 
"Thing" Data

Global Infrastructure - Layer 3 - Cloud Infrastructure  
(public, private, hybrid, managed)

Connectivity/Edge Computing - Layer 2 -  
Communications, Protocols, Networks, WiFi, Telecom

Things - Layer 1 - Devices, sensors, controllers, etc.

Business Value

Big Data

Cloud

Fog
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Data Link Layer (ช้ั�นที่ี� 2)
Data Link Layer หร์ือ ชีั�นทิี� 2 เป็นช่ั�นที่่�ต่อัมีาจัาก Physical Layer 
มี่หน้าท่ี่�ในการจััดการกับขุ้อัมีูลในรูปแบบขุอังภัายในเคร่อัขุ่าย โดยเน้น
การควบคุมีการเขุ้าถึึงสุ่�อัสุ่งขุ้อัมูีลและตรวจัสุอับความีถูึกต้อังขุอังขุ้อัมูีล
ที่่�สุ่งระหว่างอัุปกรณ์ต่าง ๆ  ในเคร่อัขุ่าย
หน้าทิี�หลักข้อง Data Link Layer ค่อั การสุร้างและควบคุมี Frame 
ซึ่ึ�งเป็นรปูแบบขุอังขุ้อัมีลูที่่�จัดัที่ำขุึ�นเพื่่�อัสุ่งผา่นสุ่�อัสุง่ขุอ้ัมีลู โดยจัดัเตรย่มี
ขุ้อัมีูลที่่�สุ่งให้อัยู่ในรูปแบบขุอัง Frame และตรวจัสุอับความีถึูกต้อังขุอัง
ขุอ้ัมีลูที่่�รบักลับมีาจัากอัปุกรณ์ปลายที่าง ในกรณท่ี่่�เกดิขุอ้ัผดิพื่ลาดในการ
รับสุ่งขุ้อัมีูล เช่่น การสุ่งขุ้อัมีูลไมี่สุมีบูรณ์ หร่อัเกิดความีขุัดแย้งระหว่าง
การสุ่งขุ้อัมีูลจัากอุัปกรณ์ต่าง ๆ  ในเคร่อัขุ่าย ช่ั�นน่�มี่หน้าที่่�ตรวจัจัับและ
แก้ไขุขุ้อัผิดพื่ลาดในการรับสุ่งขุ้อัมูีลเหล่าน่�เพ่ื่�อัให้การสุ่งขุ้อัมูีลเป็นไป
อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่และเสุถึ่ยร
ตัวอย่างข้อง Data Link Layer ค่อั การใช่้งานโปรโตคอัล Ethernet 
(IEEE 802.3) ซึ่ึ�งเปน็โปรโตคอัลที่่�ใช่ก้นัอัยา่งแพื่รห่ลายในการสุง่ขุอ้ัมีลูใน
เครอ่ัขุ่ายคอัมีพิื่วเตอัร์ โดยในช่ั�นน่�จัะม่ีการควบคุมีการเขุา้ถึงึสุ่�อัสุ่งขุ้อัมูีล
ที่่�เกดิขุึ�นในระหวา่งอัปุกรณใ์นเครอ่ัขุา่ย และตรวจัสุอับความีถึกูตอ้ังขุอัง
ขุ้อัมีูลที่่�รับกลับมีาจัากอัุปกรณ์ปลายที่าง ที่ำให้สุามีารถึสุ่�อัสุารและแลก
เปล่�ยนขุ้อัมีูลกันได้อัย่างรวดเร็วและมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่

Network Layer (ช้ั�นที่ี� 3)
Network Layer หร์อื ชีั�นทิี� 3 เปน็ช่ั�นที่่�มีห่นา้ที่่�ในการจัดัการเร่�อังขุอังการ
สุง่ขุอ้ัมูีลระหว่างเครอ่ัขุ่าย โดยใช่ ้IP (Internet Protocol) เป็นโปรโตคอัล
หลักในการสุ่งขุ้อัมีูล ซึ่ึ�งช่ั�นน่�เป็นช่ั�นที่่�เป็นตัวกลางในการสุ่งขุ้อัมีูล 
ระหว่างอัุปกรณ์ต่าง ๆ  ในเคร่อัขุ่าย โดยจััดเตร่ยมีขุ้อัมีูลที่่�จัะสุ่งให้อัยู่ใน 
รปูแบบขุอัง Packet ซึึ่�งเป็นรปูแบบขุอังขุอ้ัมูีลที่่�แยกแยะด้วย IP Address 
และที่ำการเรย่งลำดับขุ้อัมูีลให้อัยู่ในลำดับที่่�ถูึกต้อังตามีเสุ้นที่างที่่�กำหนดไว้
หนา้ทิี�หลักข้อง Network Layer คอ่ั การตรวจัสุอับและจัดัเตรย่มีขุ้อัมีลู
ใหอ้ัยูใ่นรปูแบบขุอัง Packet ที่่�กำลงัจัะสุง่ผา่นเครอ่ัขุา่ย โดยการจัดัเตรย่มี 
ขุ้อัมีลูให้อัยูใ่นรูปแบบขุอัง Packet จัะช่่วยให้การสุ่งขุ้อัมีลูระหว่างเครอ่ัขุ่าย 
เป็นไปอัย่างมีป่ระสุทิี่ธุภิัาพื่ และช่่วยให้เครอ่ัขุ่ายสุามีารถึจัดัเตรย่มีเสุ้นที่าง 
ในการสุ่งขุ้อัมีลูแบบเกดิเสุ่ยงตั�งแต่จัดุเริ�มีต้นไปจัดุปลายที่างได้อัย่างถึกูต้อัง
ตัวอย่างข้อง Network Layer ค่อั การใช่้งานโปรโตคอัล IP (Internet 
Protocol) ในการสุ่งขุ้อัมีูลในเคร่อัขุ่ายอิันเตอัร์เน็ต โดย IP Address  
จัะเปน็ตัวกำหนดที่่�ชั่�นน่�ใช่ใ้นการแยกแยะอุัปกรณ์ตา่ง ๆ  ในเครอ่ัขุ่าย และ
ช่่วยให้สุามีารถึสุ่งขุ้อัมูีลไปยังอุัปกรณ์ปลายที่างที่่�ถูึกต้อังตามีเสุ้นที่างที่่�
กำหนดไว้ ซึึ่�งที่ำให้การสุ่�อัสุารระหว่างอัุปกรณ์ในเคร่อัขุ่ายอัินเตอัร์เน็ต
เป็นไปอัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่และเสุถึ่ยร

Transport Layer (ช้ั�นที่ี� 4)
Transport Layer หร์ือ ชัี�นทิี� 4 เป็นช่ั�นที่่�มี่หน้าที่่�ในการจััดการการ
สุ่งขุ้อัมีูลระหว่างอัุปกรณ์ต่าง ๆ  ในเคร่อัขุ่าย โดยใช่้โปรโตคอัลที่่�มี่ความี
สุามีารถึขุอังการสุง่ขุอ้ัมีลู เช่น่ TCP (Transmission Control Protocol) 
และ UDP (User Datagram Protocol) เป็นต้น ช่ั�นน่�ที่ำหน้าที่่�ในการ
ตรวจัสุอับความีถึกูตอ้ังและความีเสุถึย่รขุอังขุอ้ัมีลูที่่�ถึกูสุง่ และใหบ้รกิาร
ในการจััดเตร่ยมีขุ้อัมีูลให้อัยู่ในรูปแบบขุอัง Segment ที่่�พื่ร้อัมีสุำหรับ
การสุ่งผ่านเคร่อัขุ่าย
หน้าทิี�หลักข้อง Transport Layer ค่อั การสุ่งขุ้อัมีูลจัากจัุดเริ�มีต้นไป
ยังจัุดปลายที่าง โดยการแบ่งขุ้อัมีูลให้เป็นช่ิ�นเล็ก ๆ  ที่่�เร่ยกว่า Segment 
และที่ำการจัดัเตรย่มีสุ่งขุอ้ัมีลูใหพ้ื่ร้อัมีสุำหรับการสุ่งผ่านเครอ่ัขุ่าย ช่ั�นน่� 
ยังที่ำหน้าที่่�ในการตรวจัสุอับความีถูึกต้อังและความีเสุถึ่ยรขุอังขุ้อัมูีล
ที่่�ถึูกสุ่ง และสุามีารถึที่ำการตรวจัสุอับ หากขุ้อัมูีลสุ่วนใดสุ่วนหนึ�งขุอัง 
Segment ไมี่ถึูกต้อังหร่อัหายไป
ตวัอย่างข้อง Transport Layer คอ่ั การใช้่งานโปรโตคอัล TCP (Transmission  
Control Protocol) ในการสุ่งขุ้อัมีูลในเคร่อัขุ่ายอัินเตอัร์เน็ต โดย TCP 
จัะที่ำหนา้ที่่�ในการแบง่ขุอ้ัมีลูใหอ้ัยู่ในรปูแบบขุอัง Segment และที่ำการ

ตรวจัสุอับความีถึูกต้อังและความีเสุถึ่ยรขุอังขุ้อัมูีลก่อันท่ี่�จัะสุ่งไปยัง 
จัุดปลายที่าง ซึ่ึ�งที่ำให้การสุ่งขุ้อัมีูลเป็นไปอัย่างเร่ยบร้อัยและน่าเช่่�อัถึ่อั

Session Layer (ช้ั�นที่ี� 5)
Session Layer หรื์อ ชีั�นทิี� 5 เป็นช่ั�นที่่�ม่ีหน้าที่่�ในการจัดัการเซึ่สุช่นั (Session)  
หร่อัการเช่่�อัมีต่อัระหว่างอัุปกรณ์ในเคร่อัขุ่าย ช่ั�นน่�ที่ำหน้าที่่�ในการสุร้าง
และยุตเิซึ่สุช่นั การควบคุมีการสุ่�อัสุารและการจัดัการการเช่่�อัมีต่อัเพื่่�อัให้
แนใ่จัวา่การสุ่�อัสุารระหวา่งอัปุกรณใ์นเครอ่ัขุา่ยเกดิขุึ�นในลกัษณะที่่�มีก่าร
สุ่งขุ้อัมีูลที่่�เป็นลำดับ และแสุดงความีต้อังการในการสุ่งขุ้อัมีูล
หน้าทิี�หลักข้อง Session Layer ค่อั การสุร้างและยุติเซึ่สุช่ัน ซึ่ึ�งเป็น 
กระบวนการในการติดต่อัสุ่�อัสุารระหว่างอุัปกรณ์ที่่�อัยูใ่นเครอ่ัขุ่าย เม่ี�อัอัปุกรณ์ 
เช่่�อัมีต่อักัน ช่ั�นน่�จัะที่ำการสุร้างเซึ่สุช่ันที่่�เป็นการระบุตัวตนขุอังอัุปกรณ์ 
และที่ำการจััดการการติดต่อัสุ่�อัสุารระหว่างเซึ่สุช่ันน่� รวมีถึึงการจััดการ
ปญัหาในการสุง่ขุอ้ัมีลูที่่�เปน็ลำดบัใหก้บัเซึ่สุช่นั นอักจัากน่�ยงัมีก่ารควบคมุี
การเช่่�อัมีต่อัเพื่่�อัใหแ้นใ่จัวา่การสุ่�อัสุารระหวา่งอัปุกรณเ์กดิขุึ�นในลักษณะ
ที่่�มี่การติดต่อัสุ่�อัสุารที่่�เป็นลำดับและความีสุามีารถึในการยุติเซึ่สุช่ัน
ตัวอย่างข้อง Session Layer ค่อั การสุร้างและบริหารเซึ่สุช่ันใน
การเช่่�อัมีต่อัระหว่างเว็บบราวเซึ่อัร์และเว็บเซึ่ิร์ฟูเวอัร์ เมี่�อัผู้ใช่้เปิดเว็บ
บราวเซึ่อัร์และเขุ้าถึึงเว็บไซึ่ต์ ช่ั�นน่�จัะที่ำการสุร้างเซึ่สุชั่นที่่�เป็นการระบุ
ตัวตนขุอังผู้ใช่้และเวบ็เซึ่ิร์ฟูเวอัร ์และจััดการการสุ่�อัสุารระหวา่งผู้ใช่้และ 
เว็บเซึ่ิร์ฟูเวอัร์ในเซึ่สุช่ันน่� ที่ำให้ผู้ใช่้สุามีารถึเขุ้าถึึงเว็บไซึ่ต์และติดต่อั
สุ่�อัสุารกับเว็บเซึ่ิร์ฟูเวอัร์ได้อัย่างเร่ยบร้อัยและปลอัดภััย

Presentation Layer (ช้ั�นที่ี� 6)
Presentation Layer หร์อื ชีั�นทิี� 6 เป็นช่ั�นที่่�ม่ีหน้าที่่�ในการแปลงขุ้อัมูีล
ให้อัยู่ในรูปแบบที่่�เหมีาะสุมีสุำหรับการแสุดงผลและการนำเสุนอัขุ้อัมีูล 
ช่ั�นน่�ที่ำหน้าที่่�ในการจััดรูปแบบขุอังขุ้อัมูีลให้เหมีาะสุมีกับการแสุดงผล
บนหน้าจัอัหร่อัอัุปกรณ์อั่�น ๆ  ที่่�มีนุษย์สุามีารถึเขุ้าใจัและติดต่อัสุ่�อัสุารได้ 
การแปลงขุ้อัมูีลใน Presentation Layer น่�เป็นกระบวนการที่่�ช่่วยให้
ขุ้อัมูีลที่่�ถึูกสุ่งผ่านเคร่อัขุ่ายสุามีารถึแสุดงผลได้อัย่างเหมีาะสุมีและตรง
ตามีความีต้อังการขุอังผู้ใช่้งาน
หนา้ทิี�หลกัข้อง Presentation Layer คอ่ั การแปลงขุอ้ัมูีลจัากรปูแบบ
ที่่�เป็นไปไมี่ได้ที่างเคร่อัขุ่ายเป็นรูปแบบที่่�เหมีาะสุมีสุำหรับการแสุดงผล
และการนำเสุนอั ซึึ่�งช่ั�นน่�ที่ำหนา้ที่่�ในการเขุา้รหสัุ (Encoding) ขุอ้ัมีลูเพื่่�อั
ให้ขุ้อัมีูลที่่�ถึูกสุ่งผ่านเคร่อัขุ่ายสุามีารถึแสุดงผลในรูปแบบขุอังขุ้อัความี 
รูปภัาพื่ หร่อัเสุ่ยงได้อัย่างเหมีาะสุมี นอักจัากน่�ยังมี่การที่ำการถึอัดรหัสุ 
(Decoding) ขุ้อัมูีลเพื่่�อัให้ขุ้อัมูีลที่่�ถึูกสุ่งผ่านเคร่อัขุ่ายที่่�เขุ้ารหัสุไว้ก่อัน
หน้าน่�สุามีารถึนำกลับมีาใช่้งานได้อัย่างถึูกต้อังและสุมีบูรณ์
ตัวอย่างข้อง Presentation Layer ค่อั การแปลงขุ้อัมูีลที่่�ถูึกสุ่งผ่าน
เคร่อัขุ่ายในรูปแบบขุ้อัความีไปยังเคร่�อังลูกขุ่ายที่่�สุามีารถึแสุดงผลใน 
รปูแบบขุอังเวบ็เบราวเ์ซึ่อัร ์ช่ั�นน่�จัะที่ำการเขุา้รหสัุขุอ้ัมีลูใหอ้ัยูใ่นรปูแบบ
ขุอ้ัความี HTML ที่่�สุามีารถึแสุดงผลไดบ้นหนา้จัอัขุอังเวบ็เบราวเ์ซึ่อัร ์และ
เม่ี�อัขุ้อัมีูลถึูกสุ่งไปยังเคร่�อังลูกขุ่ายแล้ว ช่ั�นน่�จัะที่ำการถึอัดรหัสุขุ้อัมีูล 
เพื่่�อัให้เคร่�อังลูกขุ่ายสุามีารถึนำขุ้อัมูีลที่่�ได้รับมีาแสุดงผลในรูปแบบขุอัง
หน้าจัอัเว็บเบราว์เซึ่อัร์ได้อัย่างถึูกต้อังและสุมีบูรณ์

Application Layer (ช้ั�นที่ี� 7)
Application Layer หร์ือ ชีั�นทิี� 7 เป็นช่ั�นที่่�สุูงที่่�สุุดในระบบ OSI และ
เป็นช่ั�นที่่�ใกล้เค่ยงกับผู้ใช่้งานที่่�สุามีารถึเขุ้าถึึงและใช่้งานแอัปพื่ลิเคช่ัน 
ต่าง ๆ  บนเคร่อัขุ่าย ช่ั�นน่�ที่ำหน้าที่่�ในการเปิดตัว แอัปพื่ลิเคช่ัน และให้
บริการให้กับผู้ใช่้งานตามีความีต้อังการ
หนา้ทิี�หลักข้อง Application Layer คอ่ัใหบ้รกิารสุำหรบัแอัปพื่ลเิคช่นั
ต่าง ๆ  ที่่�ที่ำงานบนระบบเคร่อัขุ่าย รวมีถึึงการเขุ้าถึึงและการสุ่�อัสุารกับ 
แอัปพื่ลเิคช่นัที่่�ที่ำงานบนเครอ่ัขุ่าย ช่ั�นน่�ให้บรกิารที่ั�งการเขุ้าถึงึแอัปพื่ลเิคช่นั 
ที่่�อัยู่บนโฮสุต์ต่าง ๆ  ในเคร่อัขุ่ายเด่ยวกัน หร่อัในเคร่อัขุ่ายที่่�แตกต่างกัน 
รวมีถึึงการเขุ้าถึึงแอัปพื่ลิเคช่ันที่่�อัยู่บนอัินเตอัร์เน็ตด้วย
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ตัวอย่างข้อง Application Layer ค่อั เว็บเบราว์เซึ่อัร์ อั่เมีล (Email), 
Google Workspace, เวบ็ไซึ่ต ์Microsoft 365, และ Microsoft Office, 
โปรแกรมีการสุ่�อัสุาร (Instant Messaging), การแช่ที่ (Chat) และการ
สุง่ไฟูล์ (File Transfer) เป็นต้น ที่ั�งน่�การที่ำงานขุอังแอัปพื่ลิเคชั่นในช่ั�นน่�
จัะเป็นเร่�อังที่่�น่าสุนใจัขุอังผูใ้ช่ง้านเพื่ราะเป็นสุว่นที่่�ติดตอ่ักบัแอัปพื่ลิเคชั่น
โดยตรง และเป็นช่ั�นท่ี่�ผู้ใช่้งานเห็นเหตุการณ์และผลลัพื่ธุ์ขุอังการใช่้งาน
แอัปพื่ลิเคช่ันได้อัย่างช่ัดเจัน

การส่�อสารเกิดขึ�นได้อย่างไรในโมุเดลั OSI
เลเยอัร์ในโมีเดล Open Systems Interconnection (OSI) ได้รับ
การอัอักแบบมีาเพื่่�อัให้แอัปพื่ลิเคชั่นสุามีารถึสุ่�อัสุารผ่านเคร่อัขุ่ายกับ
แอัปพื่ลิเคช่ันอั่�นบนอัุปกรณ์อั่�นได้ ไมี่ว่าแอัปพื่ลิเคช่ันและระบบพื่่�นฐาน
นั�นจัะมีค่วามีซึ่บัซึ่อ้ันเพื่ย่งใดก็ตามี ในการดำเนนิการดงักลา่ว ระบบจัะใช่้
มีาตรฐานและโปรโตคอัลตา่ง ๆ  เพื่่�อัสุ่�อัสุารกบัเลเยอัรด์า้นบนหรอ่ัดา้นลา่ง  
แตล่ะเลเยอัร์ม่ีความีเปน็อัสิุระและจัะรบัรูเ้ฉีพื่าะอันิเที่อัรเ์ฟูซึ่เพื่่�อัสุ่�อัสุาร
กับเลเยอัร์ด้านบนและด้านล่างเที่่านั�น 
ด้วยการเช่่�อัมีโยงเลเยอัร์และโปรโตคอัลเหล่าน่�เขุ้าด้วยกัน การสุ่�อัสุาร
ขุ้อัมีูลที่่�ซึ่ับซึ่้อันจัะสุามีารถึสุ่งจัาก แอัปพื่ลิเคช่ันระดับสุูงไปยังอั่ก
แอัปพื่ลิเคช่ันหนึ�งได้ กระบวนการที่ำงานมี่ดังน่�
1. เลเยอัร์แอัปพื่ลิเคช่นัขุอังผูสุ่้งจัะสุง่ผา่นการสุ่�อัสุารขุ้อัมีลูไปยงัเลเยอัร์

ช่ั�นถึัดไปที่่�ต�ำกว่า
2. แต่ละเลเยอัร์จัะเพื่ิ�มีสุ่วนหัวและระบุที่่�อัยู่ให้กับขุ้อัมีูลก่อันที่่�จัะสุ่งต่อั 
3. การสุ่�อัสุารขุ้อัมีูลจัะเคล่�อันลงมีาตามีเลเยอัร์จันกว่าจัะสุ่งผ่านสุ่�อั

กายภัาพื่ในที่้ายที่่�สุุด
4. ที่่�ปลายอั่กด้านหนึ�งขุอังสุ่�อั แต่ละเลเยอัร์จัะประมีวลผลขุ้อัมูีลตามี

สุ่วนหัวที่่�เก่�ยวขุ้อังในระดับนั�น ๆ  
5. ที่่�ฝั่ั�งตัวรับ ขุ้อัมีูลจัะเล่�อันขุึ�นไปตามีเลเยอัร์และค่อัย ๆ  คล่�ตัวอัอักจัน

กระที่ั�งแอัปพื่ลิเคช่ันที่่�อั่กฝั่ั�งหนึ�งได้รับขุ้อัมีูลนั�น

ที่างเลั่อกอ่�นที่ี�จุะที่ดแที่นโมุเดลั OSI มุีอะไรบ้าง
ในอัด่ตมี่การนำเคร่อัขุ่ายหลากหลายโมีเดลมีาใช่้ เช่่น Sequenced  
Packet Exchange/Internet Packet Exchange (SPX/IPX) และ  
Network Basic Input Output System (NetBIOS) ปัจัจัุบันที่าง
เล่อักหลักสุำหรับโมีเดล Open Systems Interconnection (OSI) ค่อั 
โมีเดล TCP/IP

โมุเดลั TCP/IP
โมีเดล TCP/IP ประกอับด้วย 5 เลเยอัร์ ได้แก่
1. เลเยอัร์กายภัาพื่
2. เลเยอัร์การเช่่�อัมีโยงขุ้อัมีูล
3. เลเยอัร์เคร่อัขุ่าย

4. เลเยอัร์การลำเล่ยง
5. เลเยอัร์แอัปพื่ลิเคช่ัน

แมี้ว่าเลเยอัร์ต่าง ๆ  เช่่น เลเยอัร์กายภัาพื่ เลเยอัร์เคร่อัขุ่าย และเลเยอัร์
แอัปพื่ลิเคช่ันจัะดูเหม่ีอันจัับคู่กับโมีเดล OSI โดยตรง แต่ก็ไมี่ได้เป็น
เช่่นนั�น แต่โมีเดล TCP/IP จัะจัับคู่กับโครงสุร้างและโปรโตคอัลขุอัง
อัินเที่อัร์เน็ตได้แมี่นยำที่่�สุุด
โมีเดล OSI ยังคงเป็นรูปแบบเคร่อัขุ่ายที่่�เป็นที่่�นิยมีเพื่่�อัอัธิุบายวิธุ่การ
ที่ำงานขุอังเคร่อัขุ่ายจัากมีุมีมีอังแบบอังค์รวมีเพื่่�อัวัตถึุประสุงค์ที่างการ
ศกึษา อัยา่งไรกต็ามี โมีเดล TCP/IP ในปจััจับุนัใช่ก้นัมีากขุึ�นในที่างปฏิบิตัิ
หมุายเหติุเกี�ยวีกับโปรโติคอลัแลัะโมุเดลัที่ี�เป็นกรรมุสิที่ธ์ิ�
สุิ�งสุำคัญค่อัต้อังที่ราบว่าระบบและแอัปพื่ลิเคช่ันบนอัินเที่อัร์เน็ตบาง
ระบบไมี่ได้เป็นไปตามีโมีเดล TCP/IP หร่อัโมีเดล OSI ในที่ำนอังเด่ยวกัน 
ไมีใ่ช่ว่า่ระบบเครอ่ัขุา่ยและแอัปพื่ลิเคช่นัแบบอัอัฟูไลนท์ี่ั�งหมีดจัะใช่โ้มีเดล 
OSI หร่อัโมีเดลอั่�น ๆ  
ที่ั�งโมีเดล OSI และ TCP/IP เปน็มีาตรฐานเปดิ ที่ั�งสุอังไดร้บัการอัอักแบบ
เพื่่�อัให้ทีุ่กคนสุามีารถึใช่้งานได้ หร่อัต่อัยอัดเพ่ื่�อัให้ตรงกับความีต้อังการ
ที่่�เฉีพื่าะเจัาะจัง
นอักจัากน่� อังคก์รยงัอัอักแบบมีาตรฐานที่่�เปน็กรรมีสุทิี่ธุิ�ภัายในขุอังตนเอัง  
รวมีถึึงโปรโตคอัลและโมีเดลต่าง ๆ  ซึ่ึ�งเป็นแบบปิดและใช่้เฉีพื่าะภัายใน
ระบบขุอังตนเที่า่นั�น บางครั�งอังคก์รเหลา่นั�นอัาจัเผยแพื่รโ่ปรโตคอัลและ 
โมีเดลขุอังตนต่อัสุาธุารณะเพ่ื่�อัการที่ำงานร่วมีกนัและการพื่ฒันาช่มุีช่นต่อัไป  
ตัวอัย่างค่อั s2n-tls ซึ่ึ�งเป็นโปรโตคอัล TLS ที่่�แต่เดิมีเป็นโปรโตคอัล 
Amazon Web Services (AWS) ที่่�เป็นกรรมีสุทิี่ธุิ� แต่ปัจัจับุนัเป็นโอัเพื่นซึ่อัร์สุ
ที่่�ได้กล่าวมีาที่ั�งหมีดตั�งแต่ตอันที่่� 1,2 และถึงึตอันที่่� 3 ในเล่มีน่� เป็นการอัธุบิาย 
ให้เห็นภัาพื่รวมีที่ั�งหมีดขุอังการควบคุมีเคร่�อังจัักรและระบบอััตโนมีัติ 
รวมีถึึงระบบคอัมีพื่ิวเตอัร์ที่ั�วไปที่่�ใช่้ซึ่อัฟูแวร์ การเช่่�อัมีต่อั การสุ่�อัสุาร 
ฮาร์ดแวร์และพื่่แอัลซึ่่ ซึ่ึ�งทีุ่กสุิ�งทีุ่กอัย่างขุอังระบบจัะมี่ความีสุัมีพื่ันธุ์กัน

สุำหรับอัุปกรณ์ที่่�จัะถึูกติดตั�งในตู้คอันโที่รลและสุ่วนอั่�น ๆ  ขุอังระบบ
อััตโนมีัติ หร่อั พื่่แอัลซึ่่คอันโที่รลซึ่ิสุเต็มี จัะประกอับไปด้วยอัะไรบ้างนั�น 
จัะแสุดงรายการพื่ร้อัมีรูปประกอับตามีขุ้อัมีูลต่อัไปน่�

ร์ายการ์อุป็กร์ณ์ทิี�ใชี้ สำหร์ับร์ะบบควบคุมอัตโนมัติ เคร์ื�องจัักร์และเคร์ื�องพิมพ์ ในโร์งงานอุตสาหกร์ร์ม

• Processor or CPU (Central Processing Unit)
• Memory modules (RAM and ROM) (Most 

PLCs have them inbuilt into the CPU)
• Analog Input modules
• Digital Input modules
• Analog Output modules
• Digital Output modules
• Communication modules (Ethernet,  

RS-232, RS-485, etc.)
• Power supply module
• Programming software
• Programming cables
• Programming devices (HMI, handheld 

programmers, etc.)
• Terminal blocks
• Mounting racks or bases
• I/O connectors
• Expansion modules
• Counters (Hardware/Software)

• Timers (Hardware/Software)
• High-speed counters and timers 

(Hardware/Software)
• Analog signal converters
• Proportional-Integral-Derivative (PID) 

controllers
• Motion controllers
• Data logging modules
• Safety modules
• Redundant processors and power supplies
• Battery backup modules
• Remote I/O modules
• Distributed I/O modules
• Human-Machine Interface (HMI) devices
• Real-time clock modules
• Barcode scanners
• RFID (Radio-Frequency Identification) 

readers
• Vision sensors

• Servo drives and motors
• Stepper drives and motors
• Linear encoders
• Safety relays
• Push buttons and indicator lights
• Limit switches
• Temperature sensors
• Signal conditioners
• Signal isolators
• Operator panels
• Industrial PC
• Industrial Ethernet switches
• Encoders
• Ethernet switches
• Solid-state relays
• Isolation amplifiers
• Barriers
• Cooling Fans
• Cabinet
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Programming Devices Terminal Blocks Mounting Racks I/O Connectors Expansion  
Modules

Counter Modules Timer Modules

Analog Signal 
Converters

Temperature 
Controllers

Motion  
Controllers

Data Logging 
Modules

Safety Modules Redundant  
Processors

Battery Backup 
Modules

Remote I/O 
Modules

Distributed I/O 
Modules

Real-Time Clock 
Modules

Barcode  
Scanners

RFID Readers Vision Sensors Servo Drive  
and Motors

Stepper Driver 
and Motors

Linear  
Encoders

Safety Relays Push Buttons and 
Indicator Lights

Limit Switches Temperature 
Sensors

Signal  
Conditioners

Signal Isolators Operator Panels Industrial PC

Industrial Ethernet 
Switches

Ethernet  
Switches

Encoders Solid- State  
Relays

Isolation  
Amplifiers

Barriers Cooling Fans Control Cabinet

CPU+Memory Modules = PLC รูปแสุด์ง Analog/ Digital Input/ 
Output Modules

Communication 
Modules

Power Supply 
Module

Programming 
Cables

Programming 
Software

เคร์ดิตภัาพป็ร์ะกอีบ: 
• https://softwareg.com.au/blogs/computer-hardware/internal-hardware-components-of-

a-computer
• https://ingeproc.pe/projectos/ocean-museum-on-italy/
• https://thsolution.com/web/p/plc-accessories/35180
• https://www.indiamart.com/proddetail/delta-dvp02da-s-plc-2853134615148.html
• https://mail.thsolution.com/web/p/plc-accessories/35327
• https://www.wago.com/global/i-o-systems/rs-485-serial-interface/p/750-653_000-002
• https://www.cimon.com/product/plc/modular/comm-module/plc-cm1-sc02a-serial
• https://in.wiautomation.com/siemens/power-supply/6ep13332ba200aa0
• https://www.techradar.com/opinion/how-low-code-is-killing-off-rpa
• https://www.motioncontroltips.com/idec-expands-iiot-offerings-with-a-new-15-in-hmi/
• https://www.ebay.com/itm/303638694599
• https://www.designworldonline.com/basics-of-terminal-blocks-and-their-various-subtypes/
• https://www.amazon.co.jp/-/en/dp/B0CCYBSDHV
• https://norvi.lk/product/norvi-expansion/
• https://th.raptorsupplies.com/pd/autonics/ct4s-1p4
• https://www.dubai-sensor.com/lcd-display-digital-timers-le4s-series/
• https://www.amazon.in/Shavison-Signal-Converter-AS746-312-RTD-PT100/dp/B01N5FXP76
• https://multispanindia.com/product-detail.php/pid-controller-with-ampere-indication-2-output
• https://www.elmomc.com/product/platinum-maestro/
• https://simap.sk/eafctory/box-data-logger/
• https://th.rs-online.com/web/p/safety-relays/2038063
• https://www.apulsar.com/pb-9250j-sa-series/
• https://th.rs-online.com/web/p/plc-accessories/2875526
• https://eshop.se.com/ae/i-o-distributed-module-modicon-tm3-ip20-optimized-bus-

coupler-ethernet-interface-tm3bceip.html

ตามีรายการและรูปขุอังอุัปกรณ์ที่่�ได้แสุดงมีาที่ั�งหมีด เป็นขุ้อัมูีลที่ั�วไปที่่�ใช่้ในระบบอััตโนมัีติ เคร่�อังจัักร เคร่�อังพิื่มีพ์ื่ รุ่นใหม่ี ๆ  ที่่�จัำเป็นต้อังม่ี ซึ่ึ�งการ
ใช่้งานจัริงอัาจัมี่อัุปกรณ์ที่่�ใช่้งานน้อัยหร่อัมีากกว่าน่�ขุึ�นอัยู่กับฟูังก์ช่ั�น ลักษณะการที่ำงานและอั่�น ๆ  ขุอังระบบนั�น ๆ  ซึ่ึ�งที่่�กล่าวมีาน่�ก็อัาจัครอับคลุมีถึึง 
70-80 เปอัร์เซึ่นต์ขุอังงานจัริงแล้ว

อ่านต่อฉบับหน้า……

รูปแสดงอุปกรณ์ที่ี�จุำาเป็นแลัะสำาคัญที่ี�ใช้้ในระบบอัติโนมุัติิ ที่ี�ถูกติิดติั�งอยู่ในติู้ควีบคุมุแลัะส่วีนอ่�น ๆ  ของระบบ

• https://th.made-in-china.com/co_jdp-ic/product_At24c32-Memory-Iic-Precision-Real-
Time-Clock-Rtc-Module-Ds3231_rryougsyg.html

• http://newtech.cesales.com/2014/
• https://www.summitindustech.com/EN/product/vision_sensor_vg_c04w_8e.html
• https://www.servopluscnc.com/product/66757-56748/-750w-ac-servo-motor-driver-set-
• https://www.servopluscnc.com/product/65816-55317/50nm-stepper-motor-package
• https://www.phidgets.com/docs/Linear_Encoder_Guide
• https://www.9engineer.com/index.php?m=article&a=print&article_id=2576
• https://www.amazon.com.au/Baomain-Button-Switch-Momentary-Yellow/dp/B01MRWL2EO
• https://www.indiamart.com/proddetail/honeywell-micro-limit-switch-23399724733.html
• https://www.fibossensor.com/th/what-sensors-work-best-with-arduino-for-tension-

detection.html
• https://www.kdnautomation.co.th/16847742/sc20-universal-signal-conditioner
• https://www.linkedin.com/posts/moore-industries-international-inc_during-facility-

startups-unplanned-loop-activity-7236758870172262400-FSXC
• https://www.cmz.it/en/products/hmi-operator-panels-high-performance/
• https://www.beckhoff.com/en-en/products/ipc/pcs/c60xx-ultra-compact-industrial-pcs/

c6032-0080.html
• https://www.lutze.com/products/control/industrial-ethernet
• https://www.dlink.com/dk/da/products/dms-108-8-port-2_5g-multi-gigabit-desktop-switch
• https://www.servo2go.com/ocd-ec00b-1416-s060-prm/
• https://www.drago-automation.de/en/products/details/ds78.html
• https://www.rakinda.com/en/productdetail/83/129/194.html
• https://www.fulltechtw.com/_en/_News-Datain.php?id=48
• https://automationdistribution.com/blog/control-panel-best-practices/
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ขวีดกระดาษ (Paper Bottle  
หร่อ Paper-Based Bottle) 
น้ว่ตกรรมบรรจุภั่ณฑ์์ที�ใชั่้ว่สุด์ุกระด์าษหรือเยูื�อไม้ 
เป็น้โครงสุร้างหลั่กแทน้ขวด์พีลัาสุต์กหรือแก้ว
ขวด์กระด์าษ เป็็นนวัตกร์ร์ม่บร์ร์จุัภััณฑ์์ที่ี�ใชี้วัสดุ
กร์ะดาษหร์่อีเย่�อีไม่้เป็็นโคร์งสร์้างหลักแที่นข้วด
พลาสติกหร่์อีแก้ว โดยอีอีกแบบม่าเพ่� อีเป็็นที่าง
เล่อีกทีี่�ยั�งย่นและลดการ์ป็ล่อียคาร์์บอีนอีย่างมี่
ป็ร์ะสิที่ธุิภัาพ

โคร์งสร์้างภัายนอก (Outer Shell) ทิำจัากกร์ะดุาษร์ีไซ่เคิล

หร์อืเยื�อไมขึ้้�นร์ปู็ (molded fiber) แขุง็แรงพื่อั ๆ  กบัขุวดแกว้  

แตเ่บากวา่มีาก ช่ั�นซัึ่บในกนัรั�ว (Inner Liner) ที่ำจัากพื่ลาสุตกิบาง  

ช่่วภัาพื่ หร่อัอัลูมีิเน่ยมีฟูอัยล์บาง ๆ  บางรุ่นใช่้วัสุดุที่่�สุามีารถึ

แยกอัอักและร่ไซึ่เคิลได้ง่าย ฝั่าปิด อัาจัเป็นพื่ลาสุติกช่่วภัาพื่ 

ฝั่าเกล่ยวร่ไซึ่เคิล หร่อัวัสุดุหมีุนเว่ยนอั่�น ๆ
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วีัสดุที่ดแที่นขวีดแก้วี
ข้้อดีุข้องข้วดุกร์ะดุาษ ค่อั น�ำหนักเบากว่าขุวดแก้วถึึง 5–6 

เที่่า ลดต้นทีุ่นขุนสุ่งและปล่อัยคาร์บอัน ใช่้พื่ลังงานในการผลิต

น้อัยลง ลดการปล่อัย CO2 ลงกว่า 80% ปลอัดภััย ไมี่แตกหัก 

เหมีาะสุำหรับการขุนสุ่ง e-commerce และพิื่กดัที่่�ม่ีความีเสุ่�ยง 

ร่ไซึ่เคิลง่าย สุร้างจัุดขุายด้านความียั�งย่น และเหมีาะกับกลุ่มีผู้

บริโภัครุ่นใหมี่ที่่�ใสุ่ใจัสุิ�งแวดล้อัมี

เมี่�อัมี่ขุ้อัด่ ก็มี่ขุ้อัจัำกัดเช่่นเด่ยวกัน ข้วดุกร์ะดุาษไม่เหมาะ

กับการ์เก็บร์ะยะยาว เหมีาะสุำหรับเคร่�อังด่�มีท่ี่�บริโภัคภัายใน 

6–12 เด่อัน และต้นทุี่นในการผลิตอัาจัจัะสูุงกว่า PET หร่อั 

BIB ในระยะเริ�มีต้น 

บรรจัุภััณฑ์์ใหมี่น่� จัะใช่้ได้จัริงแค่ไหน มี่คุณภัาพื่ที่่�เหมีาะสุมี 

แลว้รสุช่าตจิัะเพื่่�ยนไปหรอ่ัไมี ่กค็งเปน็เร่�อังที่่�ตอ้ังรอัการพื่สิุจูัน์

ต่อัไป แต่ก็เป็นที่่�น่าสุนใจัว่า ปัจัจัุบันเริ�มีมี่แบรนด์หันมีาพื่ัฒนา

บรรจัุภััณฑ์์ในรูปแบบ “กระดาษ” แที่นพื่ลาสุติกกันมีากยิ�งขุึ�น

ข้อด์ีของขวด์กระด์าษ คือ 
• นำ�าหนักเบากว่าข้วดแก้วถืึง 5–6 เที่่า 
• ลดต้นทีุ่นข้นส่งและป็ล่อียคาร์์บอีน 
• ใชี้พลังงานในการ์ผ่ลิตน้อียลง 
• ลดการ์ป็ล่อีย CO2 ลงกว่า 80% 
• ป็ลอีดภััย ไม่่แตกหัก 
• เหม่าะสำาหร์ับการ์ข้นส่ง e-commerce 
• ร์ีไซ่เคิลง่าย 
• สร์้างจัุดข้ายด้านความ่ยั�งย่น 
• เหม่าะกับกลุ่ม่ผู่้บร์ิโภัคร์ุ่นใหม่่ 
ที่ี�ใส่ใจัสิ�งแวดล้อีม่

ข้อจำาก่ด์ของขวด์กระด์าษ คือ
• ไม่่เหม่าะกับการ์เก็บร์ะยะยาว เหม่าะสำาหร์ับ 
เคร์่�อีงด่�ม่ที่ี�บร์ิโภัคภัายใน 6–12 เด่อีน

• ต้นทีุ่นในการ์ผ่ลิตอีาจัจัะสูงกว่า  
PET หร์่อี BIB ในร์ะยะเร์ิ�ม่ต้น 
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ภาพประกอบจาก https://www.sdthailand.com/2024/01/5-idea-ecofriendly-in-beer-industry/

ภาพประกอบจาก https://www.coca-cola.com/eu/en/environment

ขวีดกระดาษกับการนำามุาใช้้งานจุริง

ข้วดุไวน์จัากกร์ะดุาษ (Paper Wine Bottle) ค่อัหนึ�งใน

นวัตกรรมีบรรจุัภััณฑ์์ที่่�ที่ำจัากกระดาษที่่�น่าจัับตามีอังที่่�สุุดใน

อัตุสุาหกรรมีเคร่�อังด่�มีช่ว่งไมีก่่�ปทีี่่�ผา่นมีา โดยเฉีพื่าะในป ี2025 

ที่่�เริ�มีมี่แบรนด์ช่ั�นนำหันมีาใช่้งานจัริง เช่่น Château Malijay 

จัากฝั่รั�งเศสุ

ขุวดไวนก์ระดาษ เปน็ขุวดที่่�ที่ำจัากเสุน้ใยกระดาษรไ่ซึ่เคลิ หรอ่ั

เย่�อัไมี้ธุรรมีช่าติ มี่ลักษณะเหมี่อันขุวดไวน์ที่ั�วไปแต่เบากว่า 

ภัายในมี่ ซึ่ับในเป็นฟูิล์มีบาง (เช่่น พื่ลาสุติก PE หร่อั liner ที่่�

เปน็ bio-based) เพื่่�อักันความีช่่�นและป้อังกันการรั�วซึึ่มีขุอังไวน์

Carlsberg ค่ายเบ่ยร์ยักษ์ใหญ่จัาก

เดนมีาร์ก ที่่�ได้เปิดตัว ‘ขุวดเบ่ยร์ที่่�ผลิต

มีาจัากกระดาษ’ ซึึ่�งเป็นขุวดต้นแบบ 

แห่งแรกขุอังโลก ได้มี่การวิ จััยและ

อัอักแบบขุวดกระดาษน่�มีาตั�งแตป่ ี2558  

เพื่่�อัให้แน่ใจัว่า บรรจุัภััณฑ์์ใหม่ีน่�จัะไม่ี

สุ่งผลกระที่บต่อัรสุช่าติขุอังเบ่ยร์ และ

มีป่ระสิุที่ธิุภัาพื่มีากพื่อัสุำหรับการนำมีา

ใช่้ในเช่ิงพื่าณิช่ย์ 

บริษัที่น�ำอััดลมีรายใหญ่อัย่าง Coca-

Cola ได้เผยโฉีมีขุวดน�ำอััดลมีแบบ

ใหมี่ท่ี่�สุร้างขึุ�นจัากกระดาษ และมี่แผน

ที่ดลอังวางขุายในประเที่ศฮังการใ่นช่ว่ง

กลางฤดูร้อันขุอังปีน่� จัากนั�นจัะค่อัย ๆ   

กระจัายไปยังประเที่ศอั่�น  ๆ  ต่อัไป  

โดย Coca-Cola อัวดวา่ขุวดแบบใหม่ีขุอัง 

พื่วกเขุาสุามีารถึนำมีาร่ไซึ่เคิลได้ 100% 

อัันเป็นหนึ�งในแผนการ “zero waste” 

ขุอังบริษัที่เพื่่�อัลบภัาพื่ผู้ก่อัมีลพื่ิษจัาก

พื่ลาสุติกในลำดับต้น ๆ  ขุอังโลก
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ภาพจาก https://www.loreal.com/en/news/commitments/loreal-and-albea-launch-the-first-paper-based-cosmetic-tube/

ภาพจาก https://www.sdthailand.com/2024/01/5-idea-ecofriendly-in-beer-industry/

ภาพจาก https://stories.theabsolutcompany.
com/tag/absolut/

ภาพจาก https://www.bangkokbiznews.com/
lifestyle/judprakai/1161536

ภาพจาก https://www.craftginclub.co.uk/ginned 
magazine/biggest-gin-trends-2023

ที่่�มา: • https://www.loreal.com/innovating/optimising-packaging/for-more-sustainable-packaging 
 • https://www.bangkokbiznews.com/lifestyle/judprakai/1161536 
 • https://packaging.oie.go.th/new/check_session.php?cate=3&filename=0532948761.pdf 
 • https://ecologicbrands.com/eco-bottle/ 
 • https://mgronline.com/greeninnovation/detail/9640000087647

Frugalpac (UK) ผู้บุกเบิกขุวดไวน์
กระดาษ “Frugal Bottle” น�ำหนัก
เพื่่ยง 83 กรัมี (เที่่ยบกับ 400-600 กรัมี
ขุอังขุวดแก้ว) Carbon footprint ต�ำ
กว่าขุวดแก้ว 84% และ PET 34%

Paboco (Paper Bottle Company) 
รว่มีมีอ่ักับแบรนด์อัยา่ง Carlsberg และ 
Absolut ในการพัื่ฒนาขุวดกระดาษ
สุำหรับเบ่ยร์และสุุรา

ข้วดุกร์ะดุาษข้องไวนม์าลเบค แบร์นดุ์ 
Cantina Goccia ในอัิตาล่ ใช่้มีาตั�งแต่
ปี 2020 และได้รางวัลบรรจุัภััณฑ์์ยอัด
เย่�ยมี ด่ไซึ่น์สุวย ใช่้งานได้จัริง ร่ไซึ่เคิล
ได้เก่อับหมีด

นอักจัากขุวดกระดาษแล้ว ล่าสุุด ลอร์ีอัลคิดค้น ‘หลอัดบ่บ

จัากกระดาษ’ ที่ดแที่นการใช่้พื่ลาสุติกสุำหรับบรรจัุภััณฑ์ ์

เคร่�อังสุำอัางบางช่นิด ลอัร่อััลเปิดตัว ‘หลอัดบ่บเคร่�อังสุำอัาง’ 

ช่นิดแรกที่่�ที่ำจัากกระดาษ ซึ่ึ�งใช่้วัสุดุฐานช่่วภัาพื่ นำมีาใช่้

แที่นท่ี่�พื่ลาสุติกท่ี่�เป็นสุ่วนประกอับหลักขุอังหลอัดผลิตภััณฑ์์ 

เคร่�อังสุำอัางต่าง ๆ  ขุอังแบรนด์ลอัร่อััล

ยูนิลีเวอร์์ลอนดุอน เปิดตัวขุวดน�ำยาซัึ่กผ้าท่ี่�ที่ำจัากกระดาษ

เป็นแห่งแรกขุอังโลก ถ่ึอัเป็นต้นแบบในการพื่ัฒนาแพื่็กเกจัจัิ�ง 

ที่่�เป็นมีิตรต่อัโลกโดยเริ�มีจัากแบรนด์น�ำยาดูแลผ้า OMO  

(หร่อัที่่�รู้จัักในช่่�อั Persil, Skip และ Breeze) หลังจัากนั�น  

จัะนำร่อังเที่คโนโลย่เด่ยวกันน่�กับขุวดผลิตภััณฑ์์ดูแลเสุ้นผมี 

ที่่�ที่ำจัากกระดาษ

ข้วดกร์ะดาษไม่เ่พียงเป็็นนวัตกร์ร์ม่สีเข้ยีวในอุีตสาหกร์ร์ม่บร์ร์จุัภัณัฑ์ ์แต่ยงัเปิ็ดโอีกาสใหม่ ่ๆ  ให้กบัอีตุสาหกร์ร์ม่ 
การ์พิม่พ์ในการ์ป็ร์บัตวัสูง่านพิม่พ์ที่ี�เนน้ความ่ยั�งยน่และเที่คโนโลยีใหม่ ่ๆ  ได้อีกีด้วย



AD
เรื�องจากปก/เอ็ม.ด์ี



AD
เรื�องจากปก/เอ็ม.ด์ี
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การออกแบบบรรจุุภััณฑ์ ์
ที่ี�เน้น UX แลัะ UI 
UX (User Experience) แลัะ UI (User Interface) 
แน้วค์ด์ใหม่ที�ผสุาน้งาน้ออกแบบเชั่์งประสุบการณ ์
เข้าก่บการใชั่้งาน้จร์งของผู้บร์โภัค

การ์อีอีกแบบบร์ร์จัภุัณัฑ์์ที่ี� เนน้ UX (User Experience)  
และ UI (User Interface) เป็็นแนวคดิใหม่ที่ี่�ผ่สานงาน 
อีอีกแบบเชิีงป็ร์ะสบการ์ณ์เข้า้กับการ์ใช้ีงานจัริ์งข้อีง

ผู่บ้ร์โิภัค โดยม่เีป้็าหม่ายให ้“บร์ร์จัภุัณัฑ์”์ ไม่ไ่ดแ้คส่วย 
หร์อ่ีป้็อีงกนัสนิคา้เที่า่นั�น แตย่งัสร์า้งความ่พึงพอีใจั 
ความ่สะดวกและการ์ม่ีส่วนร์่วม่กับแบร์นด์ด้วย



www.thaiprint.org

INDUSTRIAL 51

UX Design (User Experience Design) 

UX (User Experience) ในบร์ร์จัุภััณฑ์์ ค่อั ประสุบการณ์

โดยรวมีที่่�ผูใ้ช่ม้ีต่อ่ับรรจุัภัณัฑ์ข์ุอังผลิตภัณัฑ์ ์ตั�งแต่เหน็ครั�งแรก 

จันถึึงการเปิด ใช่้งาน พื่กพื่า หร่อักำจััดที่ิ�ง ทีุ่กขุั�นตอันล้วน 

สุ่งผลต่อัความีรู้สุึก ประสุิที่ธิุภัาพื่ และความีพึื่งพื่อัใจัขุอัง 

ผู้บริโภัคUX (User Experience) ในบรรจัุภััณฑ์์ เป็นการ

อัอักแบบเพื่่�อัให้ผู้ใช่้รู้สุึกด่ ใช่้งานง่าย และจัดจัำได้ 

อังค์ประกอับหลักขุอัง UX ในบรรจัุภััณฑ์์ การเปิด-ปิดง่าย  

ฝั่าเปดิงา่ยโดยไมีต่อ้ังใช่แ้รงมีาก แกะแลว้ไมีเ่สุย่รปู มีค่ำแนะนำ

การเปิดหร่อัแถึบฉี่กช่ัดเจัน ความีสุะดวกในการพื่กพื่า และ 

จัดัเกบ็ ขุนาดพื่อัดม่ีอ่ั ไมีเ่กะกะ ซึ่อ้ันกนัไดง้า่ย มีห่หูิ�วหรอ่ัรปูที่รง 

ที่่�ช่่วยในการถึ่อั ในด้านความีปลอัดภััย ม่ีซึ่่ลป้อังกันการเปิด

ก่อันถึึงผู้บริโภัค บอักวันหมีดอัายุและขุ้อัมีูลโภัช่นาการช่ัดเจัน  

การใช่้งานซึ่�ำได้ (Reusable) ขุวดที่่�เปิดแล้วปิดสุนิที่ได้อั่ก  

กล่อังที่่�สุามีารถึแปลงเป็นขุอังใช่้อัย่างอั่�นได้ เช่่น กล่อังใสุ่ขุอัง 

ดา้นความีรูสุ้กึที่างอัารมีณ ์สุ ่วสัุด ุหรอ่ัฟูงักช์่นัที่่�กระตุน้อัารมีณด์่  

เช่่น กล่อังขุอังขุวัญที่่�เปิดแล้วมี่ลูกเล่น การเล่าเร่�อังแบรนด์ 

ผ่านบรรจัุภััณฑ์์ 

UI Design (User Interface Design) 

UI (User Interface) ในบร์ร์จัภุัณัฑ์ ์หมีายถึงึ ประสุบการณข์ุอัง 

ผูใ้ช่ท้ี่่�ม่ีตอ่ั “หน้าตาและการใช่ง้านขุอังบรรจุัภัณัฑ์”์ ซึึ่�งจัริง ๆ  แลว้ 

ควรมีอังร่วมีกับ UX (User Experience) เพื่ราะที่ั�งสุอังเร่�อังน่�

เก่�ยวขุอ้ังกนัมีาก โดยเฉีพื่าะในด้านการอัอักแบบบรรจัภุัณัฑ์ท์ี่่�ด ่ 

ต้อังคำนึงถึึงที่ั�งรูปลักษณ์ การใช่้งาน และความีรู้สุึกขุอังผู้ใช่้

อังค์ประกอับหลักขุอัง UI ในบรรจุัภัณัฑ์์ ด้านการจัดัวางอังค์ประกอับ  

(Layout) ตำแหนง่โลโก ้ช่่�อัสุนิคา้ คำอัธุบิาย ภัาพื่สุนิคา้ ตอ้ังสุมีดลุ  

อั่านง่าย แบ่งขุ้อัมีูลสุำคัญ-รอังให้ช่ัดเจัน การเล่อักใช่้สุ่และ

ฟูอันต์สุ่ควรสุ่�อัถึึงแบรนด์ ประเภัที่สุินค้า เช่่น สุ่เขุ่ยวธุรรมีช่าติ 

หมีายถึึง สุินค้าอัอัร์แกนิก ฟูอันต์อั่านง่าย ช่ัดเจัน และตรง 

กลุ่มีเป้าหมีาย เช่่น ฟูอันต์ที่ันสุมีัยสุำหรับวัยรุ่น ภัาพื่ประกอับ

และไอัคอันใช่้ภัาพื่ท่ี่�ดึงดูด และบอักคุณค่าขุอังสุินค้าได้โดย 

ไมีต่อ้ังอัา่นเยอัะ ไอัคอันช่ว่ยใหเ้ขุา้ใจัขุอ้ัมีลูไดร้วดเรว็ เช่่น ไอัคอัน 

“ไม่ีใสุ่น�ำตาล”, “รไ่ซึ่เคลิได้” เน่�อัหา (Content) ขุ้อัความีสัุ�น  

กระช่ับ ดึงดูด เช่่น “แกะง่ายใน 1 วิ” การใช่้ Storytelling เช่่น 

“คุกก่�สุูตรโบราณจัากคุณย่า” Interactive UI QR code หร่อั 

NFC ที่่�สุแกนแล้วพื่าไปยังเวบ็หรอ่ัแอัปพื่ลิเคชั่น กล่อังที่่�เปล่�ยน

ลวดลายเมี่�อัโดนแสุง หร่อัเปล่�ยนสุ่ตามีอัุณหภัูมีิ

ประสุบการณ์โด์ยูรวมที�ผู้ใชั่้มีต่อบรรจุภั่ณฑ์์ของ 
ผลัต์ภ่ัณฑ์ ์ต่�งแตเ่หน็้คร่�งแรก จน้ถึังการเปดิ์ ใชั่ง้าน้ 
พีกพีา หรือกำาจ่ด์ท์�ง
อีงค์ป็ร์ะกอีบหลักข้อีง UX ในบร์ร์จุัภััณฑ์์ การ์เปิ็ด-ปิ็ดง่าย  
ฝาเป็ดิงา่ยโดยไม่ต่อ้ีงใชีแ้ร์งม่าก แกะแลว้ไม่เ่สยีร์ปู็ ม่คีำาแนะนำา
การ์เปิ็ดหร์่อีแถืบฉีกชัีดเจัน ความ่สะดวกในการ์พกพา และ 
จััดเก็บ ข้นาดพอีดีม่่อี ไม่่เกะกะ ซ่้อีนกันได้ง่าย ม่ีหูหิ�วหร์่อี 
ร์ปู็ที่ร์งที่ี�ชีว่ยในการ์ถือ่ี ในดา้นความ่ป็ลอีดภัยั ม่ซี่ลีป็อ้ีงกนัการ์ 
เปิ็ดก่อีนถึืงผู้่บร์ิโภัค บอีกวันหม่ดอีายุและข้้อีมู่ลโภัชีนาการ์
ชีัดเจัน การ์ใชี้งานซ่ำ�าได้ (Reusable) 

ประสุบการณ์ของผู้ใชั่้ที�มีต่อ “หน้้าตาแลัะการใชั่้งาน้
ของบรรจุภั่ณฑ์์”
อีงคป์็ร์ะกอีบหลกัข้อีง UI ในบร์ร์จัภุัณัฑ์ ์การ์จัดัวางอีงคป์็ร์ะกอีบ  
(Layout) ตำาแหนง่โลโก ้ชี่�อีสนิคา้ คำาอีธุบิาย ภัาพสนิคา้ ตอ้ีง
สม่ดลุ อีา่นง่าย แบ่งข้อ้ีมู่ลสำาคญั่-ร์อีงให้ชีดัเจัน การ์เลอ่ีกใช้ี 
สแีละฟอีนต์สคีวร์ส่�อีถืงึแบร์นด์ ภัาพป็ร์ะกอีบและไอีคอีนใช้ีภัาพ 
ที่ี�ดึงดูด และบอีกคุณค่าข้อีงสินค้าได้โดยไม่่ต้อีงอ่ีานเยอีะ  
ร์วม่ถืึง Interactive UI QR code หร์่อี NFC ที่ี�สแกนแล้ว
พาไป็ยังเว็บหร์่อีแอีป็พลิเคชีัน กล่อีงที่ี�เป็ลี�ยนลวดลายเม่่�อี
โดนแสง หร์่อีเป็ลี�ยนสีตาม่อีุณหภัูม่ิ

UX
User Experience

UI
User Interface
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UX/UI ติ่างกันอย่างไร

แมี้ว่าการอัอักแบบ UX (ประสุบการณ์ผู้ใช่้) และการอัอักแบบ 

UI (อิันเที่อัร์เฟูซึ่ผู้ใช่้) จัะมี่ความีใกล้ช่ิดกันอัย่างมีาก แต่ก็มี่

แง่มีุมีที่่�แตกต่างกันอัย่างช่ัดเจัน อัย่างไรก็ตามีที่ั�ง UX และ 

UI จัำเป็นต้อังที่ำงานร่วมีกันเพื่่�อัให้แน่ใจัว่าการโต้ตอับขุอัง 

ผู้ใช่้กับผลิตภััณฑ์์นั�นเป็นไปตามีสัุญช่าตญาณ ม่ีประสิุที่ธิุภัาพื่ 

และสุนุกสุนาน ที่่�ควบคู่ไปกับมีุ่งเน้นไปที่่�แง่มีุมีต่าง ๆ  ขุอัง

กระบวนการอัอักแบบ ดังนั�นสุ่วนติดต่อัผู้ใช่้และประสุบการณ์

ผู้ใช่้จัึงถึ่อัเป็นอังค์ประกอับที่่�จัำเป็นต้อังเช่่�อัมีโยงกันเพื่่�อั

กำหนดการใช่้งานและฟูังก์ช่ันการที่ำงานขุอังผลิตภััณฑ์์ดิจัิที่ัล 

ด้วยเหตุน่�นักอัอักแบบจัึงจัำเป็นต้อังมี่ที่ักษะการอัอักแบบ UI 

และ UX ที่่�จัำเปน็ในการนำไปใช่เ้พื่่�อัพื่ฒันาผลติภัณัฑ์ใ์หป้ระสุบ

ความีสุำเร็จั

การพัื่ฒนาผลิตภััณฑ์์ที่่�ผู้คนช่่�นช่อับมัีกต้อังใช่้ที่ั�ง UI ท่ี่�ด่และ 

UX ที่่�ด่ ตัวอัย่างเช่่น คุณอัาจัมี่แอัปธุนาคารที่่�ดูด่และมี่การนำ

ที่างท่ี่�ใช่้งานง่าย (UI) แต่หากแอัปโหลดช่้าหร่อัที่ำให้ผู้ใช่้ต้อัง

คลิกหลายหน้าจัอัเพื่่�อัโอันเงิน (UX) เมี่�อัเกิดสุถึานการณ์เช่่นน่� 

แน่นอันว่าแม้ีการอัอักแบบ UI จัะด่แค่ไหน สุุดที่้ายแล้วผู้ใช่้ก็

อัาจัจัะไมี่อัยากใช่้แอัปขุอังธุนาคารนั�นต่อั 

ในที่างกลับกัน ในฝั่ั�งขุอังเว็บไซึ่ต์ที่่�อัาจัเต็มีไปด้วยเน่�อัหาที่่�

เป็นประโยช่น์และไมี่ซึ่�ำใคร ซึ่ึ�งจััดระเบ่ยบด้วยวิธุ่ท่ี่�สุมีเหตุสุมี

ผลและใช่้งานง่าย (UX) แต่ถ้ึามีันดูเก่าหร่อัผู้ใช่้ไม่ีรู็วิธุ่ย้ายไป

มีาระหว่างหน้าจัอัหร่อัเล่�อันดูตัวเล่อักต่าง ๆ  ได้อัย่างง่ายดาย 

(UI) สุุดที่้ายแล้วผู้ใช่้ก็อัาจัต้อังการอัอักจัากเว็บไซึ่ต์นั�นได้ที่ันที่่ 
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ท่ี่�มา: • https://www.interaction-design.org/literature/topics/ux-design?srsltid=AfmBOooJhROML1Ex-XLELDBxAIad4EkQUTTzmNzx 
  Prs61P53A_Mvd6UI 
 • https://talkatalka.com/blog/what-is-ux-ui-design/

การออกแบบประสบการณ์ผู้ใช้้ (UX) 

– การ์ออกแบบ UX เกี�ยวข้้องกับป็ร์ะสบการ์ณ์โดุยร์วมทิี� 
ผู้ใชี้มีเมื�อโต้ตอบกับผลิตภััณฑ์์ โดยม่ีจัุดมีุ่งหมีายเพื่่�อัให้การ 
เดนิที่างขุอังผูใ้ช้่ผ่านผลติภัณัฑ์์เป็นไปอัย่างราบร่�น มีป่ระสุทิี่ธุภิัาพื่ 
และน่าพื่ึงพื่อัใจัที่่�สุุดเที่่าที่่�จัะเป็นไปได้ 

– เป้าหมีายหลักขุอังการอัอักแบบ UX รวมีถึึงการที่ำความี
เขุา้ใจัความีตอ้ังการขุอังผูใ้ช่ ้การดำเนนิการวจัิัยผูใ้ช่ ้การกำหนด
ลักษณะผู้ใช่้ การสุร้างกระแสุผู้ใช่้และโครงร่าง และการที่ำให้
แน่ใจัว่าผลิตภััณฑ์์จัะแก้ปัญหาขุอังผู้ใช่้และบรรลุเป้าหมีาย 

– นกัอัอักแบบ UX มีุง่เนน้ไปที่่�สุถึาปตัยกรรมีขุอ้ัมีลู การใช่ง้าน 
การเขุา้ถึงึ และการตอับสุนอังที่างอัารมีณข์ุอังผูใ้ช่ต่้อัผลติภัณัฑ์์ 
ที่่�เก่�ยวขุอ้ังกับ “ภัาพื่รวมี” เพื่่�อัใหแ้น่ใจัวา่อังคป์ระกอับที่ั�งหมีด
ขุอังผลิตภััณฑ์์นั�นที่ำงานร่วมีกันเพื่่�อัตอับสุนอังความีต้อังการ
ขุอังผู้ใช่้อัย่างไร

นกัออกแบบ UX จัะมุ่งเนน้การ์ทิำงานไป็ทิี�ป็ร์ะสบการ์ณท์ิี�ผูใ้ชี้ 
มีกับผลิตภััณฑ์์ เป้็าหมายคือ การ์สร้์างผลิตภััณฑ์์ทิี�ใชี้งาน
ไดุ้จัร์ิง เข้้าถึังไดุ้ และน่าใชี้งาน แมี้ว่าคำว่า UX มีักจัะใช่้กับ
ผลติภัณัฑ์ด์จิัทิี่ลั แตก่ส็ุามีารถึนำไปใช่ก้บัผลติภัณัฑ์แ์ละบรกิาร
ที่่�ไม่ีใช่ดิ่จัทิี่ลัได้เช่น่กัน (เช่น่ เคร่�อังช่งกาแฟูหร่อัระบบการขุนสุ่ง)  
งานที่ั�วไปสุำหรับนักอัอักแบบ UX อัาจัรวมีถึึง
• ดำเนินการวจิัยัผูใ้ช้่เพื่่�อัระบเุป้าหมีาย ความีต้อังการ พื่ฤตกิรรมี  

และปัญหาที่่�เก่�ยวขุ้อังกับการโต้ตอับกับผลิตภััณฑ์์
• การพื่ัฒนาบุคลิกภัาพื่ขุอังผู้ใช่้ตามีลูกค้าเป้าหมีาย
• การสุรา้งแผนที่่�การเดนิที่างขุอังผูใ้ช่เ้พื่่�อัวเิคราะหว์ธิุท่ี่่�ลกูคา้

โต้ตอับกับผลิตภััณฑ์์
• การสุร้างโครงร่างและต้นแบบเพื่่�อัเน้นย�ำว่าผลิตภัณัฑ์์ขุั�นสุดุท้ี่าย 

จัะมี่หน้าตาเป็นอัย่างไร
• ที่ำการที่ดสุอับผูใ้ช่เ้พื่่�อัตรวจัสุอับการตัดสิุนใจัอัอักแบบและ

ระบุปัญหา
• ที่ำงานร่วมีกับผูม่้ีสุ่วนได้สุ่วนเสุ่ย นกัอัอักแบบ UI และนักพัื่ฒนา

การออกแบบส่วีนติ่อประสานกับผู้ใช้้ (UI) 

– การ์ออกแบบ UI เกี�ยวข้้องกับร์ูป็ลักษณ์ข้องผลิตภััณฑ์์ 
เป็น็หลกั มีนัเก่�ยวขุ้อังกบัอังคป์ระกอับภัาพื่และการโต้ตอับขุอัง
อัินเที่อัร์เฟูซึ่ผู้ใช่้ รวมีถึึงเค้าโครง การพื่ิมีพื่์ โที่นสุ่ ปุ�มี ไอัคอัน 
และอังค์ประกอับการอัอักแบบอั่�น ๆ  

- นกัอัอักแบบ UI มีห่นา้ท่ี่�รบัผดิช่อับในการสุรา้งการอัอักแบบ
รูปลักษณ์ขุอังผลิตภััณฑ์์ เพื่่�อัให้มีั�นใจัว่าม่ีความีสุวยงามีและ
สุอัดคล้อังกบัเอักลกัษณข์ุอังแบรนด ์พื่วกเขุายงัที่ำงานเพื่่�อัสุรา้ง
อังค์ประกอับเช่ิงโต้ตอับที่่�ใช่้งานง่ายและเป็นมีิตรต่อัผู้ใช่้ 

– แมี้ว่าการอัอักแบบ UI จัะเก่�ยวขุ้อังอัย่างใกล้ช่ิดกับการ 
อัอักแบบกราฟิูก แต่ก็มี่ขุอับเขุตท่ี่�นอักเหน่อัไปจัากความี 
สุวยงามี รวมีถึงึการคำนึงถึงึการใช้่งานและฟัูงก์ช่นัการที่ำงานด้วย  
การอัอักแบบ UI ท่ี่�ด่ไม่ีเพื่่ยงแต่ดูด่เท่ี่านั�น แต่ยังปรับปรุง
ประสุบการณ์ผู้ใช่้โดยรวมีอั่กด้วย

นกัออกแบบ UI จัะสร้์างส่วนกร์าฟิกข้องแอป็มือถืัอ เวบ็ไซ่ต์ และ 
อปุ็กร์ณ์ ซ่ึ�งเป็น็องค์ป็ร์ะกอบทิี�ผูใ้ชีโ้ตต้อบโดุยตร์ง ตา่งจัาก UX  
ซึ่ึ�งสุามีารถึใช่ไ้ด้กบัผลิตภัณัฑ์ห์รอ่ับริการแที่บทุี่กประเภัที่ คำว่า  
UI ใช่ก้บัผลติภัณัฑ์ด์จิัทิี่ลัโดยเฉีพื่าะ นกัอัอักแบบ UI ต้อังพื่ยายามี 
สุร้างแอัปและเวบ็ไซึ่ต์ให้ทัี่�งดูน่าดงึดูดและใช้่งานง่าย ซึึ่�งงานที่ั�วไป
ขุอังนักอัอักแบบ UI ได้แก่
• การจััดเค้าโครงหน้าหร่อัเลย์เอัาต์
• การเล่อักโที่นสุ่และแบบอัักษร
• การอัอักแบบอังคป์ระกอับเช่งิโตต้อับ เช่น่ ตวัเล่�อัน ปุ�มี สุลับ 

เมีนูแบบเล่�อันลง และช่่อังขุ้อัความี
• การสุร้างโครงร่างท่ี่�ม่ีความีเท่ี่�ยงตรงสูุงเพื่่�อัแสุดงให้เห็นว่า 

การอัอักแบบขุั�นสุุดที่้ายหน้าตาจัะเป็นอัย่างไร
• ที่ำงานอัย่างใกล้ชิ่ดกับนักพื่ัฒนาเพื่่�อัแปลงการอัอักแบบให้

เป็นผลิตภััณฑ์์ที่่�ใช่้งานได้ด่



THAIPRINT MAGAZINE ISSUE 151

54 INDUSTRIAL

REUSABLE & 
RECYCLABLE 
ALUMINIUM 

TRAY

CONVENIENT 
& 

HYGIENIC

QUALITY 
ASSURED

FIXED COLOUR 
GAMUT PRINTING
- LESS INKS USED

HIGH 
TEMPERATURE

COOKING

Cook-in Packaging  
บรรจุุภััณฑ์์ปรุงอาหาร
ถัุงปรุงอาหาร เป็น้น้ว่ตกรรมที�ตอบโจทยู์ไลัฟส์ุไตลั์ 
คน้ยูุคใหม่ที�ต้องการ ความสุะด์วก รวด์เร็ว แลัะปลัอด์ภั่ยู 
โด์ยูไม่ต้องถั่ายูอาหารออกจากบรรจุภั่ณฑ์์ก่อน้น้ำาไปปรุง
“Cook-in Packaging” หร์ือถัุงป็ร์ุงอาหาร์ เป็นนวัตกรรมีที่่�

ตอับโจัที่ย์ไลฟู์สุไตล์คนยุคใหมี่ที่่�ต้อังการ ความีสุะดวก รวดเร็ว 

และปลอัดภััย โดยไมี่ต้อังถึ่ายอัาหารอัอักจัากบรรจัุภััณฑ์์ 

ก่อันนำไปปรุง เป็นบรรจัุภััณฑ์์ที่่�สุามีารถึนำไป เขุ้าไมีโครเวฟู 

อับ หร่อัต้มี ได้โดยตรงโดยไม่ีต้อังแกะอัอักจัากห่อั ซึึ่�งช่่วยลด

ขุั�นตอันการเตร่ยมีอัาหาร และยังปลอัดภััยจัากการปนเป้�อัน

ประเภัที่ของ Cook-in Packaging

1. Microwaveable Packaging (สำหรั์บเข้้าไมโคร์เวฟ) 

ที่ำจัาก พื่ลาสุติกช่นิดพื่ิเศษ เช่่น PET, PP หร่อั multi-layer 

films ที่นความีร้อันสุูงโดยไมี่ปล่อัยสุารเคมี่อัันตราย บางช่นิด

มี ่self-venting (ช่อ่ังระบายไอัน�ำอัตัโนมัีต)ิ ช่ว่ยใหอ้ัาหารรอ้ัน 

ที่ั�วถึงึ ไม่ีต้อังเจัาะรเูอัง ตวัอัย่างเช่่น ถึงุขุ้าวกล่อังพื่ร้อัมีรบัประที่าน  

ซึ่อังซึุ่ปหร่อัแกงที่่�อัุ่นในไมีโครเวฟูได้เลย
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2. Ovenable Packaging (เข้้าเตาอบไดุ้) ที่ำจัากวัสุดุอัย่าง 

กระดาษเคล่อับซิึ่ลิโคน, ฟูอัยล์พื่ิเศษ, หร่อั polyester film  

ที่่�ที่นไฟูและไมีต่ดิอัาหาร บางช่นดิสุามีารถึใช่ใ้น เตาอับธุรรมีดา

และเตาอับลมีร้อัน (convection oven) เช่่น กล่อังพื่ิซึ่ซ่ึ่า

สุำหรับอัุ่นซึ่�ำ ถึาดพื่ลาสุติกอับปลา/ไก่พื่ร้อัมีซึ่อัสุ 

3. Boil-in-Bag (ต้มทิั�งถัุงไดุ้) ใช่้ฟูิล์มี nylon/polyethylene 

laminate ที่่�ที่นความีร้อันได้สุูง ถึุงจัะไมี่แตกหร่อัหลุดลอัก 

เมี่�อัตม้ีในน�ำเดอ่ัด นยิมีในอุัตสุาหกรรมีอัาหารแช่แ่ขุง็ เช่น่ ซึ่อัสุ

หร่อัอัาหารญ่�ปุ�น เช่่น ซึ่อังแกงแช่่แขุ็ง ถึุงซึุ่ปพื่ร้อัมีปรุงในหมี้อั 

4. Sous Vide Pouch ใช่ว้สัุดุ PA/PE หรอ่ั Multilayer Nylon 

Films สุำหรับการปรุงอัาหารแบบ Sous Vide (ต�ำกว่า 90°C 

นานหลายช่ั�วโมีง) ต้อังม่ีความีแขุ็งแรงต่อัการซึ่่ลสุุญญากาศ  

และที่นความีร้อันต่อัเน่�อัง

คุณสมุบัติิของ Cook-in Packaging

ข้้อดุีข้อง Cook-in Packaging ค่อั ลดขุั�นตอันการผลิต 

สุามีารถึปรุงและแพื่็คอัาหารในถึุงเด่ยว ลดการสุัมีผัสุอัาหาร 

ลดความีเสุ่�ยงปนเป้�อัน ใช่้งานง่าย สุะดวกสุำหรับผู้บริโภัคยุค

เร่งร่บ เหมีาะสุำหรับ อัาหารพื่ร้อัมีที่าน, meal kits, delivery 

ลดการใช่ภ้ัาช่นะในการปรุง ที่ำใหล้า้งนอ้ัยลง สุามีารถึใช่ร้ว่มีกบั

นวัตกรรมีอั่�น ๆ  เช่่น smart label (บอักเวลาอัุ่น) 

Cook-in Packaging เหมีาะสุำหรบัอัตุสุาหกรรมีแปรรปูอัาหาร 

เช่่น อัาหารพื่ร้อัมีรับประที่าน (Ready-to-Eat) อัาหารแปรรูป 

เช่่น ไก่ปรุงรสุ, เน่�อัอับ, ขุ้าวญ่�ปุ�น, ขุ้าวกล่อัง โรงพื่ยาบาล  

โรงอัาหาร โรงแรมี และสุายการบิน อัาหารสุ่งอัอักท่ี่�ต้อังคง

คุณภัาพื่ขุณะเดินที่าง

ข้้อควร์ร์ะวัง ต้อังเล่อักวัสุดุที่่�เหมีาะกับ วิธุ่ปรุง (ไมีโครเวฟู ≠ 

เตาอับ) ห้ามีนำบรรจุัภััณฑ์์ microwave-only ไปใช่้ในเตา

อับไฟูแรง เพื่ราะอัาจัละลายหร่อัไหม้ี ผู้ผลิตต้อังตรวจัสุอับ

มีาตรฐาน เช่่น FDA, EU food contact materials

ข้้อีดีข้อีง Cook-in Packaging ค่อี 
ลดข้ั�นตอีนการ์ผ่ลิต สาม่าร์ถืป็ร์ุงและ
แพ็คอีาหาร์ในถืุงเดียว ลดการ์สัม่ผ่ัส
อีาหาร์ ลดความ่เสี�ยงป็นเป้็� อีน ใชี้งาน
ง่าย สะดวกสำาหร์ับผู่้บร์ิโภัคยุคเร์่งร์ีบ 
เหม่าะสำาหร์ับ อีาหาร์พร์้อีม่ที่าน
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การพิมุพ์ถุงปรุงอาหาร

เที่คโนโลย่การพื่ิมีพื่์ที่่�ใช่้กับถึุงปรุงอัาหาร ควรคำนึง ค่อั หมีึกที่่�

ใช่้ต้อังเป็น หมึกฟู้ดุเกร์ดุ (Food-Grade Ink) และทินความ

ร์้อนสูง (Heat-resistant Ink) เพื่่�อัไมี่ให้หลุดลอักระหว่าง 

การอับหรอ่ัตม้ี การเลอ่ักวสัุดทุี่่�เหมีาะกบัการพื่มิีพื่แ์ละการปรงุ  

ฟูลิม์ีที่่�ใช่ต้อ้ังม่ีคณุสุมีบัติสุามีารถึพิื่มีพ์ื่ได้ด่ (Printable Surface)  

เช่่น ใช่้ Corona Treatment เพื่ิ�มีการยึดเกาะขุอังหมีึกไมี่เกิด

การซ่ึ่ด / หมึีกละลายเม่ี�อัโดนความีร้อัน ที่นไอัน�ำ / ไขุมีัน / 

น�ำมีันจัากอัาหารได้

การสุ่�อัสุารกับผู้บริโภัค บรรจัุภััณฑ์์ต้อังสุามีารถึแสุดงขุ้อัมีูล

สุำคัญ เช่่น วันผลิต วันหมีดอัายุ วิธุ่ปรุง โภัช่นาการ การสุร้าง

แบรนด์ สุ่สุนั โลโก้ และด่ไซึ่นก์ราฟูกิที่่�ดงึดูดช่ว่ยสุรา้งการจัดจัำ 

ขุ้อักำหนดด้านกฎหมีาย ต้อังพิื่มีพ์ื่ขุ้อัมูีลให้ครบตามีกฎหมีาย 

อัาหาร เช่่น ฉีลากโภัช่นาการ, สุ่วนผสุมี การที่นความีร้อัน หมีกึพื่มิีพ์ื่ 

ต้อังที่นต่อัอัุณหภัูมีิสุูงโดยไมี่หลุดลอักหร่อัปล่อัยสุารเคมี่

ผูผ้ลติบรรจัภุัณัฑ์์ ต้อังควบคมุีการซ่ึ่ลให้น�ำไม่ีรั�วซึึ่มีแต่ยงัสุามีารถึ 

เปิดง่าย หมีึกหลุด หร่อัเบลอั หลังการปรุงด้วยความีร้อัน  

คงความีสุวยงามีขุอังพื่ิมีพื่์แม้ีผ่านความีช่่�น/ไอัน�ำ การจััดการ 

วัสุดุหลายช่ั�นให้เขุ้ากับเที่คนิคพื่ิมีพื่์ที่่�ต่างกัน

ในด้านขุอังขุ้อักำหนดด้านกฎหมีายและมีาตรฐาน หมีึกพื่ิมีพื่์

ต้อังไมี่สุัมีผัสุอัาหารโดยตรง (Indirect Food Contact) ฟูิล์มี

และหมีกึตอ้ังผา่นมีาตรฐาน เช่่น FDA, EU 10/2011, GMP, BRC  

การพื่ิมีพื่์ต้อังคงที่นต่อัสุภัาพื่แวดล้อัมี เช่่น แช่่เย็น แช่่แขุ็ง  

หร่อัการอัุ่นซึ่�ำ
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ที่่�มา: • https://www.packagingstrategies.com/articles/101916-growth-forecast-for-retail-cook-in-bags
 • https://www.alertpackaging.com/cook-in-bag-packaging/ 
 • https://www.factmr.com/report/1577/cook-in-bags-market

การออกแบบเพ่�อเพิ�มุมุูลัค่าแลัะประสบการณ์ผู้ใช้้

• หน้าต่างใส (Window pouch): เห็นอัาหารขุ้างในได้

• Zip-lock / Easy Tear: เปิดปิดสุะดวก

• พิมพ์ QR Code: เพื่่�อัดูสุูตรอัาหาร วิธุ่อัุ่น หร่อัวิด่โอั 

การใช่้งาน

• เคลือบผิว (Matt / Gloss Lamination): เพื่ิ�มีความี

พื่ร่เมี่ยมี

แนวีโน้มุในอนาคติ

ตลาดถุึงปรุงอัาหารม่ีแนวโน้มีเติบโตอัย่างต่อัเน่�อังโดยคาดการณ์ 

ว่าจัะม่ีมีูลค่าเกิน 500 ล้านดอัลล่าร์ภัายในปี 2028 ผู้ผลิต 

จัะเน้นพัื่ฒนาถุึงท่ี่�สุามีารถึใช่้งานได้หลากหลาย เช่่น การต้มี 

การอัุ่นในไมีโครเวฟู และการแช่่แขุ็ง เพื่่�อัตอับสุนอังความีต้อัง

ขุอังผู้บริโภัคและมีาตรฐานด้านสุิ�งแวดล้อัมี

พื่ลาสุตกิยงัคงเปน็วสัุดหุลกัในการผลติถึงุปรงุอัาหาร เน่�อังจัาก

มีต่น้ที่นุต�ำและกระบวนการการผลติที่่�สุะดวก แตอ่ัยา่งไรกต็ามี

ดว้ยขุ้อัจัำกัดหลาย ๆ  อัย่างขุอังบรรจุัภัณัฑ์ส์ุำหรับอัาหาร อัาจัสุ่ง 

ผลให้การใช่้พื่ลาสุติกสุำหรับถึุงปรุงอัาหารนั�นลดลงในอันาคต

ในอีุตสาหกร์ร์ม่การ์พิม่พ์และบร์ร์จัุภััณฑ์์ ถัุงปรุง
อาหาร (Cook-in Packaging) นับเป็็นหนึ�งใน
นวัตกร์ร์ม่ทีี่�เติบโตอีย่างร์วดเร็์ว โดยเฉพาะในยุค
ข้อีงอีาหาร์พร์้อีม่ร์ับป็ร์ะที่าน (Ready-to-Eat) 
และสขุ้อีนามั่ยดา้นอีาหาร์ ทีี่�ผู่บ้ร์โิภัคให้ความ่สำาคญั่
ม่ากข้ึ�น
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Canon MF284dw Canon MF286dn Cannon MF289dw

เคร่�องพิมุพ์ Canon LBP171dn แลัะ LBP172dw

แคนนอน เปิดติัวีเคร่�องพิมุพ์เลัเซ้ำอร์ 
5 รุ่นใหมุ่ในกลัุ่มุ imageCLASS
พีรอ้มอป่เกรด์ประสุท์ธ์ภ์ัาพีเพืี�อตอบโจทยูส์ุำาน้ก่งาน้ยูคุใหม่ 
เพ์ี�มขดี์ความสุามารถัด้์วยูการเชั่ื�อมตอ่หลัายูช่ั่องทาง พีรอ้ม
ลัด์ต้น้ทุน้ด์้วยูฟเีจอร์การพ์ีมพ์ีสุองด์้าน้ที�รวด์เร็ว

แคนนอน (CANON) ประกาศเปิดตัวเคร่�อังพื่ิมีพื่์เลเซึ่อัร์  

5 รุ่นใหมี่ เพื่่�อัตอับสุนอังการที่ำงานขุอังสุำนักงานขุนาดเล็ก

และกลุ่มีงานในอังค์กรขุนาดใหญ่โดยเฉีพื่าะ ประกอับด้วย

พื่รนิเตอัร์ขุาวดำ 2 รุน่ ได้แก ่imageCLASS LBP171dn และ 

LBP172dw และพื่รินเตอัร์เลเซึ่อัร์ขุาวดำแบบมีัลติฟูังก์ช่ัน  

3 รุ่น ไดแ้ก ่imageCLASS MF284dw (พิื่มีพื่,์ สุแกน, สุำเนา), 

MF286dn และ MF289dw (พื่ิมีพื่์, สุแกน, สุำเนา, แฟูกซึ่์)

ข้อมุูลัเพิ�มุเติิมุ ติิดติ่อ: 
ฝ่ายส่�อีสาร์อีงค์กร์ 
บร์ิษัที่ แคนนอีน ม่าร์์เก็ตติ�ง (ไที่ยแลนด์) จัำากัด
คุณบุษร์ินที่ร์์ ตั�งศิลป็โอีฬาร์
Email: busarin_tangsilapaolam@cmt.canon.co.th
โที่ร์ 02-344-9999 ต่อี 4142
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เอปสันร่วีมุสร้างจุิติสำานึกสีเขียวี  
นำาส่�อมุวีลัช้นปลัูกติ้นราโพ
ทร์ป “ลั่องเร์น้ลัุง”  
ว่น้ที� 20-22 มีน้าคม 2568 จ่งหว่ด์พ่ีทลัุง
คณะผู้บร์ิหาร์ บร์ิษัทิ เอป็สัน (ป็ร์ะเทิศไทิย) จัำกัดุ นำโดุย 

นายยร์ร์ยง มุนีมงคลทิร์ ผู้อำนวยการ์บร์ิหาร์ ร์่วมดุ้วย

นางสาวป็วีณา ศร์ีตร์ะกูล หัวหน้าฝ่่ายบร์ิหาร์ผลิตภััณฑ์์

และการ์ตลาดุ และนางสาววิสาข้์ ธีนวิภัาคย์ ผู้จััดุการ์ 

อาวุโสฝ่่ายแบร์นดุ์และสื�อสาร์องค์กร์ นำคณะสุ่�อัมีวลช่น 

ที่ำกิจักรรมีซึ่่เอัสุอัาร์ด้านความียั�งย่น ด้วยการปลูกต้นราโพื่  

ตามีช่ายฝั่ั�งที่ะเลสุาบสุงขุลา ซึ่ึ�งตน้ราโพื่เปน็พื่ช่่ที่่�ช่ว่ยเสุรมิีสุรา้ง

ความีสุมีดุลที่างธุรรมีช่าติและรักษาสุิ�งแวดล้อัมีได้อัย่างยั�งย่น  

เพื่ราะช่่วยป้อังกันการพัื่งที่ลายขุอังตลิ�ง บรรเที่าน�ำที่่วมี  

เป็นแหล่งที่่�อัยู่อัาศัย รวมีถึึงนำมีาที่ำเป็นหลอัดดูดน�ำเพ่ื่�อัใช่้

แที่นหลอัดพื่ลาสุติก

อั่กที่ั�งในที่ริป “ล่อังเรินลุง” ตลอัดระยะ 3 วัน 2 ค่น เป็นที่ริปที่่� 

ปราศจัากการใช่ขุ้วดพื่ลาสุตกิและลดการการสุรา้งขุยะพื่ลาสุตกิ 

ให้ได้มีากที่่�สุุด ซึ่ึ�งได้รับความีร่วมีมี่อัจัากสุ่�อัมีวลช่นเป็นอัย่างด่  

กิจักรรมีดังกล่าวจััดขึุ�นท่ี่� จัังหวัดพื่ัที่ลุง ระหว่างวันที่่� 20-22  

มี่นาคมี 2568 ที่่�ผ่านมีา
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หมุึกพิมุพ์อนาคติ (Future Inks)
น้ว่ตกรรมหมึกพ์ีมพ์ีแห่งอน้าคต  
ที�เน้้น้ไปที�การใชั่้งาน้ที�ลัำ�าสุม่ยู ปลัอด์ภั่ยู  
เป็น้ม์ตรต่อสุ์�งแวด์ลั้อม หรือมีฟงัก์ชั่่น้พ์ีเศษ
“Future Ink” เป็็นคำาที่ี�ยังไม่่ม่ีนิยาม่แบบตายตัว
ในวงการ์วิที่ยาศาสตร์์หร์่อีอุีตสาหกร์ร์ม่หมึ่กพิม่พ์ 
แต่โดยทัี่�วไป็แล้ว ม่ักใชี้ในเชีิงการ์ตลาดหร์่อีวิจััย 
เพ่�อีอีา้งถึืงนวตักร์ร์ม่หม่กึพิม่พ์แหง่อีนาคต ที่ี�เนน้ 

ไป็ที่ี�การ์ใชี้งานที่ี�ลำ�าสม่ัย ป็ลอีดภััย เป็็นม่ิตร์ต่อี 
สิ�งแวดล้อีม่ หร์่อีม่ีฟงัก์ชีันพิเศษ ซ่ึ�งในบร์ิบที่ข้อีง
อีุตสาหกร์ร์ม่บร์ร์จัุภััณฑ์์และการ์พิม่พ์ Future Ink 
ม่ักหม่ายถืึงหนึ�งในกลุ่ม่ต่อีไป็นี�

FUTURE 
INKS
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1. หมุึกนาโนเที่ค (Nanotech Inks) 

เที่คโนโลย่ ใช่้อันุภัาคนาโน (ขุนาด 1-100 นาโนเมีตร) ผสุมีใน

หมีึกเพ่ื่�อัเพิื่�มีประสุิที่ธุิภัาพื่ มี่คุณสุมีบัติเปล่�ยนสุ่ได้ตามีสุภัาพื่

แวดล้อัมี (Thermochromic/Photochromic Inks): เปล่�ยน

สุ่เม่ี�อัสัุมีผัสุความีร้อัน/แสุง UV ใช่้ในบรรจุัภััณฑ์์สุมีาร์ที่ หร่อั

เอักสุารป้อังกันการปลอัมีแปลง นำไฟูฟู้าได้ (Conductive 

Inks): พื่ิมีพื่์วงจัรอัิเล็กที่รอันิกสุ์บนวัสุดุย่ดหยุ่น เช่่น กระดาษ 

ผ้า พื่ลาสุติก ใช่้ในอัุปกรณ์ Wearable Tech ฆ่าเช่่�อัโรค 

(Antimicrobial Inks): อันุภัาคเงินนาโนช่่วยป้อังกันแบคที่่เร่ย 

ใช่้ในเคร่�อังมี่อัแพื่ที่ย์หร่อับรรจัุภััณฑ์์อัาหาร 

2. หมุึกช้ีวีภัาพ (Bio-Inks) 

ที่ำจัากวัสุดุธุรรมีช่าติ เช่่น สุาหร่าย, เซึ่ลลูโลสุจัากพื่่ช่,  

หร่อัโปรต่นจัากจัุลินที่ร่ย์ จัุดเด่น ค่อั ย่อัยสุลายได้ที่างช่่วภัาพื่  

ลดปัญหามีลพิื่ษจัากไมีโครพื่ลาสุติก ปลอัดสุารพิื่ษ เหมีาะสุำหรับ 

พื่ิมีพื่์บนบรรจัุภััณฑ์์อัาหารหร่อัขุอังเล่นเด็ก ใช่้ใน Bioprinting 

พื่ิมีพื่์เน่�อัเย่�อัมีนุษย์/อัวัยวะเท่ี่ยมีด้วยเซึ่ลล์ช่่วภัาพื่ (Bioink + 

Stem Cells) 

3. หมุึกพิมุพ์ 4 มุิติิ (4D Printing Inks) 

วัสุดุที่่�พื่ิมีพื่์อัอักมีาแล้ว "เปล่�ยนแปลงรูปร่างได้เอัง" เมี่�อัสุัมีผัสุ

กับสุิ�งเร้า (ความีช่่�น, อัุณหภัูมีิ, แสุง) 
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หมึกพ์ีมพ์ีอน้าคต (Future Inks)
1. หม่ึกนาโนเที่ค (Nanotech Inks) 
2. หม่ึกชีีวภัาพ (Bio-Inks) 
3. หม่ึกพิม่พ์ 4 ม่ิติ (4D Printing Inks) 
4. หม่ึกนำาไฟฟา้อีัจัฉร์ิยะ (Smart Conductive Inks)
5. หม่ึกร์ักษ์โลก (Sustainable Inks)
6. หม่ึกโฮัโลแกร์ม่ (Holographic Inks)
7. หม่ึกฟูด้เกร์ดแบบยั�งย่น (Eco-Friendly Food-Grade Ink) 
8. หม่ึกพิม่พ์อีัจัฉร์ิยะ (Smart Ink)
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ที่่�มา: • https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/printing-inks-market 
 • http://thep-center.org/src2/views/daily-life.php?article_id=30
 • https://www.cellink.com/what-is-bioink/ 
 • https://www.tonergiant.co.uk/blog/2017/12/4d-printing/

4. หมุกึนำาไฟฟา้อจัุฉรยิะ (Smart Conductive Inks)

เป็นเที่คโนโลย่ที่่�ผสุมีสุารนำไฟูฟู้าเช่่น กราฟูีน, คาร์บอัน 

nanotubes ใช่้สุำหรับพิื่มีพ์ื่เซึ่็นเซึ่อัร์บนผิวหนัง (Electronic 

Skin) เพ่ื่�อัตรวจัสุุขุภัาพื่ พื่ิมีพื่์แบตเตอัร่�แบบบางบนกระดาษ 

(Paper Batteries) หร่อัใช่้ใน IoT เช่่น ป้ายสิุนค้าอััจัฉีริยะที่่�

อััปเดตราคาได้เอัง 

5. หมุึกรักษ์โลัก (Sustainable Inks)

ลดการใช่้สุารเคมี่และคาร์บอันฟูุตพื่รินต์ หมีึกจัากขุยะ เช่่น 

หมีึกที่่�ที่ำจัากกากกาแฟูหร่อัเปล่อักผลไม้ี หมึีกน�ำ (Water-

Based Inks) แที่นที่่�หมีึก Solvent-Based ที่่�เป็นพื่ิษ 

6. หมุึกโฮโลัแกรมุ (Holographic Inks)

ใช่้แสุงเลเซึ่อัร์สุร้างรอัยแที่รกบนฟิูล์มีพิื่เศษ เพ่ื่�อัป้อังกันการ

ปลอัมีแปลงเอักสุารสุำคัญ (เช่่น หนังสุ่อัเดินที่าง) พื่ิมีพ์ื่ภัาพื่ 

3D แบบโฮโลแกรมีบนบรรจัุภััณฑ์์หรูหรา 

7. หมุกึฟูด้เกรดแบบยั�งยน่ (Eco-Friendly Food-
Grade Ink) 

ผลิตจัาก น�ำมีันพื่่ช่ (Vegetable-Based Oil) หร่อั สุารอัินที่ร่ย์

จัากธุรรมีช่าติ ไมี่มี่ VOCs (Volatile Organic Compounds) 

ย่อัยสุลายได้ ไม่ีเป็นอัันตรายเม่ี�อัสัุมีผัสุอัาหารโดยตรงหร่อั 

ที่างอั้อัมี ได้รับการรับรอังจัาก FDA, EU food contact 

standards

8. หมุึกพิมุพ์อัจุฉริยะ (Smart Ink)

 มี่คุณสุมีบัติเปล่�ยนสุ่ตามีอัุณหภัูมีิ / เวลา / การสุัมีผัสุ ตัวอัย่าง

เช่่นThermochromic Ink: เปล่�ยนสุ่เม่ี�อัร้อัน เช่่น บอักว่า

อัาหารร้อันพื่อัแล้ว Photochromic Ink: เปล่�ยนสุเ่มี่�อัโดนแสุง 

UV Time-Temperature Indicators (TTI Ink): ใช่้ตรวจัสุอับ

อัุณหภัูมีิในระบบ cold chain

ข้อจุำากัดแลัะควีามุที่้าที่ายของ Future Inks 

ค่อั ต้นทุี่นสุูง วัสุดุนาโนหร่อักราฟีูนยังม่ีราคาแพื่ง ขุ้อัจัำกัด 

ที่างกฎหมีาย ต้อังผ่านมีาตรฐานความีปลอัดภััย (เช่่น FDA 

สุำหรบัการพิื่มีพื่บ์นอัาหาร) ที่างดา้นความีที่นที่าน หมึีกช่่วภัาพื่

บางช่นิดอัาจัเสุ่�อัมีสุภัาพื่เร็ว 

ปี 2025-2030 คาดว่า Bio-Inks และ Conductive Inks  

จัะถูึกใช่้ในช่่วิตประจัำวันมีากขุึ�น ในตลาดโลกคาดการณ์ 

มีูลค่าตลาดหมีึกอััจัฉีริยะที่ะลุ $13.8 พื่ันล้านดอัลลาร์ ภัายใน 

ปี 2030 
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Key Success Factor 
กุญแจุสู่ควีามุสำาเร็จุ 
องค์ประกอบหรือเงื�อน้ไขที�สุำาค่ญ่อยู่างยู์�ง 
ต่อความสุำาเร็จของธ์ุรก์จ
โด์ยู ธ์ีรพีงศ์ ประด์์ษฐ์์กุลั

ในโลกที่่�เต็มีไปด้วยการแขุ่งขุันและความีไมี่แน่นอัน การบรรลุ

ความีสุำเร็จัไมี่ได้เกิดขุึ�นจัากความีบังเอัิญ แต่เป็นผลลัพื่ธุ์ขุอัง

การวางแผน การลงมีอ่ัที่ำ และการม่ีปจััจัยัสุำคัญที่่�สุนับสุนนุให้

กา้วไปสุูเ่ป้าหมีายได้อัย่างมีั�นคง “Key Success Factor” หร์อื 

“กญุแจัสูค่วามสำเร์จ็ั” จังึเปน็แนวคดิที่่�ไดร้บัความีสุนใจัอัย่าง

มีากในแวดวงธุุรกิจั การพื่ัฒนาตนเอัง และการบรรลุเป้าหมีาย 

ในทีุ่กระดับ Key Success Factor ค่อั อังค์ประกอับหร่อั

เง่�อันไขุที่่�สุำคัญอัย่างยิ�งต่อัความีสุำเร็จัขุอังธุุรกิจั โครงการ 

หร่อัเป้าหมีายใด ๆ  ก็ตามี ปัจัจััยเหล่าน่�เป็นสุิ�งที่่�ต้อังมี่หร่อั

ต้อังที่ำเพ่ื่�อัให้บรรลุผลลัพื่ธุ์ที่่�ต้อังการ ปัจัจััยแห่งความีสุำเร็จั

อัาจัหมีายถึึงที่ำเลที่่�ตั�งที่่�ด่ การบริการลูกค้าที่่�ยอัดเย่�ยมี หร่อั

การบริหารจััดการสิุนค้าคงคลังท่ี่�ม่ีประสิุที่ธุิภัาพื่ ในขุณะที่่�ใน

โครงการพื่ฒันาซึ่อัฟูตแ์วรช่์่วยแลว้กต็ามี ปจััจัยัแหง่ความีสุำเรจ็ั

อัาจัหมีายถึึงการมี่ที่่มีงานที่่�มี่ความีสุามีารถึ การบริหารจััดการ

เวลาและงบประมีาณอัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่ หร่อัการสุ่�อัสุาร 

ที่่�ชั่ดเจันระหว่างผู้มี่สุ่วนได้สุ่วนเสุ่ย ในโลกที่่�ความีสุำเร็จัเป็น

เป้าหมีายขุอังทัี่�งอังค์กรและบุคคล การที่ำความีเขุ้าใจัและนำ 

“Key Success Factor” (KSF) หร่อั “กุญแจัสุู่ความีสุำเร็จั” 

มีาใช่้อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่ ถึ่อัเป็นกุญแจัสุำคัญสุู่การบรรลุ 

เป้าหมีายท่ี่�ยั�งย่น เมี่�อัอังค์กรและบุคคลให้ความีสุำคัญกับ 

การระบุและดำเนินการตามี KSF อัย่างถึูกต้อัง ผลลัพื่ธุ์ที่่�ได้นั�น

มี่พื่ลังอัย่างยิ�งในการขุับเคล่�อันความีสุำเร็จัในทีุ่กมีิติ
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ประโยช้น์ของ Key Success Factor
ผลัดีติ่อองค์กร: การเติิบโติแลัะควีามุได้เปรียบในการแข่งขัน
สุำหรับอังค์กร การนำ KSF มีาใช่้อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่นำมีา

ซึ่ึ�งผลด่ที่่�หลากหลาย ประการแรกค่อั การเติบโตและผลกำไร

ที่่�เพื่ิ�มีขุึ�น KSF ช่่วยให้อังค์กรสุามีารถึจััดสุรรที่รัพื่ยากรไปยัง

กิจักรรมีที่่�สุร้างมีูลค่าสุูงสุุด ลดต้นทีุ่นที่่�ไมี่จัำเป็น และเพื่ิ�มี

ประสุิที่ธุิภัาพื่ในการดำเนินงาน ซึึ่�งสุ่งผลโดยตรงต่อัการเพื่ิ�มี 

ผลกำไรและการเติบโตอัย่างยั�งย่นขุอังอังค์กร นอักจัากน่�  

KSF ยงัช่ว่ยสุร้าง ความีได้เปรย่บในการแขุง่ขัุน อังค์กรที่่�มีุง่เน้น  

KSF จัะสุามีารถึสุรา้งความีแตกตา่งจัากคูแ่ขุง่ สุรา้งความีสุมัีพื่นัธุ์ 

ที่่�ด่กับลูกค้า และตอับสุนอังต่อัการเปล่�ยนแปลงขุอังตลาด 

ได้อัย่างรวดเร็ว ซึ่ึ�งเป็นปัจัจััยสุำคัญในการสุร้างความีได้เปร่ยบ

ในการแขุ่งขัุนท่ี่�ยั�งย่น KSF ยังมี่บที่บาที่สุำคัญในการพื่ัฒนา

วัฒนธุรรมีอังค์กร โดยการสุร้างวัฒนธุรรมีที่่�เน้นการบรรลุ 

เป้าหมีาย การพื่ัฒนาอัย่างต่อัเน่�อัง และการมี่สุ่วนร่วมีขุอัง

พื่นักงาน ซึ่ึ�งจัะนำไปสุู่การเพื่ิ�มีประสุิที่ธุิภัาพื่ในการที่ำงาน

และความีผูกพื่ันขุอังพื่นักงานต่อัอังค์กร ที่่�สุำคัญ KSF ยังช่่วย

ให้อังค์กร ปรับตัวต่อัการเปล่�ยนแปลงได้อัย่างมี่ประสุิที่ธิุภัาพื่ 

ในยุคท่ี่�เที่คโนโลย่และตลาดม่ีการเปล่�ยนแปลงอัยู่ตลอัดเวลา 

อังค์กรท่ี่�เขุ้าใจั KSF จัะสุามีารถึรับมี่อักับความีเสุ่�ยงและ 

โอักาสุที่่�เกิดขุึ�น และปรับตัวให้เขุ้ากับการเปล่�ยนแปลงได้ 

อัย่างรวดเร็ว

ผลัดีติ่อบุคคลั: การบรรลัุเป้าหมุายแลัะควีามุพึงพอใจุในช้ีวีิติ

ในระดับบุคคล KSF ก็มี่บที่บาที่สุำคัญในการขุับเคล่�อันความี

สุำเร็จัเช่่นกัน KSF ช่่วยให้บุคคลบรรลุเป้าหมีายสุ่วนบุคคล  

ได้อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่ โดยการกำหนดเป้าหมีายที่่�ช่ัดเจัน  

การมีุง่เนน้ไปที่่�สุิ�งที่่�สุำคญัที่่�สุดุ และการวางแผนและดำเนนิการ

เพื่่�อัให้บรรลุเป้าหมีาย นอักจัากน่� KSF ยังช่่วยให้บุคคลพื่ัฒนา

ศักยภัาพื่ขุอังตนเอังอัย่างต่อัเน่�อัง โดยการระบุจัุดแขุ็งและ 

จัุดอั่อัน การพื่ัฒนาที่ักษะที่่�จัำเป็น และการเร่ยนรู้และปรับตัว 

ใหเ้ขุา้กบัการเปล่�ยนแปลง ซึ่ึ�งเปน็ปจััจัยัสุำคญัในการสุรา้งความี

ก้าวหน้าในอัาช่่พื่ การบรรลุเป้าหมีายและการพื่ัฒนาศักยภัาพื่

สุ่วนบุคคลนำไปสูุ่ ความีก้าวหน้าในอัาช่่พื่ และท้ี่ายที่่�สุุดค่อั 

ความพึงพอใจัในชีีวิต เมี่�อับุคคลสุามีารถึบรรลุสุิ�งที่่�ตั�งไว้และ

รู้สุึกว่าตนเอังม่ีคุณค่าและประสุบความีสุำเร็จั ก็จัะเกิดความี

รู้สุึกพื่ึงพื่อัใจัและความีสุุขุในช่่วิต

ปั็จัจััยสำาคัญ่ในการ์สร์้าง 
ความ่ก้าวหน้าในอีาชีีพ การ์บร์ร์ลุ 
เป้็าหม่ายและการ์พัฒนาศักยภัาพ
ส่วนบุคคลนำาไป็สู่ ความ่ก้าวหน้า
ในอีาชีีพ และที่้ายที่ี�สุดค่อี  
ความพึีงพีอใจใน้ชั่ีว์ต เม่่�อีบุคคล
สาม่าร์ถืบร์ร์ลุสิ�งที่ี�ตั�งไว้และ 
ร์ู้สึกว่าตนเอีงม่ีคุณค่าและป็ร์ะสบ
ความ่สำาเร์็จั ก็จัะเกิดความ่ร์ู้สึก
พึงพอีใจัและความ่สุข้ในชีีวิต
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การดำาเนินการ Key Success Factor ให้สำาเร็จุ
การดำเนนิการ Key Success Factor ที่่�ถึกูต้อังเป็นสุิ�งสุำคญัอัย่างยิ�ง 

ต่อัการบรรลุเป้าหมีาย โดยกระบวนการจััดการ Key Success  

Factor โดยที่ั�วไปประกอับด้วย 3 ขุั�นตอันพื่่�นฐานดังน่�:

1. การวิีเคราะห์สภัาพแวีดล้ัอมุที่างธุ์รกิจุ: การวิเคราะห์ 

ตลาด คู่แขุ่ง และแนวโน้มีขุอังอัุตสุาหกรรมี เพื่่�อัที่ำความีเขุ้าใจั

โอักาสุและความีท้ี่าที่าย การวิเคราะห์สุภัาพื่แวดล้อัมีธุุรกิจั 

ช่่วยอังค์กร เช่่น

• ระบุโอักาสุและความีเสุ่�ยง: การวิเคราะห์ช่่วยให้อังค์กรมีอัง

เห็นโอักาสุในการเติบโตและอัุปสุรรคที่่�อัาจัเกิดขุึ�น

• วางแผนกลยุที่ธุ์: การวิเคราะห์ขุ้อัมีูลช่่วยให้อังค์กรวางแผน

กลยุที่ธุ์ที่่�สุอัดคล้อังกับสุภัาพื่แวดล้อัมี

• ปรับตัวต่อัการเปล่�ยนแปลง: การวิเคราะห์ช่่วยให้อังค์กร

เตร่ยมีพื่ร้อัมีรับมี่อักับการเปล่�ยนแปลงที่่�อัาจัเกิดขุึ�น

• สุร้างความีได้เปร่ยบในการแขุ่งขัุน: การวิเคราะห์ช่่วยให้

อังค์กรเขุ้าใจัคู่แขุ่งและสุร้างความีแตกต่าง

การวเิคราะหส์ุภัาพื่แวดลอ้ัมีธุรุกจิัครอับคลมุีปจััจััยตา่ง ๆ  ที่่�อัาจั 

สุ่งผลกระที่บต่อัอังค์กร โดยที่ั�วไปจัะแบ่งอัอักเป็น 2 สุ่วนหลกั ๆ  คอ่ั

1. สภัาพแวดุล้อมภัายนอกมหภัาค (Macro Environment): 

• ปัจัจััยที่างเศรษฐกิจั: เช่่น อััตราการเติบโตที่างเศรษฐกิจั 

อััตราเงินเฟู้อั อััตราดอักเบ่�ย

• ปัจัจััยที่างสุังคมีและวัฒนธุรรมี: เช่่น แนวโน้มีประช่ากร  

ค่านิยมี ที่ัศนคติ

• ปัจัจััยที่างเที่คโนโลย่: เช่่น ความีก้าวหน้าที่างเที่คโนโลย ่ 

การเปล่�ยนแปลงที่างดิจัิที่ัล

• ปัจัจััยที่างการเมี่อังและกฎหมีาย: เช่่น นโยบายรัฐบาล 

กฎหมีาย ระเบ่ยบขุ้อับังคับ

• ปจััจัยัที่างสุิ�งแวดลอ้ัมี: เช่น่ การเปล่�ยนแปลงสุภัาพื่ภัมูีอิัากาศ 

ที่รัพื่ยากรธุรรมีช่าติ

2. สภัาพแวดุลอ้มภัายนอกจัลุภัาค (Micro Environment): 

• ลูกค้า: เช่่น ความีต้อังการ พื่ฤติกรรมีการซึ่่�อั

• คู่แขุ่ง: เช่่น กลยุที่ธุ์ สุ่วนแบ่งการตลาด

• ซึ่ัพื่พื่ลายเอัอัร์: เช่่น อัำนาจัต่อัรอัง ความีน่าเช่่�อัถึ่อั

• ผู้มี่สุ่วนได้สุ่วนเสุ่ย: เช่่น ชุ่มีช่น สุ่�อัมีวลช่น

เคร์ื�องมือและวิธีีการ์วิเคร์าะห์ SWOT Analysis: เป็นการ

วิเคราะห์จัุดแขุ็ง (Strengths) จัุดอั่อัน (Weaknesses) โอักาสุ  

(Opportunities) และอัุปสุรรค (Threats)

2. การวีิเคราะห์ภัายในองค์กร: การวิเคราะห์จัุดแขุ็ง  

จัุดอั่อัน ที่รัพื่ยากร และความีสุามีารถึขุอังอังค์กร เพื่่�อัประเมีิน

ศักยภัาพื่ในการบรรลุเป้าหมีาย ในโลกธุุรกิจัที่่�เปล่�ยนแปลง

อัย่างรวดเร็ว การที่ำความีเขุ้าใจัศักยภัาพื่ภัายในอังค์กรเป็น 

สุิ�งสุำคัญอัย่างยิ�งต่อัการกำหนดกลยุที่ธุ์และการตัดสุินใจัที่าง

ธุุรกิจั การวิเคราะห์ภัายในอังค์กรเป็นกระบวนการท่ี่�ช่่วยให้

อังคก์รประเมิีนที่รพัื่ยากรและความีสุามีารถึขุอังตนเอัง เพื่่�อัระบุ 

จัุดแขุ็งที่่�ควรใช่้ประโยช่น์และจัุดอั่อันที่่�ควรปรับปรุง

การวเิคราะหภ์ัายในอังค์กรครอับคลุมีหลายดา้นที่่�เก่�ยวขุอ้ังกบั

การดำเนินงานขุอังอังค์กร โดยที่ั�วไปจัะประกอับด้วย 4 หลัก 

เบ่�อังต้น เช่่น

1. ดุ้านการ์เงิน: 

• การวิเคราะห์งบการเงนิ: ตรวจัสุอับงบดลุ งบกำไรขุาดทุี่น และ 

งบกระแสุเงนิสุด เพื่่�อัประเมีนิสุถึานะที่างการเงนิขุอังอังคก์ร

• การบรหิารจัดัการต้นทุี่น: ประเมีนิประสุทิี่ธุภิัาพื่ในการควบคมุี 

ต้นทีุ่นและลดค่าใช่้จั่าย

2. ดุ้านการ์ตลาดุ: 

• การวเิคราะหผ์ลติภัณัฑ์/์บรกิาร: ประเมีนิคณุภัาพื่และความี

สุามีารถึในการแขุ่งขุันขุอังผลิตภััณฑ์์/บริการ

• การวิเคราะห์ลูกค้า: ประเมิีนความีพึื่งพื่อัใจัและความีภัักด่

ขุอังลูกค้า

• การวิเคราะห์การตลาดและการขุาย: ประเมีินประสุิที่ธุิภัาพื่

ขุอังกลยุที่ธุ์การตลาดและการขุาย

3. ดุ้านการ์ผลิตและการ์ดุำเนินงาน: 

• การวิเคราะห์กระบวนการผลิต: ประเมีินประสุิที่ธิุภัาพื่และ

ประสุิที่ธุิผลขุอังกระบวนการผลิต

• การวิเคราะห์เที่คโนโลย่: ประเมิีนความีทัี่นสุมัียและ

ประสุิที่ธุิภัาพื่ขุอังเที่คโนโลย่ที่่�ใช่้

4. ดุ้านทิร์ัพยากร์บุคคล: 

• การวเิคราะหโ์ครงสุรา้งอังคก์ร: ประเมีนิความีเหมีาะสุมีขุอัง

โครงสุร้างอังค์กรและการแบ่งงาน

• การวเิคราะหบ์คุลากร: ประเมีนิความีสุามีารถึและศกัยภัาพื่

ขุอังบุคลากร

เคร์ื�องมอืและวธิีกีาร์วเิคร์าะห:์ อังคก์รสุามีารถึใช่เ้คร่�อังม่ีอัและ

วธิุก่ารต่าง ๆ  เพื่่�อัที่ำการวิเคราะห์ภัายในได้อัย่างม่ีประสิุที่ธิุภัาพื่ 

เช่่น:
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• SWOT Analysis: 

- เป็นการวเิคราะห์จัดุแขุง็ (Strengths) จัดุอ่ัอัน (Weaknesses)  

โอักาสุ (Opportunities) และอัุปสุรรค (Threats)

- ช่่วยให้อังค์กรเขุ้าใจัสุถึานะภัายในและภัายนอัก

• 7S Model: 

- เปน็การวิเคราะห์ 7 อังค์ประกอับขุอังอังค์กร ได้แก่ กลยุที่ธ์ุ  

(Strategy) โครงสุร้าง (Structure) ระบบ (Systems)  

ค่านิยมีร่วมี (Shared Values) ที่ักษะ (Skills) รูปแบบ

การบริหาร (Style) และบุคลากร (Staff)

- ช่่วยให้อังค์กรเขุ้าใจัความีเช่่�อัมีโยงและความีสัุมีพื่ันธุ์

ระหว่างอังค์ประกอับต่าง ๆ  

3. การกำาหนดเป้าหมุายแลัะวีตัิถุประสงค์: การกำหนด

เปา้หมีายที่่�ชั่ดเจันและวัดผลได้ เพ่ื่�อัใช่เ้ป็นเกณฑ์ใ์นการประเมิีน

ความีสุำเร็จั การกำหนดวัตถึุประสุงค์ในการที่ำ Key Success 

Factor (KSF) เป็นขุั�นตอันสุำคัญในการวางแผนกลยุที่ธ์ุและ

ดำเนนิงานเพ่ื่�อัใหบ้รรลเุปา้หมีายที่างธุรุกจิั วตัถึปุระสุงคเ์หลา่น่� 

จัะช่่วยให้อังค์กรมีท่ี่ศิที่างที่่�ช่ดัเจันและสุามีารถึวดัผลความีสุำเรจ็ั 

ได้อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่

วัตถัุป็ร์ะสงค์หลักข้องการ์กำหนดุ KSF:

• การกำหนดที่ิศที่างเช่ิงกลยุที่ธุ์: 

- KSF ช่่วยให้อังค์กรมีุ่งเน้นไปท่ี่�ปัจัจััยสุำคัญที่่�มี่ผลต่อั 

ความีสุำเร็จั

- ช่่วยกำหนดที่ิศที่างและเป้าหมีายท่ี่�ช่ัดเจันสุำหรับการ

ดำเนินงาน

• การจััดสุรรที่รัพื่ยากรอัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่: 

- KSF ช่่วยให้อังค์กรจััดสุรรที่รัพื่ยากร (เช่่น เงิน บุคลากร 

เวลา) ไปยังกิจักรรมีที่่�สุำคัญที่่�สุุด

- ช่่วยลดการสุูญเสุ่ยที่รัพื่ยากรไปกับกิจักรรมีที่่�ไมี่จัำเป็น

• การวัดผลและประเมีินความีสุำเร็จั: 

- KSF ช่่วยให้อังค์กรกำหนดตัวช่่�วัดประสุิที่ธุิภัาพื่ (KPIs)  

ที่่�ช่ัดเจัน

- ช่่วยให้สุามีารถึติดตามีและประเมีินผลความีสุำเร็จัได้

อัย่างเป็นรูปธุรรมี

• การสุร้างความีได้เปร่ยบในการแขุ่งขุัน: 

- KSF ช่่วยให้อังค์กรระบแุละสุร้างความีได้เปรย่บในการแขุ่งขุนั

- ช่่วยให้อังค์กรสุามีารถึปรับตัวและตอับสุนอังต่อัการ

เปล่�ยนแปลงขุอังตลาดได้อัย่างรวดเร็ว

พลัังแห่ง KSF ในการนำาพาควีามุสำาเร็จุสู่องค์กร
การนำอังค์ประกอับมีาที่ำ KSF ให้ม่ีประสุิที่ธิุภัาพื่ ไมี่ว่าจัะ

เป็นในระดับอังค์กรหร่อัระดับบุคคล ล้วนนำมีาซึึ่�งผลลัพื่ธุ์ 

อัันที่รงพื่ลังในการขุับเคล่�อันความีสุำเร็จัอัย่างยั�งย่น KSF เป็น

เคร่�อังมีอ่ัสุำคญัที่่�ช่ว่ยให้เราสุามีารถึมีุง่เน้นไปที่่�สุิ�งที่่�สุำคญัที่่�สุดุ 

ปรับปรุงประสุิที่ธุิภัาพื่ในการดำเนินงาน สุร้างความีได้เปร่ยบ

ในการแขุ่งขุัน และบรรลุเป้าหมีายท่ี่�ตั�งไว้ ทีุ่กสิุ�งจัะสุำเร็จัได้  

ด้วยการลงมี่อัที่ำ โดยใช่้อังค์ความีรู้และเคร่�อังมี่อัต่าง ๆ  ช่่วย 

แตท่ี่่�แน่นอันที่่�สุดุคอ่ั ทิมี เราไม่ีอัาจัมีอังขุ้ามีความีร่วมีมีอ่ัต่าง ๆ   

ไดเ้ลย ผูเ้ขุย่นหวังเป็นอัย่างยิ�งว่า Key Success Factor จัะช่ว่ย

เปน็แนวที่างสุำหรบั การนำพื่าความีสุำเรจ็ัขุอังที่า่นได ้ดว้ยการ

เร่ยนรู้ศึกษา และ ลงมี่อัที่ำ
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ETDA เปดิเวีที่ปีลัดลัอ็กที่กุขอ้สงสัย 
ดัน ‘e-Receipt’
ยูกระด์่บงาน้เบ์กจ่ายูภัาคร่ฐ์สุู่ด์์จ์ท่ลั
หากยังม่ีใครติดภัาพื่จัำว่า “หน่วยงานภัาครัฐล่าช้่า ไม่ีที่นัสุมัีย” 

อัาจัต้อังเปล่�ยนมีุมีมีอังใหมี่ เพื่ราะหลังจัากนโยบาย “รัฐบาล

ดิจัิที่ัล” ถึูกประกาศใช่้ หลายหน่วยงานก็เร่งปรับระบบภัายใน

และยกระดบับรกิารประช่าช่นดว้ยเที่คโนโลยดิ่จัทิี่ลัอัย่างจัริงจังั 

โดยหนึ�งในการเปล่�ยนแปลงที่่�เห็นได้ช่ัด ค่อั การ์เป็ลี�ยนจัาก

เอกสาร์กร์ะดุาษเป็็น e-Document โดุยเฉพาะ e-Receipt 

หร์ือใบเสร์็จัร์ับเงินอิเล็กทิร์อนิกส์ ที่่�กำลังได้รับการผลักดันให้

ใช่แ้ที่นกระดาษ เพื่่�อัเพื่ิ�มีความีรวดเรว็ โปรง่ใสุ และลดภัาระงาน

ซึ่�ำซ้ึ่อัน แม้ีหลาย ๆ  หน่วยงานนำมีาใช่้แล้ว แต่บางหน่วยงาน 

ก็อัาจัยังมี่คำถึามี “ตกลง e-Receipt ใชี้ไดุ้จัร์ิงแค่ไหน?”  

“ใชี้แล้วจัะเบิกจั่ายไดุ้หร์ือไม่?” และ “หากต้องการ์ใชี้บ้าง

ต้องทิำอย่างไร์?” และอั่กหลายขุ้อัสุงสุัยที่่�เกิดขุึ�น

เพื่่�อัคลายขุ้อัสุงสุยัน่� สำนักงานพัฒนาธุีร์กร์ร์มทิางอิเล็กทิร์อนิกส์  

หร์ือ ETDA ในฐานะหน่วยงานกำกับดูุแล ทีิ�มุ่งส่งเสริ์ม 

ให้ภัาครั์ฐเกิดุการ์เป็ลี�ยนผ่านดุ้วยร์ะบบอิเล็กทิร์อนิกส์  

ผ่านกลไกข้องกฎหมาย มาตร์ฐานทิี�เกี�ยวข้้อง ก็ไมี่พื่ลาด 

เปิดเวที่่ ช่วนผู้เช่่�ยวช่าญจัากหน่วงานที่่�เก่�ยวขุ้อัง อัย่างกรมี 

บัญช่่กลาง ซึ่ึ�งมี่บที่บาที่โดยตรงในการกำหนดกฎระเบ่ยบ  

หลกัเกณฑ์ ์และแนวที่างการใช่ง้าน e- Receipt ในการเบกิจัา่ย 

ภัาครัฐ และโรงพื่ยาบาลรามีาธุิบด่ ตัวแที่นหน่วยงานที่่�ประสุบ 

ความีสุำเร็จัในการนำ e-Receipt มีาใช่้ มีาร่วมีพืู่ดคุย 

คลายทุี่กขุ้อัสุงสัุยเก่�ยวกับ e-Receipt ใน ETDALive ไลฟ์

กำลงัดุ ีEP.2: “ติดุสป็ดีุ e-Services ร์ฐั เบิกจัา่ยออนไลน์งา่ย  

กับ e-Receipt”
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e-Receipt ค่ออะไร  
ดีกวี่า สะดวีกกวี่า ใบเสร็จุแบบกระดาษ?

e-Receipt หรื์อใบเสร็์จัรั์บเงินอิเล็กทิร์อนิกส์ คือ เอกสาร์
ทิี�ใชี้เป็็นหลักฐานในการ์ชีำร์ะเงิน ซึ่ึ�งจััดที่ำขึุ�นในรูปแบบ
ดิจิัที่ัล สุามีารถึใช่้แที่นใบเสุร็จัแบบกระดาษได้อัย่างถึูกต้อัง
ตามีกฎหมีาย หากเป็นไปตามีมีาตรฐานที่่�กำหนดไว ้โดยเฉีพื่าะ
ภัายใต้กรอับ พ.ร์.บ.การ์ป็ฏิิบัติร์าชีการ์ทิางอิเล็กทิร์อนิกส์ 
พ.ศ. 2565 ที่่�ผลักดันให้หน่วยงานภัาครัฐหันมีาใช่้เอักสุาร
อัิเล็กที่รอันิกสุ์แที่นเอักสุารกระดาษ เพื่่�อัเพื่ิ�มีประสิุที่ธุิภัาพื่ใน
การที่ำงานและการใหบ้รกิารแกป่ระช่าช่น ขุอ้ัด่ขุอัง e-Receipt 
มีม่ีากกวา่การเปล่�ยนรปูแบบเอักสุาร เพื่ราะนอักจัากจัะช่่วยลด
ตน้ที่นุดา้นกระดาษและการพื่มิีพื่แ์ลว้ ยงัช่ว่ยลดภัาระด้านการ
จััดเก็บและค้นหาเอักสุาร ลดความีเสุ่�ยงจัากการสุูญหายหร่อั 
ถึกูปลอัมีแปลง รวมีถึงึช่ว่ยให้กระบวนการเบิกจัา่ยงบประมีาณ 
มี่ความีรวดเร็ว โปร่งใสุ และตรวจัสุอับได้มีากขุึ�น สุ่งผลให้ 
หน่วยงานสุามีารถึบริหารจััดการภัายในได้อัย่างคล่อังตัว และ
เพื่ิ�มีความีมีั�นใจัให้กับประช่าช่นที่่�มีารับบริการ

หมุดข้อกังวีลัใจุ! e-Receipt  
ปลัอดภััย เช้่�อถ่อได้ 
แมี ้e-Receipt จัะมีป่ระโยช่นแ์ละตอับโจัที่ย ์แถึมีหนว่ยงานรฐั
ยงัเปดิไฟูเขุย่วผลกัดนัเตม็ีที่่� แตห่ลาย ๆ  หนว่ยงานกย็งัลงัเลท่ี่�จัะ
เปล่�ยนไปใช่้ ด้วยเหตุผลหลัก ๆ  ที่ั�งข้้อจัำกัดุดุ้านความเข้้าใจั 
โคร์งสร์า้งพื�นฐานไอทิทีี่่�อัาจัยงัไมีพ่ื่ร้อัมีรอังรับ และไมมั่�นใจัว่า
หากใชี้ e-Receipt จัะป็ลอดุภััยหร์ือไม่ หร่อัใช่้ที่ำเบิกจั่ายได้
จัริงหร่อัไมี่ ซึ่ึ�งผู้เช่่�ยวช่าญจัาก ETDA ย่นยันว่าหากดำเนินการ
ถึูกต้อังตามีมีาตรฐานที่่� ETDA กำหนดไว้ ปลอัดภััย เช่่�อัถึ่อัได้ 
กฎหมีายรอังรับอัย่างแน่นอัน เพื่ราะ e-Receipt ทิี�ใชีเ้บกิจัา่ยไดุ้  
ต้องมีการ์ลงนามดุ้วยลายมือชืี�ออิเล็กทิร์อนิกส์ทีิ�น่าเชีื�อถัือ
อยา่ง Digital Signature ที่่�ผ่านการรบัรอังจัากหนว่ยงานกลาง 
ที่่�เรย่กว่า CA (Certificate Authority) ที่่�ได้รบัการรบัรอังจัาก ETDA  
ซึ่ึ�งในการลงนามีน่� ตอ้ังผา่นกระบวนการพื่สิุจูันแ์ละยน่ยนัตวัตน 
ขุอังผูล้งนามีหรอ่ัอังค์กรก่อันว่า เป็นบุคคลหรอ่ัหน่วยงานจัริง และ 
ที่กุครั�งที่่�ลงนามีจัะตอ้ังมีก่ารยน่ยนัตวัตนที่่�รดักมุี เช่น่ กรอัก PIN  
หร่อัรหสัุผา่น นอักจัากน่�ยงัมรี์ะบบทิี�ตร์วจัสอบไดุว้า่การ์ลงนาม 
ดุว้ยลายมือชีื�ออิเล็กทิร์อนิกส์ใน e-Receipt นั�นถูักต้องหรื์อไม่  
ถึกูเปล่�ยนแปลงภัายหลงัหรอ่ัเปลา่ หากมีก่ารเปล่�ยนแปลง เช่น่ 
แก้ไขุตัวเลขุหร่อัวันที่่� ระบบจัะสุามีารถึตรวจัจัับได้ที่ันที่่

“โรงพยาบาลัรามุาธ์ิบดี” เริ�มุใช้้ e-Receipt แลั้วี

แมี้การเปล่�ยนผ่านสุู่ระบบ e-Receipt ยังอัยู่ในช่่วงเริ�มีต้น  
แต่หลายหน่วยงานก็เดินหน้าอัย่างจัริงจััง หนึ�งในต้นแบบ 

ความีสุำเร็จัค่อั โร์งพยาบาลร์ามาธีิบดุี ที่่�สุามีารถึปรับเปล่�ยน
ระบบจัากกระดาษมีาเป็น e-Receipt ได้เตม็ีรปูแบบในป ี2567 
ซึ่ึ�งไมี่ใช่่เร่�อังบังเอัิญ แต่เกิดจัากการวางแผนและเตร่ยมีการ
อัย่างต่อัเน่�อังตั�งแต่ปี 2561 โดยเริ�มีจัากการศึกษากฎระเบ่ยบ
ขุอังกรมีบัญช่ก่ลาง, ETDA และหนว่ยงานตน้สุงักดั เพื่่�อัใหเ้ขุา้ใจั
แนวที่างที่่�ถึกูตอ้ังในที่กุมีติ ิจัากนั�นจังึพื่ฒันาระบบ e-Service ที่่�
เช่่�อัมีโยงการใหบ้รกิารตา่ง ๆ  เขุา้กบัระบบ e-Receipt พื่รอ้ัมีปรบั
โครงสุร้างพื่่�นฐานไอัท่ี่ให้ปลอัดภััยและได้มีาตรฐาน อัอักแบบ 
ใบเสุร็จัให้ตรงตามีหลักเกณฑ์์ และใช่้ Digital Signature  
ผา่น CA ท่ี่�เช่่�อัถ่ึอัได้ นอักจัากน่� ยงัผสุานระบบกับแอัปฯ ช่ำระเงิน 
ขุอังโรงพื่ยาบาล เพื่่�อัให้ผูป้�วยสุามีารถึรับใบเสุร็จัผ่านสุมีาร์ตโฟูน 
ได้ที่ันที่่ โดยไมี่ต้อังใช่้กระดาษ พื่ร้อัมีวางระบบจััดเก็บเอักสุาร
อัิเล็กที่รอันิกสุ์ที่่�ปลอัดภััย ตรวจัสุอับย้อันหลังได้ และเป็นไป
ตามีกฎหมีายคุ้มีครอังขุ้อัมีูลสุ่วนบุคคล (PDPA)

อั่กหนึ�งหัวใจัสุำคัญค่อั การ์สื�อสาร์แบบร์อบดุ้าน กับบุคลากร
ภัายใน ผู้รับบริการ หน่วยงานต้นสุังกัด และ Third Party กว่า 
100 แหง่ เพื่่�อัสุรา้งความีเขุา้ใจัและความีมีั�นใจั ซึึ่�งถ่ึอัเปน็สุ่วนที่่� 
ท้ี่าที่ายท่ี่�สุดุ จันนำมีาสูุ่ผลลัพื่ธ์ุท่ี่�ได้คอ่ั การ์ลดุต้นทินุ ลดุภัาร์ะงาน  
เพิ�มป็ร์ะสิทิธิีภัาพ และยกร์ะดัุบป็ร์ะสบการ์ณ์ผูใ้ชีบ้ริ์การ์อย่าง
เห็นไดุ้ชีัดุ จันกลายเป็นต้นแบบขุอังหน่วยงานรัฐยุคใหมี่ที่่�กล้า
ก้าวขุ้ามีกรอับเดิมี และปรับตัวสุู่ยุคดิจัิที่ัลอัย่างเต็มีภัาคภัูมีิ

4 กลัไกติ้องมุี หากอยากใช้้ e-Receipt

จัากความีสุำเร็จัขุอังโรงพื่ยาบาลรามีาธิุบด่ สุามีารถึสุรุปได้ว่า 
หากหน่วยงานใดสุนใจัที่่�จัะเริ�มีต้นใช่้

e-Receipt จัำเป็็นต้องมี 4 องค์ป็ร์ะกอบหลัก ๆ  ดุังนี� 

• ต้องมี e-Service ก่อน ถัึงจัะมี e-Receipt ไดุ้ การอัอัก 
e-Receipt จัะที่ำได้ก็ต่อัเมี่�อัหน่วยงานมี่ระบบ e-Service 
ท่ี่�รอังรับการรับ-จ่ัายเงินในรูปแบบอิัเล็กที่รอันิกส์ุ เพื่ราะ
ใบเสุร็จัจัะต้อังเช่่�อัมีโยงกับกระบวนการรับช่ำระผ่านระบบ
เท่ี่านั�น หากยงัใช้่เงินสุดหร่อัระบบ manual จัะไมี่สุามีารถึ
อัอัก e-Receipt ได้ 

• ตอ้งศึกษากฎร์ะเบียบและมาตร์ฐานให้ร์อบดุ้าน ทัี่�งระเบย่บ 
ขุอังกรมีบัญช่ก่ลาง เช่น่ หนงัสุอ่ัเวย่น ว.39 และ ว.3 ที่่�กำหนด 
รปูแบบใบเสุรจ็ัอิัเลก็ที่รอันกิสุ ์รปูแบบไฟูลท่์ี่�ตอ้ังใช่ ้และขุอ้ัมีลู 
สุำคญัที่่�ตอ้ังมีบ่น e-Receipt รวมีถึงึมีาตรฐานที่่�กำหนดโดย 
ETDA และขุ้อับังคับอั่�น ๆ  ขุอังหน่วยงานต้นสุังกัด 

• ต้องมีความพร์้อมดุ้านโคร์งสร์้างพื�นฐานดุ้าน IT ทิี�เชีื�อม
โยงกร์ะบวนการ์ต่าง ๆ  เข้้าดุ้วยกัน ตั�งแต่การรับเงิน การ
อัอักใบเสุรจ็ั การสุง่มีอับใบเสุรจ็ัผา่นช่อ่ังที่างดจิัทิี่ลั ไปจันถึงึ
การจััดเก็บขุ้อัมีูลและดูแลรักษาความีปลอัดภััย
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• ที่่�สุำคัญที่่�สุุดค่อั ต้องวางแผนแผนสื�อสาร์อย่างร์อบดุ้าน 
ประช่าสัุมีพัื่นธ์ุกับทุี่กฝั่�ายที่่�เก่�ยวขุ้อัง ที่ั�งบุคลากรภัายใน  
หนว่ยงานภัายนอัก และประช่าช่นผูใ้ช่บ้รกิาร เพื่่�อัลดขุ้อักังวล  

สุร้างความีเขุ้าใจัและมีั�นใจัในการใช่้บริการ

กรมุบัญช้ีกลัาง X ETDA พร้อมุลุัยสร้างควีามุ
มุั�นใจุ ช้วีนรัฐ-เอกช้นใช้้ e-Receipt

สุำหรับหน่วยงานภัาครัฐที่่�สุนใจั อัยากใช่้ แต่ยังไมี่แน่ใจัว่าจัะ 
เริ�มีต้นอัย่างไร กรมีบัญช่่กลาง และ ETDA พื่ร้อัมีให้คำแนะนำ
และช่ว่ยเหลอ่ัอัยา่งเตม็ีที่่� โดย กรมีบญัช่ก่ลาง ในฐานะหนว่ยงาน
กำหนดนโยบายหลัก ได้วางหลักเกณฑ์์กลางและอังค์ประกอับ
ขุอัง e-Receipt ที่่�สุามีารถึใช่้ในการเบิกจ่ัายงบประมีาณได้ไว้
อัย่างช่ัดเจันในหนังสุ่อัเว่ยน ว.39 และ ว.3 ซึ่ึ�งหน่วยงานต่าง ๆ   
สุามีารถึใช่เ้ป็นแนวที่างในการดำเนินการได้ที่นัที่ ่พื่รอ้ัมีที่ั�งม่ีการ 
สุ่�อัสุาร ช่่�แจัง และตอับขุ้อัสุงสุยักบัหน่วยงานตา่ง ๆ  อัยา่งตอ่ัเน่�อัง  
เพื่่�อัคลายความีกังวล โดยเฉีพื่าะประเด็นที่่�หลายหน่วยงาน 
ยังไมี่มีั�นใจัว่า e-Receipt จัะสุามีารถึใช่้เบิกงบได้จัริงหร่อัไมี่

ขุณะเดย่วกัน ETDA กท็ี่ำหน้าท่ี่�เป็นพ่ื่�เล่�ยงในที่กุขุั�นตอันขุอังการใช้่  
e-Receipt ตั�งแต่เริ�มีต้นจันถึึงการใช่้งานจัริง โดยสุนับสุนุน 
ที่ั�งด้านกฎหมีาย เที่คนิค มีาตรฐาน และความีปลอัดภััย เช่่น

• ใหค้ำปรกึษาโดยที่ม่ีผูเ้ช่่�ยวช่าญเฉีพื่าะดา้น ที่ั�ง ดา้นกฎหมีาย
และด้านเที่คนิค มีาตรฐานขุ้อัมีูล และความีปลอัดภััย 

• การใช่้งาน Digital Signature ที่่�ได้มีาตรฐาน พื่ร้อัมีรายช่่�อั 
Certificate Authority (CA) ที่่�ผ่านการรับรอังจัาก ETDA 
บนเว็บไซึ่ต์

นอักจัากน่� ETDA ยังม่ีเคร่�อังมี่อัสุนับสุนุนฟูร่ เช่่น TEDA 
Web Validation Portal สุำหรบัตรวจัสุอับความีถึกูตอ้ังขุอัง 
e-Receipt พื่ร้อัมีกันน่�ยังจััดที่ำคู่มี่อั, จััดอับรมี และเผยแพื่ร่ 
ขุอ้ัมีลูผา่นช่่อังที่างตา่ง ๆ  อัยา่งตอ่ัเน่�อัง เพื่่�อัสุรา้งความีเขุา้ใจัและ 
ความีมีั�นใจัให้กบัหน่วยงานภัาครฐัทัี่�วประเที่ศในการเปล่�ยนผ่าน 
สุู่ระบบ e-Receipt อัย่างมีั�นคง ปลอัดภััย และถึูกต้อังตามี 
กฎหมีาย

ถังึตอนนี� คำถัามสำคัญจึังไม่ใชี ่“e-Receipt  
ใช้ีไดุ้จัริ์งไหม?” แต่คอื “คุณพร้์อมเร์ิ�มหรื์อยัง?”  
เพร์าะสิ�งทิี�ยากทิี�สดุุไม่ใชีก่าร์เร์ยีนร์ูแ้ละลอง 
ใชีเ้ทิคโนโลยใีหม ่ๆ  แตค่อืความกลา้ตดัุสนิใจั 
ทิี�จัะลกุข้ึ�นมาสร์า้งการ์เป็ลี�ยนแป็ลง ตดิุตามความเคลื�อนไหว
เพิ�มเติมทิี� ETDA Thailand

ข้้อีมู่ลเพิ�ม่เติม่สำาหร์ับส่�อีม่วลชีนติดต่อี
ฝ่่ายูสุื�อสุารองค์กร ETDA
Email: prteam@etda.or.th
• ร์ัตนาภัร์ณ์ ที่านนำ�า (อีิงอีร์) / +6695-506-4114
• กร์ิชี ข้าวอีุป็ถืัม่ภั์ (กร์ิชีชีี�) / +6684-186-4828
เจซีแอน้ด์์โค คอมม์วน้์เคชั่่�น้สุ์ 
JC&CO COMMUNICATIONS 
• วัชีร์กร์ เต่าที่อีง / +6685-098-6560 /  
watcharakornt@jcco.co.th

• ร์ุจัิร์า จัร์ร์ยชีาติ / +6681-300-2616 /  
rujiraj@jcco.co.th 

**MEDIA HOTLINE: 02-634-4557 /  
081-486-3407 ** (ฝ่ายส่�อีม่วลชีนสัม่พันธุ์)
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ประเภทการประกวด (Categories)
Offset Printing Only (ระบบการพิมพ์แบบออฟเซ็ตเท่านั้น)            
1. โปสเตอร์ และสิ่งพิมพ์ประเภทสื่อโฆษณา ณ จุดขาย  
  เช่น ธงราว โมบาย ตัวตั้งแสดง แผ่นหรือตัวติดที่ชั้น 
  วางของ (Posters and Point of Purchase, such as Mobile, 
  Stands, Head Shelf, Wobblers - 4 or more colors)  
  เป็นงานพิมพ์ 4 สี หรือมากกว่า โดยไม่จํากัดรูปแบบ  
  ขนาด และวัสดุ
2. ใบปลิว แผ่นปลิว แผ่นพับ แค็ตตาล๊อก จุลสาร อนุสาร  
  จดหมายข่าว 16 หน้า หรือน้อยกว่า โดยไม่รวมปก  
  (Leaflets, Flyers, Folders, Brochures, Booklets,  
  Catalogues, Newsletter - Up to 16 pages excluding  
  cover - 4 or more colors)  เป็นงานพิมพ์ 4 สี หรือมากกว่า  
  โดยไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด และวัสดุ
3. แค็ตตาล๊อก จุลสาร อนุสาร จดหมายข่าว มากกว่า 16 หน้า  
  โดยไม่รวมปก Brochures, Booklets, Catalogues,  
  Newsletter - 4 or more colors (more than 16 pages  
  excluding cover) เป็นงานพิมพ์ 4 สี หรือมากกว่า  
  โดยไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด และวัสดุ
4. การ์ด บัตรอวยพร นามบัตร สูจิบัตร บัตรเชิญในโอกาส 
  ต่างๆ (Cards, Greeting Cards, Name Cards and 
  Invitation Cards) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และ 
  จํานวนสีที่พิมพ์
5. นิตยสาร วารสาร ที่พิมพ์ด้วยระบบป้อนแผ่น (Sheetfed  
  Magazines and Journals - 4 or more colors) เป็นงาน 
  พิมพ์ 4 สีหรือมากกว่า
6. ปฏิทิน (Calendars) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และ 
  จํานวนสีที่พิมพ์
7. งานพิมพ์หนังสือจํานวนจํากัดและงานพิมพ์เลียนแบบ 
  ภาพศิลป์ (Limited Edition Books and Art Reproductions)  
  เป็นงานหนังสือหรืองานเลียนแบบภาพศิลป์ท่ีผลิตไม่เกิน  
  1,000 เล่ม/ภาพ/ชุด โดยไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ  
  และจํานวนสีที่พิมพ์
8. หนังสือที่พิมพ์ 4 สีหรือมากกว่า (Book Printing - 4 or  
  more colours)
9. บรรจภุณัฑท์ีพ่มิพด์ว้ยระบบออฟเซ็ทปอ้นแผน่(Packaging  
  Sheetfed Offset) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และจํานวนสี 
  ท่ีพิมพ์ การตัดสินใช้หลักเกณฑ์ในเร่ืองการปกป้องผลิตภัณฑ์ 
  การส่ือสารกับผู้ใช้งาน โดยพิจารณาคุณภาพงานพิมพ์ การใช้งาน 
  และการออกแบบอย่างเท่าเทียมกัน โดยขอให้ส่งช้ินผลงาน 
  ทั้งแบบที่ขึ้นรูปสําเร็จและแบบแผ่น (ก่อนขึ้นรูป) มาด้วย
  9.1 Folding Cartons, any substrate 9.2 Rigid Box
  9.3 Paperboard Cups (must also provide one converted cup)
10. งานพิมพ์จากเครื่องป้อนม้วน - กระดาษ 70 gsm และ
  มากกว่า (Web Offset - Stock 70 gsm and up)
11. งานพิมพ์จากเครื่องป้อนม้วน - กระดาษ 65 gsm หรือ 
  น้อยกว่า (Web Offset - Stock 65 gsm and less)

Digital Printing Only (ระบบการพิมพ์แบบดิจิตอลไม่จํากัดรูปแบบ)            
12. หนังสือ นิตยสาร (Book, Magazine  Printing - 4 or 
  more colors) งานพิมพ์ 4 สีหรือมากกว่า 
13. ใบปลิว แผ่นพับ โบรชัวร์ Leaflets/Flyers/Folders/ 
  Brochures (up to 16 pages excluding cover) โดยเป็น 
  งานพิมพ์ไม่จํากัดจํานวนสีพิมพ์จํานวน 16 หน้าหรือ 
  น้อยกว่า (ไม่รวมปก)

14. แค็ตตาล๊อค จุลสาร โบรชัวร์ (Catalogues / Booklets  
  & Brochures) โดยเป็นงานพิมพ์ 4 สีหรือมากกว่า 
  และจํานวนหน้ามากกว่า 16 หน้าขึ้นไป (ไม่รวมปก)
15. ปฏิทินและหนังสือภาพ (Calendars & Photo Books)  
  ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และจํานวนสีที่พิมพ์ (หนังสือ 
  ภาพท่ีเกิดจากการถ่ายภาพบันทึกเหตุการ์ณส่วนตัวต่างๆ  
  เช่นวันเกิด วันแต่งงาน หรือการท่องเที่ยว ฯลฯ)
16. การ์ดและบัตรเชิญ (Cards / Greeting Cards & Invitation 
  Cards) โดยกรณีที่เป็นขนาดเล็กมากขอให้ติดกับฐานรอง 
  ตอนส่งผลงานด้วย
17. โปสเตอร์ และสิ่งพิมพ์ประเภทสื่อโฆษณา (Posters /  
  Showcards & Point of Sale Materials) ไม่จํากัดรูป 
  แบบ ขนาด วัสดุ โดยจํานวนสีพิมพ์ 4 สีหรือมากกว่า
18. งานพิมพ์สีพิเศษ Gold, Silver and Special colours
19. เมนูอาหาร Restaurant Menus ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด 
20. บรรจุภัณฑ์ (Digital-Packaging) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด 
  วัสดุ และจํานวนสีท่ีพิมพ์ โดยการตัดสินใช้หลักเกณฑ์ในเร่ือง 
  การปกป้องผลิตภัณฑ์ การส่ือสารกับผู้ใช้งาน โดยจะพิจารณา 
  คุณภาพงานพิมพ์ การใช้งานและการออกแบบอย่างเท่าเทียม 
  โดยขอให้ส่งช้ินผลงานท้ังแบบท่ีข้ึนรูปสําเร็จและแบบแผ่น 
  (ก่อนขึ้นรูป) มาประกอบการพิจารณาด้วย
21. งานพิมพ์ดิจิตอล Inkjet, งานพิมพ์ขนาดใหญ่และป้ายโฆษณา  
  (Digital - Wide format - Signage indoor or Outdoor 
  ผู้ส่งผลงานเข้าประกวด จะต้องส่งผลงานดังนี้
ก) งานพิมพ์เต็มขนาด หรือ
ข) ส่ง CD/DVD ของงานพิมพ์ (ถ่ายจากสถานที่จริง) และ 
  ตัวอย่างงานพิมพ์ 1 ตารางเมตร หรือ
ค) ส่งแนวคิดและตัวอย่างงานพิมพ์ 1 ตารางเมตร
  การตัดสินจะให้ความสําคัญเท่ากัน ของ เนื้อหาสาระ
  แนวคิด คุณภาพงานพิมพ์ และความสะดุดตา
22. การพิมพ์ปรุ๊ฟด้วยระบบดิจิตอล (Digital Color Proofing)
  งานพิมพ์ปรู๊ฟจากระบบดิจิตอลจะถูกเปรียบเทียบกับงานพิมพ์ 
  จริงเพ่ือดูความสามารถในการเทียบสี ในกรณีเป็นนิตยสาร 
  จะต้องมีอย่างน้อย 8 หน้า และเป็นงานพิมพ์เพื่อการ 
  พาณิชย์เท่านั้น
23. ฉลาก สติกเกอร์ ป้ายบรรจุหีบห่อ (Digital Labels and 
  Tags/ Sheet or Roll any substrate)
24. งานการประดับหรือตกแต่งหลังการพิมพ์ด้วยระบบดิจิตอล 
  (Digital Embellishment)

งานพิมพ์บรรจุภัณฑ์อ่อนตัว พิมพ์ด้วยระบบ Flexography 
Gravure ฉลาก สติกเกอร์ ป้ายบรรจุหีบห่อ (Label and Tags)            
25. บรรจุภัณฑ์อ่อนตัวท่ีพิมพ์ด้วยระบบ Flexography (Flexible  
  Packaging) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และจํานวนสีท่ีพิมพ์  
  ผู้เข้าประกวดจะต้องส่งช้ินงานเต็มหน้ากว้างของวัสดุท่ีใช้พิมพ์ 
  ยาวต่อเน่ืองอย่างน้อย 5 รอบโมพิมพ์พร้อมช้ินงานข้ึนรูปแล้ว  
  a. Paper substrate - Plain or Laminated
  b. Aluminium Foil - Plain or Laminated
  c. Polymer substrate (Plain, Metalised or Laminated)
   a) Surface print    OR b) Reverse print
  d. Paperboard cups (must also provide one converted cup) 
  e. Pre-printed liner board for corrugated
  f. Post-Print on Corrugated substrates (5 รอบโมพิมพ์
    ต่อเน่ือง (5 Cylinders) พร้อมช้ินงานข้ึนรูป cartons/boxes) 



รางวัล (Prizes)
1. รางวัล Gold Award สําหรับผลงานชนะเลิศในแต่ละประเภท
2. รางวัล Silver Award สําหรับผลงานรองชนะเลิศอันดับ 1 
 ในแต่ละประเภท
3. รางวัล Bronze Award สําหรับผลงานรองชนะเลิศอันดับ 2  
 ในแต่ละประเภท
4. รางวัล Best of the Best Awards ในสาขาต่างๆ ได้แก่
 • BEST IN SHEETFED OFFSET 
 • BEST IN MORE THAN ONE PRODUCTION PROCESS
 • BEST CREATIVITY IN PRINTING APPLICATIONS &   
  DESIGNS       
 • BEST IN PACKAGING PRINTING AND CONVERTING  
  PROCESSES
 • BEST IN DIGITAL PRINTING

ช่วงเวลารับผลงานเข้าร่วมประกวด 
และวันตัดสิน (Schedules)
ช่วงเวลารับผลงานเข้าร่วมประกวด: วันนี้ ถึง 4 กรกฎาคม 2568
วันประกาศผลและมอบรางวัล: 22 สิงหาคม 2568*

*วัน เวลาและสถานที่อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ภายหลัง

ตรวจสอบความถูกต้องก่อนที่จะส่ง
ผลงานของท่านเข้าร่วมการประกวด
 1. ขอให้คัดเลือกผลงานที่ดีที่สุด และกรอกข้อมูลในใบสมัครให้
ครบถ้วนสมบูรณ์ ตรวจสอบว่ารายละเอียดข้อมูลทุกอย่างรวมถึง
ผลงานนั้นถูกต้องตามเงื่อนไขและประเภทการประกวดทุกประการ 
พึงระลึกว่าในกรณีที่ผลงานของท่านได้รับรางวัลใด ข้อมูลต่างๆ  
ที่ท่านจัดส่งมาจะได้รับการตีพิมพ์ในหนังสืองานประกวดสิ่งพิมพ์
แห่งชาติด้วย
 2. แนบใบสมัครส่วนที่ 1 เข้ากับด้านหน้าของผลงาน
 3. แนบใบสมัครส่วนที่ 2 เข้ากับด้านหลังของผลงาน หากผลงาน
มีขนาดเล็กกว่าขนาด A4 หรือมีโอกาสสูงที่จะได้รับความเสียหาย
 ระหว่างการจัดส่งหรือการหยิบจับ ให้ท่านนําผลงานติดเข้ากับ
กระดาษที่ทนทานอีกชั้น แล้วจึงนําใบสมัครส่วนที่ 2 นี้ ติดลงบน
 ด้านหลังของกระดาษอีกทีหนึ่ง 
 4. หากมีการส่งผลงานมากกว่าหนึ่งห่อ ขอให้ระบุลําดับที่ของ
หีบห่อให้ชัดเจนด้วย เช่น ห่อที่ 1/2, ห่อที่ 2/2 เป็นต้น
 5. ถ้าท่านต้องการผลงานที่ส่งเข้าประกวดคืน ขอให้ท่านระบุให้
ชัดเจนในใบสมัคร
 6. คณะกรรมการฯ จะต้องได้รับผลงานทั้งหมดที่ส่งเข้าประกวด

ภายในวันที่ 4 กรกฎาคม 2568 หากส่งทางไปรษณีย์ลงทะเบียน 
 จะถือเอาวันที่ประทับตราไปรษณีย์เป็นสําคัญ
 7. ผู้สมัครสามารถส่งผลงานได้มากที่สุด 10 ผลงานต่อประเภท 
และยังสามารถส่งผลงานเข้าประกวดในประเภทที่แตกต่างกันได้
 8. ผู้สมัครสามารถใช้ใบสมัครที่ถ่ายสําเนาได้ หากมีใบสมัคร
ต้นฉบับไม่เพียงพอ
 9. ตรวจสอบว่า ท่านได้กรอกรายละเอียดของข้อมูลในใบสมัคร
ทุกช่องที่ทางคณะกรรมการฯ ระบุไว้หรือไม่

26. บรรจุภัณฑ์อ่อนตัวที่พิมพ์ด้วยระบบ Gravure (Flexible  
  Packaging) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ และจํานวนสีท่ีพิมพ์  
  ผู้เข้าประกวดจะต้องส่งช้ินงานเต็มหน้ากว้างของวัสดุท่ีใช้พิมพ์ 
  และยาวต่อเนื่องกันอย่างน้อย 5 รอบโมพิมพ์ (5 Cylinders)  
  พันแกนกระดาษส่งมาพร้อมช้ินงานท่ีข้ึนรูปแล้ว
  a. Paper substrate - Plain or Laminated
  b. Aluminium Foil - Plain or Laminated 
  c. Polymer substrate (Plain, Metalised or Laminated)
   a) Surface print    OR b) Reverse print
  d. Paperboard cups (must also provide one converted cup)
  e. Paperboard Cartons (must also provide one 
   converted carton)  

27. ฉลาก สติกเกอร์ ป้ายบรรจุหีบห่อ (Labels and Tags  
  any process/any substrate) ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด  
  วัสดุ และจํานวนสีที่พิมพ์   ในกรณีพิมพ์ด้วยระบบป้อนแผ่น 
  ผู้เข้าประกวดจะต้องส่งช้ินงานท้ังแผ่นพิมพ์ 2 แผ่น Offset or 
  Digital 2 full sheet และชิ้นงานสําเร็จที่ไดคัทเป็นฉลาก  
  สติกเกอร์หรือป้ายมาด้วย กรณีพิมพ์ด้วยระบบป้อนม้วน 
  ผู้เข้าประกวดจะต้องส่งช้ินงานเต็มหน้ากว้างของวัสดุท่ีใช้พิมพ์ 
  และยาวต่อเน่ืองกันอย่างน้อย 5 รอบโมพิมพ์ (5 Cylinders)

งานกระดาษลูกฟูก (Corrugated)
28. บรรจุภัณฑ์กระดาษลูกฟูกสําหรับสินค้าผู้บริโภค (Retail  
 Consumer Packaging)
29. งานส่งเสริมการขาย Point of Purchase Corrugated
30. งานออกแบบและพัฒนาต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ 
 โดยใช้กระดาษลูกฟูก (Creative Corrugated Design  
 Product)

Specialty Categories (งานพิมพ์ประเภทที่เป็นลักษณ์เฉพาะ) 
31. งานพิมพ์หลากชิ้นที่ใช้เป็นชุด (Multi-Piece Production  
  & Campaigns) ประกอบด้วยงานตั้งแต่ 3 ชิ้นขึ้นไป
32. งานการประดับหรือตกแต่งหลังการพิมพ์ (Embellishment)
  งานตกแต่งบนงานพิมพ์ ไม่จํากัดรูปแบบ ขนาด วัสดุ เช่น 
  ป๊ัมฟอยล์ ป๊ัมไดคัท งานเคลือบผิวแบบต่างๆ และงานประดับอ่ืนๆ
33. นวัตกรรมทางการพิมพ์ (Innovation / Specialty Printing)
  งานพิมพ์ท่ีแสดงให้เห็นถึงนวัตกรรมใหม่ในการใช้เคร่ืองจักร 
  ข้ันตอนการผลิตใหม่ วัสดุใหม่ หรือการประยุกต์ใช้แบบใหม่ๆ  
  โดยผู้สมัครจะต้องอธิบายความหมายและให้รายละเอียด
  ประกอบด้วย
34. งานพิมพ์เพื่อประชาสัมพันธ์บริษัท หรือผลิตภัณฑ์ใน 
  อุตสาหกรรมการพิมพ์ (Self Promotion) งานพิมพ์ที่ 
  สร้างขึ้น เพื่อใช้ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์หรือบริษัทที่มี 
  ส่วนร่วมในอุตสาหกรรมการพิมพ์และออกแบบในโอกาสต่างๆ  
  เช่น แผ่นพับ หนังสือแนะนําประวัติ ปฏิทิน สมุดโน้ต  
  งานที่ส่งประกวดในประเภทนี้ไม่สามารถเข้าร่วมประกวด 
  ในหัวข้ออื่นๆ ได้อีก
35. งานออกแบบ (Graphic/Functional Appeal) หลักเกณฑ์ 
  ให้ความสําคัญกับการออกแบบสวยงาม สะดุดตา หน้าที่  
  ประโยชน์และความสะดวกในการใช้งานของชิ้นงาน
36. งานความคิดสร้างสรรค์ (Creativeness) หลักเกณฑ์ให้ 
  ความสําคัญกับเทคนิคในการสร้างสรรค์ชิ้นงานท้ังด้าน 
  ความคิดแปลกใหม่ การนําเสนอของชิ้นงาน
37. งานพิมพ์กันการปลอมแปลง (Security applications)



ใบสมัครงานประกวดสิ่งพิมพ์แห่งชาติ ครั้งที่ 18
ส่วนที่ 1         หมายเลข (เฉพาะเจ้าหน้าที่)..................................................

(ข้อมูลส่วนนี้จะไม่แสดงแก่ผู้ตัดสิน)     

ประเภทการประกวด................................................................................................................................................

นามผู้ส่ง (ชื่อ/บริษัท/สมาคม)......................................................................................................................................

ผู้ติดต่อ...............................................................................................................................................................

ที่อยู่...................................................................................................................................................................

โทร...............................................................................แฟกซ์..............................................................................

Email............................................................................Website...........................................................................

ชือ่ผูพ้มิพ.์............................................................................................................................................................

ชื่อเจ้าของงาน......................................................................................................................................................

ชื่อผู้ออกแบบ........................................................................................................................................................

ชื่อผู้แยกสี และผลิตเพลท (กรณีไม่ใช่ชื่อเดียวกับผู้พิมพ์)....................................................................................................

ชื่อผู้ผลิตงานหลังการพิมพ์ (กรณีไม่ใช่ชื่อเดียวกับผู้พิมพ์)...................................................................................................

ชื่องาน...........................................................................จํานวนที่ผลิต....................................................................

วัสดุที่ใช้ในการผลิต ยี่ห้อ และบริษัทผู้ค้า......................................................................................................................

ยี่ห้อเครื่องพิมพ์ที่ใช้ผลิต..........................................................................................................................................

*ผู้ส่งประกวดต้องกรอกข้อมูลใบสมัครโดยละเอียดให้ครบทุกข้อ

ลงชื่อ.............................................................................วันที่...............................................................................

       โปรดฉีก

ส่วนที่  2         หมายเลข (เฉพาะเจ้าหน้าที่)..................................................

ข้อมูลสําหรับการตัดสิน (กรุณาแนบส่วนนี้กับด้านหลังผลงาน) *ผู้ส่งประกวดต้องกรอกข้อมูลใบสมัครโดยละเอียดให้ครบทุกข้อ

ประเภทการประกวด...........................................................จํานวนที่ผลิต....................................................................
(Category entered)       (Quantity produced)

จํานวนสีที่พิมพ์.................................................................จํานวนเครื่องที่พิมพ์............................................................
(Number of ink colours)       (Number of press passes)

วิธีการพิมพ์ (ระบบและขั้นตอน).................................................................................................................................
(Print Method and Process) สําหรับประเภทการประกวดที่ 10-11 โปรดระบุน้ําหนักแกรมกระดาษ

รายละเอียดงานหลังการพิมพ์และเทคนิคอื่นๆ (เช่น วิธีการเข้าเล่ม งานปั๊ม/งานเคลือบ)..........................................................
(Embellishments, Finishing Processes, and etc.)

.........................................................................................................................................................................

คําอธิบายเพิ่มเติมสําหรับประเภทการประกวดที่ 33 .........................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

ส่งผลงาน ภายในวันที่ 4 กรกฎาคม 2568 ณ สมาคมการพิมพ์ไทย
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ก่อนอื�นเร์าต้องมาทิำความเข้้าใจัและร์ูจ้ักักบัคำว่า ค่าสมัป็ร์ะสทิิธีิ�  
(Emission Factor : EF) กอ่น คา่ EF ที่่�เราเรย่กกนัจัรงิ ๆ  เปน็คา่ 
ค่าหนึ�งในการช่่วยอัธิุบายกิจักรรมีใดกิจักรรมีหนึ�งที่่�ม่ีการปล่อัย
กา๊ซึ่เรอ่ันกระดาษ (GHG) สุูช่่ั�นบรรยายกาศ อัอักมีาเปน็ ความีเขุม้ี
ขุน้ขุอังคาร์บอัน ซึึ่�งเรารูจ้ักักันดท่ี่่�สุดุคอ่ั กา๊ซ่คาร์บ์อนไดุออกไซ่ต์ 
CO2 แตอ่ัย่างไรกต็ามี กา๊ซึ่เร่อันกระจักมีไิดม่้ีแคก่า๊ซึ่ CO2 เที่า่นั�น 
ยังไมี่ก๊าซึ่เร่อันด้วย รวมีที่ั�งหมีด 7 ช่นิด ค่อั คาร์บอันไดอัอักไซึ่ด์ 
(CO2), ม่ีเที่น (CH4), ไนตรัสุอัอักไซึ่ด์ (N2O), ไฮโดรฟูลูอัอัโร
คาร์บอัน (HFCs), เพื่อัร์ฟูลูอัอัโรคาร์บอัน (PFCs), ซึ่ัลเฟูอัร์ 
เฮกซึ่ะฟูลูอัอัไรด์ (SF6) และไนโตรเจันไตรฟูลูอัอัไรด์ (NF3)  
ซึ่ึ�งก๊าซึ่แต่ละช่นิดมี่ความีแตกต่างกันทัี่�งในแง่ปริมีาณและ 
ความีร้อันที่่�เพื่ิ�มีสุูงขุึ�นในช่ั�นบรรกาศและร่วมีถึึงระยะเวลาที่่�คง
อัยู่ในช่ั�นบรรยากาศ

ตัวอัย่างเช่่น ไนตรัสุอัอักไซึ่ต์ N2O ที่ำให้โลกร้อัน มีากกว่า CO2 
จัำนวน 265-298 เที่่า เป็นต้น เราเร่ยกดัช่น่น่�ว่า ค่าศักยภัาพื่ใน

การที่ำให้โลกร้อัน (GWP) ซึึ่�งแสุดงถึึงปริมีาณความีร้อันที่่�ก๊าซึ่ 
จัะก่อัให้เกิดขุึ�นในช่่วงเวลาหนึ�ง โดยที่ั�วไปแล้ว ค่าดัช่น่ดังกล่าว  
จัะมี่ระยะเวลา 20, 100 และ 500 ปี โดยปัจัจัุบันเราใช่้การมีอังที่่�  
ค่า 100 ปี เป็นหลักในการประเมิีณภัาวะด้านสุภัาพื่อัากาศ 
(GWP100) ด้วยเหตุผลน่� การปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักจึังวัดเป็น 
CO2e หร่อั แปลว่า CO2 เที่่ยบเที่่า ค่อั ใน CO2 นั�นอัาจัจัะมี่
ก๊าซึ่อ่ั�น ๆ  แฝั่งอัยู่ด้วย ได้ (เราเอัา CO2 มีาเป็นตัวแที่นขุอังก๊าซึ่
อั่�น ๆ  เที่่านั�น เพื่่�อัให้ง่ายในการแสุดงผลและการคำนวณ) ซึ่ึ�งจัะ
แสุดงอัอักอัอักมีาเป็นหน่วยขุอังน�ำหนัก เช่่น กรัมี (g), กิโลกรัมี 
(kg) หร่อั ตัน (ton) เป็นต้น ซึ่ึ�งหน่วยน่�แสุดงถึึงผลกระที่บจัาก 
ภัาวะโลกร้อันในรอับ 100 ปีขุอังก๊าซึ่เร่อันกระจักในปริมีาณ 
ที่่�กำหนดเม่ี�อัเที่่ยบกับ CO2 ซึ่ึ�งกล่าวอ่ักนัยหนึ�งก็ค่อั CO2e นั�น  
แสุดงถึึงปริมีาณ CO2 ที่่�จัะสุ่งผลที่ำให้ช่ั�นบรรยากาศเราร้อัน 
เที่า่กบักา๊ซึ่ในปริมีาณเดย่วกันในช่ว่งเวลา 100 ป ีนบัจัากช่ว่งเวลา 
ที่่�ปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักนั�น

คา่สัมุประสิที่ธ์ิ� (Emission Factor : EF)  
ในอตุิสาหกรรมุสิ�งพิมุพ์แลัะบรรจุภุัณัฑ์์
ด์ร.ชั่าน้น้ท์ ว์น้์จชั่ีว์ต 
จากระบบ smartgreeny.com 
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ค่าศักยภัาพในการที่ำาให้โลักร้อน (GWP) สำาหรับก๊าซ้ำเร่อนกระจุกประเภัที่ติ่าง ๆ  

เน่�อังจัาก ก๊าซึ่ CO2 เป็นก๊าซึ่ที่่�ที่ำหน้าที่่�เป็นฐานสุำหรับหน่วย
สุัมีพื่ันธุ์ ค่า GWP ขุอังง CO2 จัึงมี่ค่าเที่่ากับ 1 สุ่วนค่า GWP100 

สุำหรับก๊าซึ่อ่ั�น ๆ  นั�นจััดที่ำโดยคณะกรรมีการระหว่างรัฐบาลว่า
ด้วยการเปล่�ยนแปลงสุภัาพื่อัากาศ (IPCC) ซึึ่�งจัะม่ีการประกาศ
เปน็ตวัเลขุอัอักมีา เพื่่�อัใหผู้ค้ำนวณสุามีารถึนำไปใช่แ้ละอัา้งอังิได้  

โดย จัะใช่้คำว่า AG “Agreement” หร่อัเป้นขุ้อัตกลงรวมีกัน 
และตามีด้วยหมีายเลขุฉีบับต่าง ๆ  ซึ่ึ�ง ล่าสุุดตอันน่� อัยู่ที่่� AR6 
โดยอ้ัางอิังจัากรายงานการประเมิีณครั�งที่่� 4 ปี 2007, ครั�งที่่� 5 
ปี 2013, ครั�งที่่� 6 ปี 2021 ขุอัง IPCC. (ปัจัจัุบันในประเที่ศไที่ย  
เรายึดหลักการคำนวณจัาก AR5 เป็นหลักอัยู่)

การประมุาณการปลั่อยก๊าซ้ำเร่�อนกระจุก (GHG) โดยใช้้ปัจุจุัยการปลั่อย

1. เราต้อังที่ราบค่า CO2e นั�นก่อัน เช่่น 
• กระดาษไมี่เคล่อับผิว มี่ค่า CO2e = 2.102 kgCO2e/kgกระดาษ

• หมีึกพื่ิมีพื่์ มี่ค่า CO2e = 2.39 kgCO2e/kgหมีึกพื่ิมีพื่์ 

• ไฟูฟู้าที่่�ใช่ใ้นการผลิต ม่ีคา่ CO2e = 0.5986 kgCO2e/kWhไฟูฟู้า

• น�ำประปานครหลวงที่่�ใช่้ในการผลิต มี่ค่า CO2e = 0.7948 
kgCO2e/m3

น�ำประปา

2. เราต้อังการปริมีาณที่่�เราใช่้ ซึ่ึ�งต้อังเป็นหน่วยที่่�สุอัดคล้อังกับ 
CO2e นั�นด้วย (ถึ้าในกรณ่หน่วยไมี่ตรงก็หาสุูตรมีาแปลงหน่วย
เพื่่�อัให้ตรงกับหน่วยขุอัง ค่า CO2e นั�น ๆ )

3. เราก็สุามีารถึนำค่าปริมีาณที่ั�ง 2 สุว่น (ขุ้อั 1 – 2) มีาคูณกันตามี
สุมีการ Emission ด้านบน เราก็จัะสุามีารถึที่ราบได้ว่า กิจักรรมี
นั�นที่่�เกิดขุึ�นม่ีการปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักอัยู่ปริมีาณที่่�เท่ี่านั�น  
ซึ่ึ�งหน่วยจัะอัอักมีาเป็น น�ำหนัก

ตัวอัย่างแบบง่าย ๆ  เช่่น ถึ้าที่ำกำลังที่ำสุิ�งพิื่มีพื่์ประเภัที่แผ่นพื่ับ 
จัำนวน 1,000 แผ่น (ช่ิ�นงาน) โดยมี่การใช่้วัตถึุดิบ ค่อั กระดาษ
แบบไม่ีเคล่อับผิว จัำนวน 500 kg + ใช่้หมึีกพิื่มีพ์ื่ 20 kg + ใช่้
ไฟูฟู้าในการผลิต จัำนวน 30 kWh + ใช่้น�ำประปาจัากประปา
นครหลวง จัำนวน 15 m3

การ์คำนวณจัากสมการ์ CO2e x Activity = Emissions

• GHG ที่่�เกิดขุึ�นจัาก กระดาษ  
2.102 kgCO2e/kgกระดาษ x 500 kg = 1,051 kgCO2e

• GHG ที่่�เกิดขุึ�นจัาก หมีึกพื่ิมีพื่์  
2.39 kgCO2e/kgหมีึกพื่ิมีพื่ ์x 20 kg = 47.80 kgCO2e

• GHG ที่่�เกิดขุึ�นจัาก ไฟูฟู้าที่่�ใช่้ในการผลิต  
0.5986 kgCO2e/kWhไฟูฟู้า x 30 kg = 17.96 kgCO2e

• GHG ที่่�เกิดขุึ�นจัาก น�ำประปานครหลวงที่่�ใช่้ในการผลิต 
0.7948 kgCO2e/m3

น�ำประปา x 15 m3 = 11.92 kgCO2e

ฉีะนั�นจัะเห็นว่าปริมีาณร่วมีขุอัง GHG ในการผลิตแผ่นพัื่บ 
จัำนวน 100 แผ่นน่� มี่การปล่อัยก๊าซึ่เร่อันกระจักอัอักไปที่่�  
1,051 kgCO2e + 47.80 kgCO2e + 17.96 kgCO2e + 11.92 kgCO2e  
= 1,128.68 kgCO2e หร่อัเฉีล่�ย 1,128.68 kgCO2e /1,000 แผ่น 
= 1.128 kgCO2e/แผ่น นั�นเอัง

IPCC Global Warming Potential (GWP) values relative to CO2

Common chemical name or 
industrial designation

Chemical  
formula

GWP values for 100-year time horizon

Fourth  
Assessment 
Report (AR4)

Fifth  
Assessment 
Report (AR5)

Sixth  
Assessment 
Report (AR6)

Major Greenhouse Gases

Carbon dioxide CO2 1 1 1

Methane - non-fossil CH4 25 28 27.0

Methane - fossil CH4 N/A 30 29.8

Nitrous oxide N2O 298 265 273

Nitrogen trifluoride NF3 17,200 16,100 17,400

Sulfur hexafluoride SF6 22,800 23,500 24,300
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น้ายูเกอร์น้อท ร์งลั์�ง  
กรรมการผู้จ่ด์การ บร์ษ่ท เมสุเซ่ ด์ุสุเซลัด์อร์ฟ เอเชั่ียู

“เมุสเซ้ำ่ ดุสเซ้ำลัดอร์ฟ เอเช้ีย”  
เสริมุแกร่งไที่ยเป็นฮับอุติสาหกรรมุ
แลัะธ์ุรกิจุไมุซ้ำ์แห่งอาเซ้ำียน
เตรียูมสุ่ง 8 งาน้แสุด์งสุ์น้ค้าอุตสุาหกรรมคร่�งใหญ่่ 
แห่งภัูม์ภัาค ร่บด์ีมาน้ด์์ภัาคอุตสุาหกรรม

เมสเซ่่ ดุุสเซ่ลดุอร์์ฟ (Messe Düsseldorf) ผู้จััดุงานแสดุงสนิค้า 
ชีั�นนำร์ะดัุบโลก เปิดตัวภัาพื่ลักษณ์แบรนด์ใหม่ี พื่ร้อัมีเผยทิี่ศกลยุที่ธ์ุ 
ล่าสุุดเพื่่�อัมีุ่งสุู่การเป็นผู้แสุดงสุินค้าแห่งอันาคตผ่านการจััดตั�ง เมสเซ่่  
ดุุสเซ่ลดุอร์์ฟ ฟอร์์ เอเชีีย เพื่ิ�มีความีคล่อังตัวให้การดำเนินธุุรกิจั  
พื่ร้อัมีเสุริมีแกร่งความีร่วมีมี่อัในภัูมีิภัาค นำร่อังด้วยการเปิดตัว 
MEDICARE ASIA เคร่อัขุ่ายงานแสุดงสุินค้าที่างการแพื่ที่ย์ นวัตกรรมี
ด้านสุุขุภัาพื่ และการฟู้�นฟููสุมีรรถึภัาพื่

สุำหรับการดำเนินงานในปี 2568 เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู เอัเช่่ย เตร่ยมีจััด
งานแสุดงสุินค้าด้านอัุตสุาหกรรมีครั�งสุำคัญ ระหว่างเด่อันพื่ฤษภัาคมี –  
กันยายน 2568 ครอับคลุมีตั�งแต่อุัตสุาหกรรมีพื่ลาสุติกและยาง 
เที่คโนโลย่การแพื่ที่ย์ ไปจันถึึงการบรรจัุภััณฑ์์ อัุตสุาหกรรมีกระดาษ
ลกูฟูกู ลวด เคเบิล และโลหะการ ในประเที่ศไที่ย จัากการเลง็เหน็ศกัยภัาพื่ 
ในฐานะศูนย์กลางการลงทีุ่น การผลิตและไมีซ์ึ่แห่งอัาเซึ่่ยน การจััด
งานแสุดงสิุนค้าในครั�งน่�จัะช่่วยกระตุ้นเศรษฐกิจัและขุับเคล่�อันภัาค
อัุตสุาหกรรมีไที่ยสุู่ระดับสุากล

นายเกอร์์นอทิ ร์ิงลิ�ง กร์ร์มการ์ผู้จััดุการ์ บร์ิษัทิ เมสเซ่่ ดุุสเซ่ลดุอร์์ฟ 
เอเชีีย กล่าวว่า “เอัเช่่ยเป็นภัูมีิภัาคที่่�สุำคัญสุำหรับการดำเนินธุุรกิจั
งานแสุดงสุินค้าสุำหรับภัาคอัุตสุาหกรรมีขุอัง เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู ที่ั�งน่�  

เพ่ื่�อัเสุริมีสุร้างบที่บาที่และความีคล่อังตัวให้กับการดำเนินธุุรกิจัใน
ภัูมิีภัาคที่่�ม่ีการเปล่�ยนแปลงอัย่างรวดเร็ว ที่ำให้ล่าสุุดได้ม่ีการก่อัตั�ง  
เมีสุเซึ่ ่ดสุุเซึ่ลดอัร์ฟู ฟูอัร ์เอัเช่ย่ (Messe Düsseldorf for Asia) เครอ่ัขุ่าย
ที่่�รวมีสุำนักงานสุาขุาย่อัยขุอัง เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู ในจั่น อัินเด่ย ญ่�ปุ�น 
และเอัเช่่ยตะวันอัอักเฉี่ยงใต้เป็นหนึ�งเด่ยว เพื่่�อัตอับสุนอังความีต้อังการ
ขุอังตลาดได้รวดเร็วยิ�งขุึ�น รวมีถึึงกระช่ับความีร่วมีม่ีอัขุอังสุำนักงาน
สุาขุาย่อัยที่ั�วเอัเช่่ย นำด้วยการเปิดตัว MEDICARE ASIA เคร่อัขุ่ายงาน
แสุดงสุินค้าด้านการแพื่ที่ย์และสุุขุภัาพื่ขุอังบริษัที่ฯ ซึ่ึ�งจัะช่่วยรอังรับ 
การเติบโตอัย่างก้าวกระโดด และสุ่งเสุริมีการเติบโตขุอังระบบนิเวศ
ด้านการดูแลสุุขุภัาพื่และเที่คโนโลย่การแพื่ที่ย์ในเอัเช่่ย ประกอับด้วย  
MEDICAL FAIR – งานแสุดงสุินค้าที่่�นำเสุนอันวัตกรรมีด้านเที่คโนโลย่ 
ที่างการแพื่ที่ย์และโซึ่ลชู่นัด้านสุขุุภัาพื่ล่าสุดุ MEDICAL MANUFACTURING –  
งานแสุดงวัสุดุ สุ่วนประกอับ และเที่คโนโลยก่ารผลติอัปุกรณ์การแพื่ที่ย์
ขุั�นสุงู และ REHACARE – งานแสุดงโซึ่ลูช่ันเพื่่�อัการฟู้�นฟููสุมีรรถึภัาพื่  
การปอ้ังกนัโรค รวมีถึงึอัปุกรณส์ุำหรบัผูป้�วยและผูสุ้งูอัาย ุการดำเนนิงาน 
เช่ิงกลยุที่ธุ์ดังกล่าว เป็นหนึ�งในปัจัจััยสุำคัญที่่�ที่ำให้ เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู 
สุามีารถึสุร้างผลประกอับการที่่�แขุ็งแกร่งในปี 2567 ด้วยรายได้ที่ั�วโลก
ราว 392 ล้านยูโร (หร่อั 15,000 ล้านบาที่) ที่ำกำไรราว 60 ล้านยูโร 
(กว่า 2,400 ล้านบาที่)”
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สุำหรับปี 2568 เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู ยังคงให้ความีสุำคัญกับการขุยาย
ธุุรกิจัในเอัเช่่ยตะวันอัอักเฉี่ยงใต้ ซึ่ึ�งในปีน่�เป็นหนึ�งในภัูมีิภัาคที่่�เศรษฐกิจั
ขุยายตัวสูุงท่ี่�สุุดในโลกที่่�อััตรา 4.6% ด้วยการเตร่ยมีจััดงานแสุดงสิุนค้า
ด้านอัุตสุาหกรรมีที่ั�งหมีด 12 รายการที่ั�วภัูมีิภัาค โดยในจัำนวนที่ั�งหมีด 
มี่ 8 งานแสุดงสิุนค้าขุนาดใหญ่ ครอับคลุมีที่ั�งอัุตสุาหกรรมีการแพื่ที่ย์ 
การผลิต การพื่ิมีพื่์ ไปจันถึึงการบรรจัุภััณฑ์์และกระดาษลูกฟููก ที่่�จัะจััด
ขุึ�นในประเที่ศไที่ย จัากการเล็งเห็นถึึงความีเป็นศูนย์กลางการลงทีุ่นขุอัง
ภัูมีิภัาค ด้วยขุนาดเศรษฐกิจัที่่�ใหญ่เป็นอัันดับ 2 ขุอังอัาเซึ่่ยนและยังคงมี่
แนวโน้มีเติบโตต่อัเน่�อัง นอักจัากน่�ยังเล็งเห็นถึึงศักยภัาพื่ขุอังไที่ยในการ
ดงึดดูนกัลงที่นุและกลุม่ีเปา้หมีายการจัดังานแสุดงสุนิคา้ จัากการเตบิโต
ขุอังอุัตสุาหกรรมี S-Curve อัย่างการแพื่ที่ย์ครบวงจัร ยานยนต์ไฟูฟู้า  
โลจัิสุติกสุ์ และอั่คอัมีเมิีร์ซึ่ ตลอัดจันยังได้รับการสุ่งเสุริมีจัากนโยบาย
ภัาครฐัลา่สุดุ ที่ั�งนโยบายการลงที่นุในโครงสุรา้งพื่่�นฐาน รวมีถึงึมีาตรการ
ผลักดันประเที่ศไที่ยเป็นฮับการจััดประชุ่มีและงานแสุดงสุินค้า (MICE) 
อัันดับ 1 ขุอังเอัเช่่ย ที่ำให้มี่พื่่�นที่่�สุำหรับการจััดงานแสุดงสุินค้าและ 
สุิ�งอัำนวยความีสุะดวกมีาตรฐานสุากล พื่ร้อัมีรอังรับผู้ร่วมีงานระดับ 
เมีกะเที่รดแฟูร์อัย่างมี่ประสุิที่ธุิภัาพื่

โดยงานแสุดงสุินค้าอัุตสุาหกรรมีนานาช่าติที่่� เมีสุเซึ่่ ดุสุเซึ่ลดอัร์ฟู เอัเช่่ย 
วางแผนจััดขุึ�นที่่�ประเที่ศไที่ย ในเดอ่ัน กนัยายน 2568 ณ ศนูย์นทิี่รรศการ
และการประชุ่มีไบเที่ค (BITEC) ประกอับด้วย

10-12 กันยายน 2568
MEDICAL FAIR THAILAND – งานแสุดงสิุนค้าเที่คโนโลย่ที่างการ
แพื่ที่ย์และสุุขุภัาพื่ช่ั�นนำขุอังภูัมีิภัาค ไฮไลท์ี่สุำคัญในปีน่�อัยู่ที่่�โซึ่นการ
ดแูลสุุขุภัาพื่สุำหรบัช่มุีช่น พื่าวลิเลย่นการผลติอัปุกรณแ์ละเที่คโนโลยท่ี่าง 
การแพื่ที่ย์ และนวัตกรรมีที่่�มีุ่งเน้นการเสุริมีสุร้างระบบการดูแลสุุขุภัาพื่
และการรับมี่อัปัญหาสุุขุภัาพื่อัุบัติใหมี่

17-20 กันยายน 2568
PACK PRINT INTERNATIONAL – งานแสุดงเที่คโนโลยด้่านบรรจัภุัณัฑ์์
และการพิื่มีพ์ื่ โดยความีร่วมีมี่อักับสุมีาคมีบรรจุัภััณฑ์์ไที่ย และสุมีาคมี
การพื่มิีพ์ื่ไที่ย ซึึ่�งในปนี่�เปน็การจัดังานครั�งท่ี่� 10 ภัายในงานม่ีการนำเสุนอั 
เคร่�อังจักัร อัปุกรณ ์และโซึ่ลชัู่นล�ำสุมียั สุำหรบัการพื่มิีพื่แ์ละการบรรจัภุัณัฑ์์ 
ที่่�หลากหลาย เพื่่�อัขุับเคล่�อันการพื่ัฒนาอัุตสุาหกรรมี 

CorruTec ASIA – งานแสุดงนวัตกรรมีด้านบรรจัุภััณฑ์์ลูกฟููก โดย
ความีร่วมีมี่อักับสุมีาคมีบรรจัุภััณฑ์์กระดาษลูกฟููกไที่ย จััดควบคู่กับงาน 
PACK PRINT INTERNATIONAL เพื่่�อัสุร้างพื่่�นที่่�ที่างธุุรกิจัที่่�ครอับคลุมี
ห่วงโซึ่่คุณค่าอัุตสุาหกรรมีบรรจัุภััณฑ์์ ซึ่ึ�งการจััดงานในปีน่�จัะสุอัดรับกับ
เที่รนดค์วามีตอ้ังการบรรจัภุัณัฑ์ท์ี่่�ยั�งยน่ แขุง็แรง และบรรจัภุัณัฑ์ส์ุำเรจ็ัรปู
สุำหรับธุุรกิจัอั่คอัมีเมีิร์ซึ่ในปัจัจัุบัน

17-19 กันยายน 2568
Wire Southeast Asia 2025 – งานแสุดงสิุนคา้ดา้นเที่คโนโลยล่วดและ
สุายเคเบิลช่ั�นนำแห่งภัูมีิภัาค สุำหรับการจััดงานในปีน่�ถึ่อัเป็นครั�งที่่� 16  
โดยเตรย่มีนำเสุนอัเที่คโนโลยล่่าสุดุ รวมีถึงึอุัปกรณ์ และโซึ่ลชู่นัเพื่่�อัขุบัเคล่�อัน 
การภัาคการผลิต การแปรรูปวัสุดุ และการก่อัสุร้างโครงสุร้างพื่่�นฐาน

Tube Southeast Asia 2025 – งานแสุดงเที่คโนโลย่ที่่อัและระบบ
ที่่อันานาช่าติ โดยในปีน่�ถึ่อัเป็นการจััดงานครั�งที่่� 15 ซึ่ึ�งจัะมี่การจััดแสุดง
ผลิตภััณฑ์์ที่่�หลากหลาย ตั�งแต่ที่่อั เคร่�อังจัักรผลิตท่ี่อั ระบบตรวจัสุอับ
และควบคุมีคุณภัาพื่ ไปจันถึึงเที่คโนโลย่โครงสุร้างพื่่�นฐานขุอังที่่อัขุั�นสุูง 

GIFA Southeast Asia 2025 – นำเสุนอัความีก้าวหน้าด้านเที่คโนโลย่
การหลอ่ัโลหะ วสัุดปุระสุทิี่ธุภิัาพื่สุงู และโซึ่ลชู่นัการผลติสุมียัใหม่ี สุำหรบั
อัุตสุาหกรรมีหล่อัโลหะและโลหการ ซึึ่�งเป็นรากฐานขุอังภัาคการผลิต 
และอัุตสุาหกรรมีหนัก เพื่่�อัช่่วยขุับเคล่�อันนวัตกรรมีสุำหรับภัาค
อัุตสุาหกรรมีที่ั�วภัูมีิภัาค

METEC Southeast Asia 2025 - จัดัคูกั่บ GIFA Southeast Asia 2025 
โดยนำเสุนอัความีก้าวหน้าขุอังเที่คโนโลย่โลหการ รวมีถึึงอุัปกรณ์ และ
โซึ่ลูช่ันเพื่่�อัเพื่ิ�มีประสุิที่ธิุภัาพื่กระบวนการผลิตและประหยัดที่รัพื่ยากร 
เพื่่�อัสุร้างห่วงโซึ่่คุณค่าอัุตสุาหกรรมีโลหะที่่�ยั�งย่น 

นอักจัากงานแสุดงสุนิค้าอัตุสุาหกรรมีในเดอ่ันกนัยายน เมีสุเซ่ึ่ ดสุุเซึ่ลดอัร์ฟู  
เอัเช่่ย ยังมี่การจััดงานแสุดงสุินค้าในประเที่ศไที่ยอ่ัก 2 รายการ ณ 
ศูนย์นิที่รรศการและการประชุ่มีไบเที่ค (BITEC) เช่่นเด่ยวกัน ภัายใต้ 
ความีร่วมีมีอ่ัเช่งิกลยุที่ธ์ุขุอังเมีสุเซึ่ ่ดสุุเซึ่ลดอัร์ฟู เอัเช่ย่ และอังค์กรพัื่นธุมิีตร  
ได้แก่ Plastics & Rubber Thailand 2025 งานแสุดงสิุนค้าด้าน
พื่ลาสุติกและยาง ที่่�จััดขุึ�นร่วมีกับ Informa Markets ระหว่างวันท่ี่�  
14-16 พื่ฤษภัาคมี 2568 และงาน CIOSH Thailand 2025 งานแสุดง 
สุนิคา้ดา้นเที่คโนโลยค่วามีปลอัดภัยั ที่่�ผนกึกำลงักบั เมีสุเซึ่ ่ดสุุเซึ่ลดอัรฟ์ู  
เซึ่่�ยงไฮ้ และสุมีาคมีการค้าสุิ�งที่อัแห่งประเที่ศจั่น ในวันที่่� 5-7 มีิถึุนายน 
2568 ซึ่ึ�งจัะรอังรับความีต้อังการขุอังภัาคอัุตสุาหกรรมีหลักในอัาเซึ่่ยน 
รวมีถึึงเป็นแพื่ลตฟูอัร์มีงานแสุดงสุินค้าเฉีพื่าะที่างที่่�ช่่วยสุ่งเสุริมี
อัุตสุาหกรรมีนวัตกรรมีวัสุดุ และอัุปกรณ์เพ่ื่�อัความีปลอัดภััยสุู่ความี 
เป็นเลิศที่างอัุตสุาหกรรมี

“การ์จัดัุงานแสดุงสินค้าอตุสาหกร์ร์มทิี�ป็ร์ะเทิศไทิย คาดุว่าจัะดึุงดุดูุผูแ้สดุง 
สินค้านานาชีาติ ผู้เยี�ยมชีมงาน ตลอดุจันผู้เชีี�ยวชีาญ และผู้นำจัาก 
ทิั�วภัาคอุตสาหกร์ร์มทิั�วโลก กว่า 40,000 ร์าย นอกเหนือจัากการ์สร้์าง 
มลูค่าซ่ื�อข้ายทิางธีรุ์กจิัแล้ว ยงัเป็็นพื�นทิี�สำคญัในการ์แลกเป็ลี�ยนความร์ู้  
การ์ถ่ัายทิอดุเทิคโนโลย ีและส่งเสร์มิความร่์วมมอืร์ะหว่างป็ร์ะเทิศ ตลอดุจัน 
ช่ีวยข้ยายขี้ดุความสามาร์ถัและยกร์ะดัุบจุัดุยืนข้องภัาคอุตสาหกร์ร์มไทิย 
ในเวทิีโลก” นายเกอร์์นอทิ สร์ุป็

ต์ด์ตามรายูลัะเอียูด์การจ่ด์งาน้แลัะข่าวสุาร 
เพ์ี�มเต์มเกี�ยูวก่บ เมสุเซ่ ด์ุสุเซลัด์อร์ฟ เอเชั่ียู  
ได้์ที� https://mda.messe-dusseldorf.com/
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เที่คโนโลัยีที่ดแที่นหมุึกพิมุพ์สีดำา 
จุากสารปิโติรเลัียมุ  
มุาใช้้หมุึกไบโอสีดำาจุากสาหร่าย
รศ.ด์ร.จ่น้ท์รา โกมาสุถั์ตยู์ 
(D.Eng., Material Engineering, Gifu University, Japan)

ช่่วงเวลาที่่�ผ่านมีาตั�งแต่อัด่ตจัวบจันปัจัจัุบัน ผงสุ่ที่่�ผลิตที่ำ

เป็นหมีึกพิื่มีพื่์สุ่ดำในอัุตสุาหกรรมีค่อั ผงสุ่ดำคาร์บอันแบล็ค 

(carbon black) หร่อัผงถ่ึานดำ ซึึ่�งมัีกผลิตด้วยกระบวนการ

เผาไหมี้สุารปิโตรเล่ยมี หมีายความีว่า ย่อัมีไมี่เป็นมีิตรกับ 

สุิ�งแวดล้อัมี และไมี่ใช่่เที่คโนโลย่ที่่�ยั�งย่น เน่�อังจัาก 

1. คาร์์บอนแบล็คผลิตจัากสาร์ป็ิโตร์เลียม เช่่น น�ำมีัน

ปิโตรเล่ยมี ก๊าซึ่ปิโตรเล่ยมี เป็นวัตถึุดิบประเภัที่ปลูกที่ดแที่น

ไมี่ได้ (non-renewable source) ใช่้แล้วหมีดไปเกิดที่ดแที่น 

ไดย้ากและย่อัยสุลายช้่า ผลิตภัณัฑ์์ใดท่ี่�ม่ีผลิตจัากสุารปิโตรเล่ยมี 

ย่อัมีไมี่เป็นมีิตรต่อัสุิ�งแวดล้อัมี 

2. ต้องใชี้พลังงานสูงในกร์ะบวนการ์ผลิต เช่่น เผาไหมี้ที่่�ความีร้อันระหว่าง 1300-1500 อังศาเซึ่ลเซึ่่ยสุ

ภัาพีแสุด์งแท่น้ขุด์เจาะหาปิโตรเลัียูมใต้มหาสุมุทร

ภัาพีแสุด์งกระบวน้การผลั์ตคาร์บอน้แบลั็คประเภัทหน้ึ�ง ที�เรียูกว่า Thermal Black ใน้ภัาพีแสุด์งถั่งเก์ด์ปฏิ์ก์ร์ยูาเผาไหม้  
ก�าซธ์รรมชั่าต์ถัูกป้อน้เข้าถั่งเพืี�อใชั่้ความร้อน้เผาไหม้จน้โมเลักุลัแตกสุลัายูได์้ผลั์ตภั่ณฑ์์สุุด์ท้ายูคือ คาร์บอน้แบลั็ค 

แหล่่งข้้อมูล่แล่ะภาพ: https://pentacarbon.de/en/wiki/
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ภัาพีเม็ด์คาร์บอน้แบลั็คหยูาบที�ผลั์ตได์้ ก่อน้บด์
เครดิิตภาพ: https://pentacarbon.de/en/wiki/

ภัาพีคาร์บอน้แบลั็คผงลัะเอียูด์หลั่งบด์แลั้ว
เครดิิตภาพ: https://pentacarbon.de/en/wiki/

ภัาพีผงสุีคาร์บอน้แบลั็ค 3 ระด์่บความเข้มสุีขึ�น้อยูู่ก่บ 
ขน้าด์อนุ้ภัาค หรือพืี�น้ที�ผ์วของแต่ลัะอนุ้ภัาค
เครดิิตภาพ: https://pentacarbon.de/en/wiki/

3. อันตร์ายต่อสุข้ภัาพ มี่ผลระคายเค่อังและก่อัอัาการอัักเสุบ

ตอ่ัอัวยัวะที่่�สุมัีผสัุ ไดแ้ก ่ดวงตา จัมีกู คอั และปอัด มีร่ายงานพื่บ

การป�วยมีะเรง็ปอัดในผูท้ี่ำงานกับผงคาร์บอันแบล็คเปน็ประจัำ  

จังึกล่าวได้ว่า ผงคาร์บอันแบลค็ สุามีารถึก่อัให้เกิดโรคมีะเรง็ปอัดได้  

หากสุูดดมีเขุ้าไปอัย่างต่อัเน่�อังในช่่วงระยะเวลาหนึ�ง

เมื�อคาร์์บอนแบล็คฐานป็ิโตร์เลียมถัูกจัับตามองว่าผลิตจัาก

วัตถัุดุิบทิี�ไม่เป็็นมิตร์ต่อสิ�งแวดุล้อมและกร์ะบวนการ์ผลิต 

สิ�นเป็ลืองพลังงานสูง อาจัใชี้โลหะหนักเป็็นสาร์เร์่งป็ฏิิกิร์ิยา  

และเป็็นอันตร์ายต่อสุข้ภัาพมนุษย์ 

ดังนั�น การวิจััยที่ดลอังผลิตผงสีดุำชีนิดุชีีวภัาพจัากวัตถัุดุิบ 

ทิี�ป็ลูกทิดุแทินไดุ้ (Renewable biomass) จัึงเริ�มีต้นขุึ�น  

โดยมีก่ารที่ดลอังใช่สุ้าหรา่ยเปน็วตัถึดุบิช่ว่ภัาพื่ที่ดแที่นอัก่ที่าง

เล่อักหนึ�ง แม้ีว่าผงสุ่ดำจัากสุาหร่ายก็เป็นคาร์บอันแบล็ค ค่อั 

ผ่านกระบวนการเผาไหมี้ แต่ก็ใช่้ความีร้อันต�ำกว่าช่นิดสุาร

ปิโตรเล่ยมีอัย่างมีาก เพื่ราะอัาศัยพื่ลังงานน้อัยในการสุลาย

โมีเลกุล จัึงไมี่ใช่้ความีร้อันสุูง ต่อัมีาหมีึกพื่ิมีพื่์สุ่ดำเขุ้มีจัาก

สุาหร่ายสุามีารถึผลิตขึุ�นมีาใช่้พื่ิมีพื่์แที่นหมีึกพื่ิมีพื่์จัากผงสุ่ดำ

คาร์บอันแบล็คฐานปิโตรเล่ยมีได้สุำเร็จั กำลังเป็นท่ี่�รู้จัักมีาก

ขุึ�น และเร่ยกหมีึกน่�ว่า Algae ink มีข้้อดุีกว่าหมึกดุำดุั�งเดุิม 

ทิี�ผสมคาร์์บอนแบล็คฐานป็ิโตร์เลียมหลายป็ร์ะการ์ คือ  

ไม่เป็็นพิษ ย่อยสลายไดุ้เร์็ว ให้คาร์์บอนฟุตป็ร์ินต์ต�ำ และ 

ผลิตจัากแหล่งธีร์ร์มชีาติทิี�ป็ลูกทิดุแทินไดุ้

เริ�มีแรกขุอังการใช่้งาน ค่อั สุามีารถึผสุมีในหมีึกพื่ิมีพ์ื่สุกร่น  

หมีึกพิื่มีพ์ื่พื่่นหมึีก (Inkjet) รวมีถึึงที่ดลอังใช่้เป็นหมึีกพิื่มีพ์ื่

งาน 3D

การ์ผลิตผงสีดุำจัากสาหร์่าย จัากเศษสุาหร่ายสุไปรูไลน่า 

สุาหร่ายคลอัเรลลา ท่ี่�เหล่อัจัากอุัตสุาหกรรมีสุกัดอัาหารเสุริมี 

ตากแห้ง แล้วนำไปเผาแบบไพื่โรไรซิึ่สุภัายใต้สุูญญากาศเพื่่�อั

ป้อังการการเกิดก๊าซึ่คาร์บอันไดอัอักไซึ่ด์ จันได้ผงคาร์บอันดำ 

สุามีารถึนำไปผสุมีกับสุารยึดเรซึ่ินจัากธุรรมีช่าติเพื่่�อัให้เป็น 

หมีึกพื่ิมีพื่์รักษ์โลก ปลอัดสุารพื่ิษ เป็นมีิตรได้ 

Algae ink ม่ขี้อ้ีดีกวา่หมึ่กดำาดั�งเดมิ่ทีี่�ผ่สม่คาร์์บอีนแบล็คฐ์านปิ็โตร์เลียม่
หลายป็ร์ะการ์ ค่อี ไม่่เป็็นพิษ ย่อียสลายได้เร์็ว ให้คาร์์บอีนฟุตป็ร์ินต์ตำ�า 
และผ่ลิตจัากแหล่งธุร์ร์ม่ชีาติที่ี�ป็ลูกที่ดแที่นได้
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ภัาพีฟาร์มสุาหร่ายู ภัาพีผงคาร์บอน้แบลั็คผลั์ตจากสุาหร่ายู

ภัาพีหมึกพ์ีมพ์ีออฟเซตสุีด์ำาจากสุาหร่ายูผสุมฐ์าน้น้ำ�าม่น้พืีชั่

การผล์ัตผงสุดี์ำาจากสุาหรา่ยู จัากเศษสาหร่์ายสไป็รู์ไลน่า สาหร่์ายคลอีเร์ลลา  
ที่ี�เหล่อีจัากอุีตสาหกร์ร์ม่สกัดอีาหาร์เสริ์ม่ เป็็นต้น ตากแห้ง แล้วนำาไป็เผ่า 
แบบไพโร์ไร์ซ่สิภัายใตส้ญู่ญ่ากาศเพ่�อีป้็อีงการ์การ์เกดิกา๊ซ่คาร์์บอีนไดอีอีกไซ่ด์  
จันไดผ้่งคาร์บ์อีนดำา สาม่าร์ถืนำาไป็ผ่สม่กับสาร์ยึดเร์ซิ่นจัากธุร์ร์ม่ชีาติเพ่�อี
ให้เป็็นหม่ึกพิม่พ์ร์ักษ์โลก ป็ลอีดสาร์พิษ เป็็นม่ิตร์ได้
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แหล่่งข้้อมูล่
• https://www.stellamccartney.com/gb/en/sustainability/Living-Ink-Algae-based-pigment.html
• https://www.livingink.co/algae-ink

ภัาพีงาน้พ์ีมพ์ีออฟเซตสุีด์ำา 
จากสุาหร่ายูบน้ป้ายูสุ์น้ค้า

ภัาพีงาน้พ์ีมพ์ีหมึกพ์ีมพ์ีสุีด์ำาจากสุาหร่ายูบน้เสุื�อแลัะรองเท้า
ด์้วยูหมึกพ์ีมพ์ีสุกรีน้ฐ์าน้น้ำ�า

ภัาพีงาน้พ์ีมพ์ีหมึกพ์ีมพ์ีสุีด์ำาจากสุาหร่ายูบน้กลั่องกระด์าษบรรจุภั่ณฑ์์ท่�งด์้าน้น้อกแลัะด์้าน้ใน้บรรจุภั่ณฑ์์ 



AD
AD.ต่างประเทศ



AD
AD ยููเน้ียูน้
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บรรจุุภััณฑ์์ติอบสนองได้  
(Responsive Packaging) 
เพ์ี�มประสุ์ทธ์์ภัาพีใน้การปกป้องผลั์ตภั่ณฑ์์  
ยูืด์อายูุการเก็บร่กษา หรือเพ์ี�มความสุะด์วกให้ก่บผู้บร์โภัค 
บรรจภุัณ่ฑ์ต์อบสุน้องได้์ (Responsive Packaging) 
เป็็นแนวคิดที่ี�พัฒนาข้ึ�นเพ่�อีให้บร์ร์จัุภััณฑ์์สาม่าร์ถื
ป็ร์ับตัวหร์่อีตอีบสนอีงต่อีสภัาพแวดล้อีม่หร์่อี
ปั็จัจััยต่าง ๆ  ทัี่�งภัายในและภัายนอีก โดยมี่
วัตถืุป็ร์ะสงค์เพ่�อีเพิ�ม่ป็ร์ะสิที่ธุิภัาพในการ์ป็กป้็อีง
ผ่ลิตภััณฑ์์ ย่ดอีายุการ์เก็บร์ักษา หร์่อีเพิ�ม่ความ่
สะดวกให้กับผู่้บร์ิโภัค

บรรจุัภัณัฑ์ต์อับสุนอังได ้ช่ว่ยยด่อัายสุุนิค้า โดยควบคมุีปจััจัยัที่่�

ที่ำให้เสุ่�อัมีสุภัาพื่ เพื่ิ�มีความีปลอัดภััย แจั้งเต่อันเมี่�อัผลิตภััณฑ์์

ไมี่เหมีาะสุมีสุำหรับการบริโภัค ลดขุยะอัาหาร ช่่วยให้ผู้บริโภัค

ตัดสุินใจัใช่้งานได้อัย่างเหมีาะสุมี 

ประเภัที่ของบรรจุุภััณฑ์์ติอบสนองได้ 

1. บร์ร์จัุภััณฑ์์ตอบสนองต่ออุณหภัูมิ (Temperature-

Responsive Packaging) สุามีารถึเปล่�ยนสุ่หร่อัแสุดง

ขุ้อัความีเม่ี�อัอัุณหภูัมีิสุูงหร่อัต�ำเกินกำหนด (เช่่น บรรจุัภััณฑ์์

อัาหารแช่่แขุ็งที่่�แสุดงว่าผลิตภััณฑ์์ถูึกแช่่แขุ็งอัย่างเหมีาะสุมี) 

และสุามีารถึปรับตัวได้กับอัุณหภัูมีิ เช่่น เปล่�ยนรูปร่างเมี่�อัร้อัน

เพื่่�อัระบายความีร้อัน

2. บร์ร์จุัภัณัฑ์์ตอบสนองต่อความชืี�น (Humidity-Responsive  

Packaging) มี่สุารดูดความีช่่�นท่ี่�ปรับสุมีดุลความีช่่�นภัายใน

บรรจัุภััณฑ์์ เปล่�ยนสุ่เมี่�อัความีช่่�นสุูงเกินไป เพื่่�อัเต่อันผู้บริโภัค 
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3. บร์ร์จัุภััณฑ์์ตอบสนองต่อแสง (Light-Responsive 

Packaging) ป้อังกันแสุง UV เพื่่�อัรักษาคุณภัาพื่อัาหารหร่อั

ยา จัะเปล่�ยนสุ่เมี่�อัสุัมีผัสุแสุงแดดเพื่่�อับ่งช่่�การเสุ่�อัมีสุภัาพื่ 

ขุอังผลิตภััณฑ์์ 

4. บร์ร์จุัภััณฑ์์ตอบสนองต่อก๊าซ่หร์ือออกซ่ิเจัน (Gas/

Oxygen-Responsive Packaging) ดูดซึ่ับหร่อัปล่อัย 

อัอักซึ่ิเจันเพื่่�อัควบคุมีการเติบโตขุอังแบคที่่เร่ย (เช่่น ใน 

เน่�อัสุัตว์สุด) เปล่�ยนสุ่เมี่�อัตรวจัพื่บก๊าซึ่ที่่�บ่งช่่�ว่าอัาหารเสุ่ย 

5. บร์ร์จุัภัณัฑ์ต์อบสนองต่อแร์งกดุหรื์อการ์สัมผัส (Pressure/ 

Touch-Responsive Packaging) เปล่�ยนสุ่หร่อัรูปแบบ 

เมี่�อัถึูกสุัมีผัสุ เพื่่�อัป้อังกันการเปิดก่อันกำหนด บรรจัุภััณฑ์์ 

ที่่�บวมีขุึ�นเมี่�อัเกิดการรั�วไหลขุอังขุอังเหลว 

ที่่�มา: • thenorthernecho, Institute of Food Technologists (IFT) 
 • https://www.brandbuffet.in.th/2023/03/hellmanns-mayonnaise-with-smart-ink-for-monitor-temp-in-fridge/

6. บร์ร์จุัภััณฑ์์อัจัฉริ์ยะ (Smart Packaging) มี่เซึ่็นเซึ่อัร์ 

หร่อั RFID ติดตามีสุภัาพื่ผลิตภััณฑ์์แบบเร่ยลไที่มี์ แสุดงขุ้อัมีูล

ผ่าน QR Code หร่อั NFC ให้ผู้บริโภัคตรวจัสุอับ

ติัวีอย่างการใช้้งาน
• อาหาร์และเคร์ื�องดุื�ม: ฉีลากเปล่�ยนสุ่ เมี่�อัเคร่�อังด่�มีเย็นพื่อั

หร่อัอัาหารเสุ่ย 

• ยาและเวชีภััณฑ์์: บรรจัุภััณฑ์์ที่่�แสุดงว่ายาเคยถูึกเปิดหร่อั

สุัมีผัสุกับความีช่่�น 

• ผลิตภััณฑ์์ความงาม: เปล่�ยนสุ่เมี่�อัคร่มีสุัมีผัสุกับแบคที่่เร่ย 

บร์ร์จัุภััณฑ์์ตอีบสนอีงได้กำาลังเป็็นเที่ร์นด์สำาคัญ่ใน
อีุตสาหกร์ร์ม่ต่าง ๆ  โดยเฉพาะเม่่�อีผู่้บริ์โภัคต้อีงการ์
ความ่ป็ลอีดภััยและความ่ยั�งย่นม่ากข้ึ�น

ฉลัากขวด์เปลัี�ยูน้สุี 
เมื�ออุณหภัูม์ลัด์ลัง

ฉลัากขวด์มายูองเน้สุจาก Hellmann’s ชั่่วยูว่ด์ว่าตู้เยู็น้อุณหภัูม์เยู็น้มากพีอหรือยู่ง 
หากเยู็น้มากพีอ จะมีลัวด์ลัายูสุีน้ำ�าเง์น้ปรากฏิขึ�น้มาท่บลัายูกราฟกิเด์์มของขวด์
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เอปสันย่นหนึ�งในใจุผู้บริโภัค  
ควี้า 2 รางวีัลัใหญ่ระดับประเที่ศ 
เด์์น้หน้้าตอกยูำ�าความแข็งแกร่งของแบรน้ด์์  
แลัะความมุ่งม่�น้ใน้การยูกระด์่บประสุบการณ์ของลัูกค้า
เอป็สนั ป็ร์ะเทิศไทิย เดุนิหน้าตอกย�ำความแข้ง็แกร่์งข้องแบร์นด์ุ  
และความมุ่งมั�นในการ์ยกร์ะดุับป็ร์ะสบการ์ณ์ข้องลูกค้า  
คว้า 2 ร์างวลัใหญร่์ะดุบัป็ร์ะเทิศในป็ ี2025 ไดุแ้ก่ “Thailand 
Top Company Awards 2025” ป็ร์ะเภัทิ “Best Customer  
Experience Award” และ “2025 Thailand’s Most 
Admired Brand” ในกลุ่มผลิตภััณฑ์์พร์ินเตอร์์

บริษัที่ เอัปสุัน (ประเที่ศไที่ย) จัำกัด ได้รับรางวัล “Thailand 
Top Company Awards 2025” ป็ร์ะเภัทิ “Best Customer  
Experience Award” จััดุโดุยนิตยสาร์ Business+ ร์่วมกับ  
มหาวิทิยาลัยหอการ์ค้าไทิย เพื�อยกย่ององค์กร์ทิี�มีผลการ์ 
ดุำเนนิงานทิี�ยอดุเยี�ยม และโดุดุเดุ่นดุ้านการ์สร้์างป็ร์ะสบการ์ณ์ 
ลกูค้าทิี�ยอดุเยี�ยม โดยเอัปสัุนได้รบัการคัดเลอ่ักจัากคณะกรรมีการ 
วา่เปน็หนึ�งในอังคก์รที่่�สุามีารถึปรบัเปล่�ยนกระบวนการที่ำงาน
เพื่่�อัรอังรับความีต้อังการขุอังลูกค้าได้อัย่างม่ีประสิุที่ธิุภัาพื่ 
พื่ร้อัมีมีอับประสุบการณ์ที่่�เหน่อัความีคาดหมีายในทุี่กมิีติ  
โดยนางสุาวสุุวัฒนา เหล่ยงกอับกิจั หัวหน้าฝั่�ายบริการอังค์กร  
บริษัที่ เอัปสัุน (ประเที่ศไที่ย) จัำกัด เป็นตัวแที่นรับมีอับ

รางวัลจัากศาสุตราจัารย์เก่ยรติคุณ นายแพื่ที่ย์เกษมี วัฒนชั่ย  
อังคมีนตร่

ขุณะเดย่วกัน เอัปสัุนยังคว้ารางวัล “2025 Thailand’s Most 
Admired Brand” จััดุโดุย นิตยสาร์ BrandAge ซึ่ึ�งเป็น
ผลจัากการสุำรวจัผู้บริโภัคทัี่�วประเที่ศในหลากหลายภูัมีิภัาค  
โดยร่วมีกับคณาจัารย์จัากสุถึาบันการศึกษาชั่�นนำเพื่่�อัให้ได้ผล
การวิจััยที่่�แมี่นยำ สุะที่้อันความีเช่่�อัมีั�นขุอังผู้บริโภัคต่อัแบรนด์
ท่ี่�โดดเด่นในแต่ละหมีวดสิุนค้า ในปีน่� เอัปสัุนได้รับเล่อักให้ 
เป็นแบรนด์อัันดับหนึ�งในหมีวดผลิตภััณฑ์์ไอัที่่และดิจัิที่ัล กลุ่มี 
ผลิตภััณฑ์์พื่รินเตอัร์ โดยนางสุาววิสุาข์ุ ธุนวิภัาคย์ ผู้จััดการ
อัาวุโสุ ฝั่�ายแบรนด์และสุ่�อัสุารอังค์กร เป็นผู้รับมีอับรางวัล 

การ์ทิี�เอป็สันสามาร์ถัคว้าสองร์างวัลใหญ่นี� สะท้ิอนให้เห็น
ว่าเอป็สันยังคงตอกย�ำพันธีกิจัหลักในการ์ขั้บเคลื�อนองค์กร์
สู่ความยั�งยืน ทิั�งดุ้านสิ�งแวดุล้อม เทิคโนโลยี และความพึง
พอใจัข้องลูกค้า โดุยใชี้เทิคโนโลยีเป็็นเคร์ื�องมือสร์้างอนาคต
ทิี�ดุีกว่าให้กับผู้คนและโลกใบนี�
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ติลัาดส่งออก 20 อันดับแรก 
ของไที่ยรายสินค้า  
พ.ศ. 2566 - 2568 (มุ.ค. - ก.พ.)
ประเภัทหน้่งสุือแลัะสุ์�งพ์ีมพ์ี กระด์าษแข็ง 
แลัะกระด์าษแลัะผลัต์ภัณ่ฑ์ก์ระด์าษ
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20 19 18 17 16 15 14 13 12 11

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

66.71 40.14 15.31 14.78 7.92

58.00 16.06 15.13 13.93 6.33

1.37 2.05 3.43 3.74 5.96

1.48 3.17 3.55 4.11 5.96

สหรัฐอเมริกา กัมพูชา ฟิลิปปินส์ ญี่ปุ่น จีน

ฮ่องกง เวียดนาม อินโดนีเซีย สิงคโปร์ ออสเตรเลีย

ไต้หวัน อินเดีย ศรีลังกา สเปน สปป.ลาว

เมียนมา สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ฝรั่งเศส มาเลเซีย

ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า 
ประเภัทหน้่งสุือแลัะสุ์�งพ์ีมพ์ี พี.ศ. 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า
ประเภัทหน้่งสุือแลัะสุ์�งพ์ีมพ์ี พี.ศ. 2566 - 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

อนัดุบั 
ทิี�

ป็ร์ะเทิศ
มูลค่า : ล้านบาทิ อัตร์าข้ยายตัว (%) สัดุส่วน (%)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

1 สุหรัฐอัเมีริกา 241.84 289.05 43.80 66.71 -18.57 19.52 13.62 52.30 12.57 15.63 12.82 22.19

2 ฮ่อังกง 384.20 330.10 72.77 58.00 -5.01 -14.08 -1.38 -20.29 19.97 17.85 21.29 19.29

3 กัมีพืู่ช่า 207.46 262.86 65.33 40.14 -21.53 26.71 52.15 -38.55 10.78 14.21 19.12 13.35

4 เว่ยดนามี 105.47 99.32 18.56 16.06 52.43 -5.84 5.16 -13.47 5.48 5.37 5.43 5.34

5 ฟูิลิปปินสุ์ 65.14 72.96 14.28 15.31 -43.00 12.01 2.18 7.26 3.39 3.95 4.18 5.09

6 อัินโดน่เซึ่่ย 56.80 76.44 8.95 15.13 -40.02 34.57 -18.87 69.04 2.95 4.13 2.62 5.03

7 ญ่�ปุ�น 116.02 104.66 15.15 14.78 -13.68 -9.79 -11.01 -2.44 6.03 5.66 4.43 4.92

8 สุิงคโปร์ 63.42 74.84 7.90 13.93 -8.98 18.00 8.10 76.30 3.30 4.05 2.31 4.63

9 จั่น 50.98 36.70 5.13 7.92 -5.62 -28.01 -74.20 54.35 2.65 1.98 1.50 2.64

10 อัอัสุเตรเล่ย 21.61 44.49 7.45 6.33 -17.13 105.89 358.29 -15.09 1.12 2.41 2.18 2.10

11 มีาเลเซึ่่ย 22.70 53.50 5.77 5.96 -71.97 135.72 249.43 3.38 1.18 2.89 1.69 1.98

12 สุปป.ลาว 78.42 40.88 7.31 5.96 101.17 -47.87 45.59 -18.49 4.08 2.21 2.14 1.98

13 ฝั่รั�งเศสุ 30.24 20.11 6.16 4.11 20.16 -33.50 58.47 -33.24 1.57 1.09 1.80 1.37

14 สุเปน 5.76 2.55 0.23 3.74 -52.35 -55.71 -57.01 1,547.73 0.30 0.14 0.07 1.24

15 เกาหล่ใต้ 16.66 25.42 3.05 3.55 72.26 52.64 -7.89 16.45 0.87 1.37 0.89 1.18

16 ศร่ลังกา 18.64 25.58 5.06 3.43 -4.84 37.25 72.89 -32.28 0.97 1.38 1.48 1.14

17 สุหราช่อัาณาจัักร 30.80 28.78 6.04 3.17 -29.98 -6.54 3.95 -47.46 1.60 1.56 1.77 1.06

18 อัินเด่ย 35.44 27.10 15.70 2.05 225.18 -23.52 -31.53 -86.92 1.84 1.47 4.59 0.68

19 เมี่ยนมีา 223.12 52.49 5.07 1.48 6.77 -76.48 -87.57 -70.81 11.60 2.84 1.48 0.49

20 ไต้หวัน 9.88 9.49 1.41 1.37 -2.13 -3.96 -25.68 -3.00 0.51 0.51 0.41 0.46

ร์วม 20 ร์ายการ์ 1,784.59 1,677.34 315.13 289.16 -10.26 -6.01 -5.24 -8.24 92.77 90.70 92.21 96.17

ร์วมอื�น ๆ  139.02 171.92 26.64 11.51 -21.61 23.67 -12.89 -56.79 7.23 9.30 7.79 3.83

ร์วมทิุกป็ร์ะเทิศ 1,923.62 1,849.26 341.76 300.67 -11.19 -3.87 -5.89 -12.02 100.00 100.00 100.00 100.00

ที่่�มา: ศููนย์์เที่คโนโล่ย์่สารสนเที่ศูแล่ะการส่�อสาร สำานักงานปล่ัดิกระที่รวงพาณิิชย์์ โดิย์ความร่วมม่อจากกรมศูุล่กากร
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ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า 
ประเภัทกระด์าษแข็ง พี.ศ. 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

20 19 18 17 16 15 14 13 12 11

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

349.46 221.88 106.14 79.13 52.91

240.08 111.19 86.36 66.34 48.40

15.59 19.20 22.00 23.08 26.91

16.22 21.33 22.07 25.67 47.10

อินเดีย อินโดนีเซีย บังกลาเทศ กัมพูชา ออสเตรเลีย

เวียดนาม มาเลเซีย ไต้หวัน ฟิลิปปินส์ สปป.ลาว

เกาหลีใต้ สิงคโปร์ สหรัฐอเมริกา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ แทนซาเนีย

จีน ปากีสถาน ศรีลังกา นิวซีแลนด์ เมียนมา

ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า
ประเภัทกระด์าษแข็ง พี.ศ. 2566 - 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

อนัดุบั 
ทิี�

ป็ร์ะเทิศ
มูลค่า : ล้านบาทิ อัตร์าข้ยายตัว (%) สัดุส่วน (%)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

1 อัินเด่ย 1,802.05 1,930.18 302.42 349.46 45.96 7.11 -0.82 15.55 16.22 17.68 15.83 21.18

2 เว่ยดนามี 1,871.25 1,728.02 253.53 240.08 -19.85 -7.65 -19.44 -5.30 16.84 15.83 13.27 14.55

3 อัินโดน่เซึ่่ย 1,392.14 1,568.72 291.99 221.88 -8.59 12.68 55.53 -24.01 12.53 14.37 15.28 13.45

4 มีาเลเซึ่่ย 698.14 645.11 121.46 111.19 -44.77 -7.60 -13.99 -8.46 6.28 5.91 6.36 6.74

5 บังกลาเที่ศ 255.67 310.24 48.00 106.14 16.82 21.35 40.03 121.15 2.30 2.84 2.51 6.43

6 ไต้หวัน 531.76 611.57 79.19 86.36 3.22 15.01 24.23 9.05 4.79 5.60 4.14 5.23

7 กัมีพืู่ช่า 331.16 481.02 67.11 79.13 -38.92 45.25 4.58 17.91 2.98 4.41 3.51 4.79

8 ฟูิลิปปินสุ์ 378.17 378.22 83.32 66.34 8.56 0.01 60.71 -20.37 3.40 3.46 4.36 4.02

9 อัอัสุเตรเล่ย 335.27 378.28 48.30 52.91 -4.91 12.83 5.21 9.54 3.02 3.46 2.53 3.21

10 สุปป.ลาว 508.49 578.98 92.34 48.40 0.75 13.86 5.07 -47.59 4.58 5.30 4.83 2.93

11 เมี่ยนมีา 365.36 467.45 45.09 47.10 -43.99 27.94 -23.38 4.46 3.29 4.28 2.36 2.85

12 แที่นซึ่าเน่ย 71.08 54.92 1.20 26.91 -36.63 -22.74 -93.29 2,150.80 0.64 0.50 0.06 1.63

13 นิวซึ่่แลนด์ 129.67 120.77 13.25 25.67 -17.73 -6.87 -66.79 93.70 1.17 1.11 0.69 1.56

14 สุหรัฐอัาหรับเอัมิีเรตส์ุ 368.01 274.52 100.26 23.08 -19.85 -25.40 86.52 -76.98 3.31 2.51 5.25 1.40

15 ศร่ลังกา 128.94 167.47 47.43 22.07 111.29 29.88 593.25 -53.47 1.16 1.53 2.48 1.34

16 สุหรัฐอัเมีริกา 66.76 72.70 7.48 22.00 80.79 8.90 -2.59 194.14 0.60 0.67 0.39 1.33

17 ปาก่สุถึาน 94.00 139.03 26.91 21.33 -41.88 47.90 128.58 -20.76 0.85 1.27 1.41 1.29

18 สุิงคโปร์ 200.62 155.49 33.49 19.20 -52.68 -22.50 -18.06 -42.68 1.81 1.42 1.75 1.16

19 จั่น 910.18 391.55 172.56 16.22 -50.84 -56.98 97.62 -90.60 8.19 3.59 9.03 0.98

20 เกาหล่ใต้ 133.04 76.58 14.99 15.59 -9.78 -42.43 7.64 3.98 1.20 0.70 0.78 0.94

ร์วม 20 ร์ายการ์ 10,571.77 10,530.82 1,850.34 1,601.07 -18.06 -0.39 13.16 -13.47 95.17 96.45 96.83 97.02

ร์วมอื�น ๆ  536.91 387.18 60.62 49.18 -19.19 -27.89 -23.20 -18.86 4.83 3.55 3.17 2.98

ร์วมทิุกป็ร์ะเทิศ 11,108.69 10,918.00 1,910.96 1,650.25 -18.12 -1.72 11.49 -13.64 100.00 100.00 100.00 100.00

ที่่�มา: ศููนย์์เที่คโนโล่ย์่สารสนเที่ศูแล่ะการส่�อสาร สำานักงานปล่ัดิกระที่รวงพาณิิชย์์ โดิย์ความร่วมม่อจากกรมศูุล่กากร
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ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า 
ประเภัทกระด์าษแลัะผลั์ตภั่ณฑ์์กระด์าษ พี.ศ. 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

20 19 18 17 16 15 14 13 12 11

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท

1,141.71 791.67 556.83 426.13 420.89

1,026.25 595.91 525.71 425.46 363.02

83.86 109.82 122.61 234.59 340.85

96.28 110.53 183.27 317.11 341.81

เวียดนาม อินเดีย เกาหลีใต้ สปป.ลาว กัมพูชา

สหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย มาเลเซีย ไต้หวัน ออสเตรเลีย

ฝรั่งเศส อิรัก บังกลาเทศ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ฟิลิปปินส์

ฮ่องกง สิงคโปร์ ญี่ปุ่น จีน เมียนมา

ตลัาด์สุ่งออก 20 อ่น้ด์่บแรกของไทยูรายูสุ์น้ค้า
ประเภัทกระด์าษแลัะผลั์ตภั่ณฑ์์กระด์าษ พี.ศ. 2566 - 2568 (ม.ค. - ก.พี.)

อนัดุบั 
ทิี�

ป็ร์ะเทิศ
มูลค่า : ล้านบาทิ อัตร์าข้ยายตัว (%) สัดุส่วน (%)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

2566 2567 2567
(ม.ค - ก.พ.)

2568
(ม.ค - ก.พ.)

1 เว่ยดนามี 8,128.64 8,248.73 1,350.39 1,141.71 2.98 1.48 11.47 -15.45 13.42 13.29 12.60 12.39

2 สุหรัฐอัเมีริกา 3,305.84 4,630.50 798.36 1,026.25 16.58 40.07 71.70 28.54 5.46 7.46 7.45 11.14

3 อัินเด่ย 5,123.62 5,735.20 1,164.15 791.67 42.44 11.94 40.95 -32.00 8.46 9.24 10.86 8.59

4 อัินโดน่เซึ่่ย 5,305.30 5,356.22 741.71 595.91 -7.88 0.96 7.96 -19.66 8.76 8.63 6.92 6.47

5 เกาหล่ใต้ 3,505.24 3,505.57 660.47 556.83 -13.62 0.01 41.30 -15.69 5.79 5.65 6.16 6.04

6 มีาเลเซึ่่ย 3,412.24 3,373.86 577.37 525.71 -20.80 -1.12 11.52 -8.95 5.63 5.44 5.39 5.70

7 สุปป.ลาว 2,661.77 2,878.39 536.20 426.13 0.69 8.14 19.58 -20.53 4.39 4.64 5.00 4.62

8 ไต้หวัน 3,007.89 3,143.38 483.97 425.46 -3.69 4.50 13.74 -12.09 4.97 5.06 4.52 4.62

9 กัมีพืู่ช่า 2,917.12 2,795.96 394.20 420.89 -5.79 -4.15 -17.46 6.77 4.82 4.50 3.68 4.57

10 อัอัสุเตรเล่ย 2,473.91 2,673.35 471.48 363.02 18.10 8.06 31.55 -23.00 4.08 4.31 4.40 3.94

11 เมี่ยนมีา 2,056.14 2,629.43 408.11 341.81 1.20 27.88 39.96 -16.25 3.39 4.24 3.81 3.71

12 ฟูิลิปปินสุ์ 2,248.47 2,150.07 342.96 340.85 27.39 -4.38 -31.79 -0.62 3.71 3.46 3.20 3.70

13 จั่น 2,919.73 2,367.46 485.54 317.11 -31.75 -18.92 27.69 -34.69 4.82 3.81 4.53 3.44

14 สุหรัฐอัาหรับเอัมิีเรตส์ุ 1,865.19 1,732.09 403.69 234.59 9.18 -7.14 31.18 -41.89 3.08 2.79 3.77 2.55

15 ญ่�ปุ�น 1,125.13 1,269.78 188.95 183.27 -9.53 12.86 7.55 -3.00 1.86 2.05 1.76 1.99

16 บังกลาเที่ศ 504.80 516.71 98.87 122.61 -25.65 2.36 62.26 24.01 0.83 0.83 0.92 1.33

17 สุิงคโปร์ 972.39 912.45 136.82 110.53 -20.48 -6.16 -3.62 -19.22 1.61 1.47 1.28 1.20

18 อัิรัก 492.88 560.86 101.81 109.82 49.34 13.79 10.16 7.86 0.81 0.90 0.95 1.19

19 ฮ่อังกง 709.79 727.06 119.71 96.28 -2.08 2.43 14.10 -19.58 1.17 1.17 1.12 1.04

20 ฝั่รั�งเศสุ 430.46 398.92 78.17 83.86 26.50 -7.33 -28.53 7.27 0.71 0.64 0.73 0.91

ร์วม 20 ร์ายการ์ 53,166.54 55,606.00 9,542.95 8,214.30 -1.05 4.59 18.52 -13.92 87.77 89.58 89.05 89.14

ร์วมอื�น ๆ  7,405.63 6,467.84 1,173.89 1,000.94 3.99 -12.66 -6.09 -14.73 12.23 10.42 10.95 10.86

ร์วมทิุกป็ร์ะเทิศ 60,572.17 62,073.85 10,716.84 9,215.23 -0.46 2.48 15.21 -14.01 100.00 100.00 100.00 100.00

ที่่�มา: ศููนย์์เที่คโนโล่ย์่สารสนเที่ศูแล่ะการส่�อสาร สำานักงานปล่ัดิกระที่รวงพาณิิชย์์ โดิย์ความร่วมม่อจากกรมศูุล่กากร



ข้้าพเจ้้า (ชื่่�อ-สกุุล) ................................................................................................................................................................

ตำำาแหน่่ง  .............................................................................................................................................................................. 

สถาน่ที่่�ตำิดตำ่อ เลข้ที่่� ................................ ตำรอกุ/ซอย  ..........................................  ถน่น่  ......................................................

ตำำาบล/แข้วง  .......................................... อำาเภอ/ซอย  .........................................  จ้ังหวัด  ..................................................

รหัสไปรษณีีย์  ........................................ โที่รศััพที่์  .............................................  โที่รสาร  .................................................. 

ใน่น่ามข้อง บริษัที่จ้ำากุัด / ห้างหุ้น่ส่วน่ / ร้าน่ (ภาษาไที่ย)  .....................................................................................................

 (ภาษาอังกุฤษ)  ................................................................................................

ประเภที่ธุุรกุิจ้:  ผู้้้จ้ำาหน่่ายวัสดุ / อุปกุรณี์ด้าน่กุารพิมพ์ (ระบุ)  ....................................................................................

  ข้บวน่กุารกุ่อน่กุารพิมพ์ (ระบุ)  ..........................................................................................................

  โรงพิมพ์

	  ข้บวน่กุารหลังกุารพิมพ์ (ระบุ)  ..........................................................................................................

  จ้ำาน่วน่พน่ักุงาน่ (ระบุ)  .....................................................................................................................

สถาน่ที่่�ตำิดตำ่อ เลข้ที่่� ................................ ตำรอกุ/ซอย  ..........................................  ถน่น่  ......................................................

ตำำาบล/แข้วง  .......................................... อำาเภอ/ซอย  .........................................  จ้ังหวัด  ..................................................

รหัสไปรษณีีย์  ................. โที่รศััพที่์  .............................. โที่รสาร  ............................... E-mail  ...........................................

ข้้าพเจ้้ายิน่ด่ปฏิิบัตำิตำามข้้อบังคัับข้องสมาคัมฯ และจ้ะสน่ับสนุ่น่กุารดำาเน่ิน่งาน่ข้องสมาคัมฯ เพ่�อประโยชื่น่์แกุ่ส่วน่ร่วมทีุ่กุประกุาร

ใน่กุารน่ี� ข้้าพเจ้้า  เชื่็คั เป็น่จ้ำาน่วน่เงิน่  ........................... บาที่ สั�งจ้่ายใน่น่าม สมาคัมกุารพิมพ์ไที่ย 

  ให้ไปเกุ็บคั่าสมาชื่ิกุได้ที่่�  ....................................................................................................................

หากุปรากุฏิว่า คัณีะกุรรมกุารปฏิิเสธุที่่�จ้ะรับเข้้าเป็น่สมาชิื่กุ ข้้าพเจ้้าจ้ะได้รับเงิน่คั่น่ใน่ส่วน่ที่่�ชื่ำาระแล้วตำามจ้ำาน่วน่ดังกุล่าวข้้างต้ำน่ 

พร้อมใบสมัคัรน่ี� ข้้าพเจ้้าได้ส่งเอกุสารเพ่�อประกุอบกุารพิจ้ารณีาดังน่ี�

  สำาเน่าหน่ังส่อรับรองบริษัที่

	  แผู้น่ที่่�แสดที่่�ตำั�งข้องสถาน่ประกุอบกุาร 

	  ใบอนุ่ญาตำประกุอบกุิจ้กุารโรงงาน่

	  สำาเน่าบัญชื่่รายชื่่�อผู้้้ถ่อหุ้น่

	  ร้ปถ่ายสถาน่ประกุอบกุาร (ถ้าม่)  ลงชื่่�อ ..........................................................ผู้้้สมัคัร

   ( ...................................................................... )

 เลข้ที่่� .........................................  

 วัน่ที่่� ..........................................

ขอสมััครเป็็นสมัาชิิกสามััญ
(ค่่าลงทะเบีียนสมััค่รสมัาชิิก 500 บีาท และค่่าบีำารุงสมัาชิิกราย 2 ปีี 3,000 บีาท ราค่านี�ยังไมั่รวมัภาษีีมัูลค่่าเพิ่่�มั)

ใบสมััครสมัาชิิก

สมัาคมัการพิิมัพิ์ ไทย
THE THAI PRINT ASSOCIATION

311,311/1 พระราม9 ซอย15 (ซอยศั้น่ย์วิจ้ัย4) ถ.พระราม9 แข้วงบางกุะปิ เข้ตำห้วยข้วาง กุรุงเที่พฯ 10310

โที่รศััพที่์ 0-2719-6685-7 โที่รสาร 0-2719-6688 E-mail: mayuree.tpa@gmail.com, vassana.tpa@gmail.com
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